SYLWETKA ABSOLWENTA

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, studia Il stopnia

Podstawowym celem ksztatcenia na studiach drugiego stopnia na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna jest przekazanie studentom poszerzonej
wiedzy oraz umiejetnosci z zakresu dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej
i mediach. Ze wzgledu na specyfike kierunku i dyscypliny, Scisle powigzanych
z innymi dyscyplinami szczegdétowymi z dziedziny nauk spotecznych i dziedziny
nauk humanistycznych, m.in. historiq, jezykoznawstwem, literaturoznawstwem,
naukami o zarzgdzaniu, naukami o polityce, socjologiq, psychologiq, prawem
i etykq, studenci nabywajq takze umiejetnosci z tych dyscyplin.

Nabyta wiedza, umiejetnosci oraz kompetencje spoteczne umozliwiajg
absolwentom podejmowanie pracy zawodowej przede wszystkim w réznego typu
instytucjach medialnych, ale takze w rdéznych sektorach zycia publicznego
(kulturze, administracji, gospodarce) oraz swiadome funkcjonowanie w
spoteczenstwie informacji i wiedzy. Absolwenci posiadajq praktyczne umiejetnosci
wymagane w pracy dziennikarza lub menadzera mediéw i reklamy. Sq
przygotowani do pracy w prasie, portalach internetowych, redakcjach radiowych,
telewizyjnych, agencjach informacyjnych, wydawnictwach, w instytucjach
zajmujqcych sie reklamaq, marketingiem, public relations, instytucjach samorzqdu
lokalnego i wtadz lokalnych, w tym takze na stanowiskach zarzqdczych. Mogq
takze podjgc studia trzeciego stopnia (doktoranckie) w dyscyplinie nauki o
komunikacji spotecznej i mediach oraz na innych kierunkach z zakresu nauk
spotecznych i humanistycznych

Zatrudnieni w Instytucie praktycy zapewniajg realizacje programu zajeé zgodnie z
aktualnymi potrzebami rynku. W Uniwersyteckim Centrum Medidw, dysponujgcym
nowoczesnym studiem telewizyjnym iradiowym, studenci doskonalg swe
umiejetnosci w zakresie tworzenia materiatéw filmowych i dzwiekowych, pracy
przed kamerq i mikrofonem w warunkach studyjnych i w terenie, w tym takze
prowadzenia audycji na zywo czy transmitowania wydarzen. Pod okiem
fachowcéw przygotowujq i realizujg projekty kampanii reklamowych dla
konkretnych firm. Umiejetnosci weryfikujg podczas praktyk zawodowych i stazy,
oferowanych przez uczelnie. Majq takze mozliwosé uczestniczenia w projektach,
realizowanych przy wsparciu finansowym Unii Europejskiej, np. NOWE
PERSPEKTYWY rozwoju Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach,
podnoszgcych kompetencje oraz dajgcych szanse na znalezienie atrakcyjnego
zatrudnienia.



