KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C. ADM
Nazwa przedmiotu polskim Analiza dyskursu medialnego
w jezyku angielskim Analysis of media discourse

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiéw Stacjonarne

1.3. Poziom studiow Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow* Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte¢ przedmiotu mgr Michat Jas

1.6. Kontakt michal.jas@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy Polski

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé Cwiczenia konwersatoryjne

3.2. Miejsce realizacji zaje¢ Pomieszczenia dydaktyczne UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne Cwiczenia - dyskusje, burza moézgow, projekty, pogadanka

3.5. Wykaz podstawowa 1.Bralczyk J., O jezyku propagandy i polityki, Warszawa 2007 (rozdz. Jezyk,
literatury media, demokracja, s. 307-311).

2. Kawka M., O badaniu jezyka dyskursu medialnego, ,Media i
Spoteczenstwo 2014, nr 4, s. 164-171.

3.Lisowska-Magdziarz M., Analiza tekstu w dyskursie medialnym, Krakéw
2006.

4. Nowosielski P., Framing w komunikacji medialnej, takze:
http://lwww.dIp90.pl/strony/spotkania/files/file2.pdf?PHPSESSID=06b1cla5
5a28b5f305d1289eec0356e2

uzupelniajaca 1. Dijk T.A van, Badania nad dyskursem, w: Dyskurs jako struktura i proces.
Praca zbiorowa, pod red. T.A. van Dijka, Warszawa 2001, s. 9-44.
2.Kepplinger H.M., Mechanizmy skandalizacji w mediach, Krakow 2008.
3.WasilewskiJ., Narracje w tabloidach, dostepny:
http://www.academia.edu/23371830/Narracje_w_tabloidach._Moralny_wymi
ar_tabloid%C3%B3w

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajecé)

C1. Zapoznanie studentow z istota i znaczeniem analizy dyskursu medialnego

C2. Zapoznanie studentow z cechami jgzyka wspotczesnych mediow.

C2. Przygotowanie do komponowania wypowiedzi dziennikarskiej.

C3. Uwrazliwianie na poprawno$¢ wypowiedzi pod wzgledem kompozycji, organizacji, spojnosci, logiki; pozbawionej
bteddéw jezykowych, pozostajacej w okreslonym stylu; merytorycznej.

4.2. TreSci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)
Cwiczenia
Dyskurs we wspoiczesnej humanistyce. Dyskurs publiczny a dyskurs medialny.
Jakos$ciowe analizy dyskursu medialnego — kulturowe uwarunkowania i ograniczenia.

Dyskurs medialny a dyskurs w mediach.
Wielo i réznorodnos¢ narracji w dyskursie medialnym. Interaktywny wymiar dyskursu medialnego.
Strategie nadania i odbioru — dynamika i zmienno$¢ rol uczestnikéw dyskursu.
Analiza charakterystycznych przyktadéw wspotczesnego dyskursu medialnego w Polsce:

e problem obecnosci uchodzcow w Polsce;

islamofobia jako najnowsza forma ksenofobii;
wolno$¢ stowa a wolnos$¢ przekonan religijnych;
homofobia i problemy funkcjonowania mniejszosci seksualnych w zyciu spotecznym;
religijno$¢ Polakow a spor o miejsce Kosciota katolickiego w sferze publicznej.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie




Odniesienie do
X , . . kierunkowych
ﬁ Student, ktory zaliczyl przedmiot efektéw UCzenia
sie
w zakresie WIEDZY':
WO01 |Zna i rozumie zaawansowane metody analizy dyskursu, interpretacji i warto§ciowania DKS2P_W05
przekazoéw medialnych.
w zakresie UMIEJETNOSCI:
UO1 | Potrafi analizowa¢, selekcjonowac, ocenia¢ i taczy¢ informacje niezbedne do poprawnej | DKS2P_UO1
analizy dyskursu
U02 | Opracowuje rozbudowane prace pisemne z wykorzystaniem metody analizy dyskursu DKS2P_U10
medialnego
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 | Dostrzega znaczenie analizy dyskursu medialnego dla wlasciwego interpretowania DKS2P_KO01
informacji w mediach oraz dla rozwigzywania probleméw poznawczych i praktycznych z
nimi zwigzanych.
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia sie
Sposob weryfikacji (+/-)
Egzamin . Aktywnos
Efekty ustny/pisemn Kololiwmm Projekt* ¢ na w'i;:ﬁ:* w P:ic?e* (jall?izg)*
przedmiotowe y* zajeciach* grup ’
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec
WicC WicC W WicC WicC W Wi cC
W01 + + +
uo1 + + +
uo2 + + +
K01 + + +

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia sie

For.m’a Ocena Kryterium oceny
zajec
x 3 Aktywnos¢; praca w grupie; analiza dyskursu (projekt) — zaliczone na poziomie 51%-60%
% 3,5 | Aktywno$¢; praca w grupie; analiza dyskursu (projekt) — zaliczone na poziomie 61%-70%
E 4 Aktywno$¢; praca w grupie; analiza dyskursu (projekt) — zaliczone na poziomie 71%-80%
S 4,5 | Aktywno$¢; praca w grupie; analiza dyskursu (projekt) — zaliczone na poziomie 81%-90%
3 5 Aktywnos¢; praca w grupie; analiza dyskursu (projekt) — zaliczone na poziomie 91%-100%
5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA
Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
i stacjonarne | niestacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
Udzial w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach™ 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 5
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa™ 10
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 5
LACZNA LICZBA GODZIN 50
PUNKTY ECTS za przedmiot 2

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji

(data i czytelne podpisy oséb prowadzgcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.EDE
Nazwa przedmiotu polskim Elementy dziennikarstwa elektronicznego
w jezyku angielskim The elements of electronicjournalism

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiéw Stacjonarne

1.3. Poziom studiow Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow™* Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu dr Tomasz Chrzastek

1.6. Kontakt tomasz.chrzastek@uijk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy polski

2.2. Wymagania wstepne™ brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé Wyklad
Cwiczenia laboratoryjne
E-learning
3.2. Miejsce realizacji zajeé Pomieszczenie dydaktyczne UJK / e-Learning
3.3. Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z oceng
3.4. Metody dydaktyczne Metody podajace: wyktad informacyjny, instruktaz.
Metody problemowe: uczenie wspomagane komputerem.
3.5. Wykaz podstawowa 1. Olszanski L., Media i dziennikarstwo internetowe, Poltext, 2012
literatury 2. Bounegru L., Gray J., Chambers L., The Data Journalism Handbook:

How Journalists Can Use Data to Improve the News. Dostepny na
WWW: http://datajournalismhandbook.org/1.0/en/

3. Jastrzebski J., Chaos, baza danych i internetowe gatunki dziennikarskie,
w: Internetowe gatunki dziennikarskie, K. Wolny-Zmorzynski, W.
Furman (red.), Warszawa: Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne,
2010.

4. Olszanski L., Media i dziennikarstwo internetowe. Warszawa: Poltext,
2012.

Stanuch S. M., Geojournalism. ,,Press” 2016, nr 11.

Stanuch S. M., Narzgdzia dla multimedialnych. ,,Press” 2017, nr 3.
Zielinski P., Nie daj si¢ namierzy¢. ,,Press” 2016, nr 3.

Grzenia J., Komunikacja jezykowa w Internecie, Wydawnictwo
Naukowe PWN, 2006

uzupelniajaca

Ll NS S

Materialy do e- 1. http://blog.wiwi.pl/kategoria/poradnik/

learningu https://marcinkordowski.com/seo/

3. portale: echodnia.eu, tvn24.pl, onet.pl, interia.pl, wydania elektroniczne
testowe https://www.egazety.pl/wydania_testowe/pobierz,40.html

4. https://adconnect.pl/telewizja-online

5. dziennikarstwo oparte na danych
https://newsinitiative.withgoogle.com/training/course/data-journalism

N

szczegdtowe materialy zawiera Zatacznik 1.

4. CELE, TRESCII EFEKTY UCZENIA SIE



http://datajournalismhandbook.org/1.0/en/
http://blog.wiwi.pl/kategoria/poradnik/
https://marcinkordowski.com/seo/
https://www.egazety.pl/wydania_testowe/pobierz,40.html
https://adconnect.pl/telewizja-online

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
Wyklad:

C1 — Zapoznanie z poj¢ciami dotyczacymi dziennikarstwa elektronicznego (baza danych, model relacyjny bazy danych,
big data, wizualizacja informacji).
C2 — Zapoznanie z technologiami informatycznymi stuzacymi do gromadzenia, przetwarzania, udostgpniania i
publikowania tresci w Internecie.

C3 — Ksztattowanie umiejetnosci bezpiecznego gromadzenia, przetwarzania, udostepniania i publikowania tresci w
Internecie przy pomocy dostgpnych narzedzi informatycznych.

C4 — Ksztattowanie umiejetnos$ci tworzenia tre$ci do Internetu

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)
Wyktad:
1. Budowa pelnego artykutlu do publikacji w serwisie internetowym ze zdjeciami, filmami, linkami, tagami - 2
godziny
2. Podstawy telewizji internetowej i umiejetno$¢ pracy z kamera /np. w telefonie/ - 2 godziny

Cwiczenia laboratoryjne:

1. Pobieranie danych i ich opracowanie dla potrzeb komputerowego przetwarzania. - 2 godziny

2. Tworzenie baz danych i ich udostepnianie w Internecie. - 2 godziny

3. Praca z serwisami internetowymi umozliwiajacymi publikowanie map, wykresoéw, linii czasowych na WWW.
Wyboér wilasciwej formy prezentacji danych. - 2 godziny (warunkiem przystapienia do realizacji tego tematu
jest wezesniejsze zaliczenie go formie e-learningowej)

4. Drogi pozyskiwania informacji z Internetu /nie tylko z wyszukiwarek/ zajecia praktyczne - wyszukiwanie
informacji na zadany temat - 2 godziny (warunkiem przystapienia do realizacji tego tematu jest wcze$niejsze
zaliczenie go formie e-learningowej)

5.  Umiejetnos$¢ weryfikacji dostarczanych informacji - jak i gdzie sprawdzi¢ prawdziwo$¢ informacji - 1 godzina

6. Tworzenie artykutu do Internetu z uwzglednieniem nabycia umiejetnosci kontaktowania si¢ z osobami - 4
godziny

7. Uzupehienie artykutu w zdjecia, filmy, linki, posty, punktowanie - 2 godziny (warunkiem przystapienia do
realizacji tego tematu jest wezesdniejsze zaliczenie go formie e-learningowej)

8. Zrobienie prostego evergreena - 2 godziny

9. Nagranie newsa za pomocg telefonu do telewizji internetowej - 2 godziny

10. Zaprezentowanie i utozenie artykutu w Internecie wraz z nagranym newsem - 2 godziny

11. Konfiguracja narzedzi stuzacych bezpiecznej komunikacji - 2 godziny

E-learning:

1. Pojecia zwigzane z dziennikarstwem elektronicznym (data journalism - dziennikarstwo danych, dziennikarstwo
oparte na bazie danych, online journalism — dziennikarstwo online, geojournalism, big data — analiza wielkich
zbioréw danych). Internetowe formy dziennikarskie: artykuty multimedialne. Przyktady dziennikarstwa
elektronicznego - 4 godziny e-learnig
Budowa tresci informacji do serwiséw internetowych oraz galerii zdjg¢ z opisami - 2 godziny - e-learning
Evergreeny - jak zrobi¢ material zawsze aktualny - 2 godziny - e-learning
Metody zapobiegania elektronicznemu $ledzeniu pracy dziennikarza. Szyfrowanie komunikacji,
identyfikowanie i usuwanie metadanych. Stosowanie sieci TOR, VPN. - 2 godziny e-learning
5. Praca z serwisami internetowymi umozliwiajgcymi publikowanie map, wykresow, linii czasowych na WWW.

Zrédta i sposoby publikowania map, wykresow, linii czasowych - 2 godziny e-learning
6. Drogi pozyskiwania informacji z internetu /nie tylko z wyszukiwarek/ - 2 godziny e-learning /przyktadowe

strony internetowe instytucji i stuzb, portale spotecznosciowe, serwisy prasowe, konkurencja, Google Trends/,
7. Uzupehienie artykutu w zdjecia, filmy, linki, posty, punktowanie (przyktady wtasciwego i niewtasciwego

osadzenia materiatow) - 2 godziny e-learning
8. Fake news - czym jest - 2 godzina e-learnig

o

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
X , . . kierunkowych
ﬁ Student, ktory zaliczyl przedmiot efektéw UCzenia
sie
w zakresie WIEDZY::
WO01 |Zna pojgcia dotyczace dziennikarstwa elektronicznego (baza danych, big data, DKS2P_W02
wizualizacja informacji, geojournalism).
WO02 | Zna przepisy prawa i normy etyczne stuzace do bezpiecznego gromadzenia, DKS2P_W11
przetwarzania, udostepniania i publikowania tresci w Internecie
w zakresie UMIEJETNOSCI:
U0l | Umie tworzyé¢, przetwarzac i udostgpniac tresci w Internecie przy pomocy dostgpnych DKS2P_uU01
narzedzi informatycznych. DKS2P_U02
U02 | Umie stosowac technologie stuzace do bezpiecznego przesylania informacji. DKS2P_U02
U03 | Ma swiadomo$¢ ustawicznego samoksztalcenia w zwiazku ze statym rozwojem narzedzi | DKS2P_U13




stuzacych do gromadzenia, przetwarzania i udost¢pniania informacji.

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

K01 |Krytycznie ocenia odbierane tresci; dostrzega znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu DKS2P_KO01
probleméw poznawczych i praktycznych
Potrafi porozumiewac si¢ w celu pozyskania informacji
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie
Sposob weryfikacji (+/-)
Efekty Egze_imin Kolokwium* Projekt* Akt){Wl.loéé Praca Praca Inne (E-
prze dmiotowe ustny/pisemny* na zajeciach* wlasna* w grupie* learning)*
(symbol) Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé¢
wWici..|wjCcj..jwjCcj..|lWjC|..|WiCj..|lwWjCj..|wWijC
w01 X X
w02 X X
uo1 X X
uo2 X X
uo3 X X
K01 X X

*niepotrzebne usunqgcé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagni¢cia efektow uczenia si¢

Forma
zajeé

Ocena

Kryterium oceny

3

Kolokwium sprawdzajace opanowanie tematyki poruszanej na wyktadzie.
Otrzymanie 51-60% mozliwych do uzyskania punktow. Zaliczone zaj¢cia e-learningowe (tematy nr
1-5,9)

3,5

Kolokwium sprawdzajace opanowanie tematyki poruszanej na wyktadzie.
Otrzymanie 61-70% mozliwych do uzyskania punktow. Zaliczone zajecia e-learningowe (tematy nr
1-5,9)

Kolokwium sprawdzajgce opanowanie tematyki poruszanej na wyktadzie.
Otrzymanie 71-80% mozliwych do uzyskania punktow. Zaliczone zajecia e-learningowe (tematy nr
1-5,9)

wyklad (W)

4,5

Kolokwium sprawdzajgce opanowanie tematyki poruszanej na wyktadzie.
Otrzymanie 81-90% mozliwych do uzyskania punktéw. Zaliczone zajecia e-learningowe (tematy nr
1-5,9)

Kolokwium sprawdzajace opanowanie tematyki poruszanej na wyktadzie.
Otrzymanie 91-100% mozliwych do uzyskania punktow. Zaliczone zajecia e-learningowe (tematy nr
1-5,9)

Projekt. Otrzymanie 51-60% mozliwych do uzyskania punktow. Zaliczone zajgcia e-learningowe
(tematy nr 6-8)

3,5

Projekt. Otrzymanie 61-70% mozliwych do uzyskania punktow. Zaliczone zajgcia e-learningowe
(tematy nr 6-8)

Projekt. Otrzymanie 71-80% mozliwych do uzyskania punktow. Zaliczone zajgcia e-learningowe
(tematy nr 6-8)

4,5

éwiczenia (C)*
D

Projekt. Otrzymanie 81-90% mozliwych do uzyskania punktow. Zaliczone zajecia e-learningowe
(tematy nr 6-8)

Projekt. Otrzymanie 91-100% mozliwych do uzyskania punktow. Zaliczone zajecia e-learningowe
(tematy nr 6-8)

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 45
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w wyktadach™ 4
Udzial w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 23
Inne (jakie?)*E-learning 18
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium™ 12
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa® 12




Przygotowanie do egzaminu/kolokwium* 6

£A4CZNA LICZBA GODZIN 75

PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy 0séb prowadzgcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.KMK
Nazwa przedmiotu polskim Komunikowanie miedzynarodowe i kulturowe
w jezyku angielskim International and cultural communication

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiéw Stacjonarne

1.3. Poziom studiéw Il stopnia

1.4. Profil studiow™ Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu dr Karolina Patka-Suchojad

1.6. Kontakt karolina.palka-suchojad@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy polski

2.2. Wymagania wstepne* brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé Wyklad, ¢wiczenia
3.2. Miejsce realizacji zaje¢ Zajecia w pomieszczeniu dydaktycznym UJK
3.3. Forma zaliczenia zajeé Egzamin, zaliczenie z ocena
3.4. Metody dydaktyczne Wyktad, dyskusja, wykorzystanie technicznych $rodkéw nauczania, burza
moézgdw, metoda problemowa, projekt
3.5. Wykaz podstawowa B. Ociepka, Komunikowanie migdzynarodowe, Wroctaw 2002
literatury J. Mikutowski Pomorski — Jak narody porozumiewajg si¢ ze sobg w

komunikacji migdzykulturowej i komunikowaniu medialnym, Krakéw2006

uzupelniajaca J. Oledzki, Komunikowanie w §wiecie, Warszawa 2001
Informacja i konteksty spoteczno-kulturowe, D. Narozna (red.), Torun 2015

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajeé)
C1. Zapoznanie studentéw z podstawowymi zagadnieniami dotyczacymi teorii komunikowania spotecznego i
masowego a takze rolg srodkéw masowego przekazu w zglobalizowanym §wiecie (¢w.)
C2. Zapoznanie studentéw z rolg kultury i zjawisk kulturowych w procesach komunikowania si¢ (¢w.)
C3. Przyblizenie pojgcia, definicji i modeli teoretycznych, za pomoca ktérych opisuje si¢ proces komunikacji oraz
zwrdcenie uwagi na jego Kulturowe aspekty z uwzglednieniem metod semiotycznych, w tym krytycznej analizy
dyskursu (w.)
C4. W ramach wyktadu zostang podj¢te zagadnienia komunikowania, wielokulturowosci i migdzykulturowosci (w.)

4.2. TreSci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)
Wyklad
Pojecie i1 zakres komunikowania migdzynarodowego.
Narzedzia i formy komunikowania mi¢dzynarodowego.
Problemy swobodnego przeptywu informacji. £ad w informacji i komunikowaniu w skali globalne;.
Komunikowanie migdzykulturowe jako dziedzina nauki — podstawowe podejscia badawcze.
Kultura, komunikacja, charakter spoleczny.
Cwiczenia
Kultura jako zrédto barier w komunikacji migdzykulturowe.
Komunikowanie, wielokulturowo$¢ i migdzykulturowos$¢ w zmieniajacym sig, zglobalizowanym $wiecie.
Subwersywne strategie komunikacyjne — subkultury, opor i podzialy spoteczne.
Instrumentarium komunikowania migdzynarodowego.
Miedzykulturowy wymiar nowych technologii.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
efektéw uczenia
Sie

Student, ktory zaliczyl przedmiot

Efekt

w zakresie WIEDZY':




WO01 | Ma poglebiong wiedz¢ szczegotowa whasciwa dla komunikowania migdzynarodowego i DKS2P_W02
kulturowego oraz wie, jak ja wykorzysta¢ w praktyce
W02 | Rozumie ztozone aspekty funkcjonowania jgzyka jako narzedzia komunikacji DKS2P_W07
migdzynarodowej, ma poglebiong wiedz¢ na temat warunkéw skutecznej komunikacji
werbalnej i niewerbalnej w réznych kulturach oraz wie jak ja zastosowaé w praktyce
w zakresie UMIEJETNOSCI:
U0l | Potrafi wyszukiwaé, analizowac, selekcjonowaé, oceniac i taczy¢ informacje z zakresu DKS2P_U01
nauki o komunikowaniu przenoszac je na grunt komunikowania mi¢dzynarodowego i
kulturowego, a zdobyte informacje potrafi zastosowaé w praktyce
U02 | Posiada umiejetnosé integrowania wiedzy z réznych dyscyplin nauk spotecznych i DKS2P_U05
humanistycznych oraz wykorzystywac je w praktyce w komunikacji miedzynarodowej
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 | Krytycznie ocenia odbierane tresci w odniesieniu do studiowanej dyscypliny oraz DKS2P_KO01
dostrzega znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych
K02 | Prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane ze specyfika komunikowania DKS2P_K04
miedzynarodowego i kulturowego oraz specyfika wykonywania przyszitego zawodu i jest
przygotowany do ich rozwigzywania
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia si¢
Sposob weryfikacji (+/-)
Egzamin . Aktywno$
- Kolokwium : Praca Praca Inne
Efekty ustny/pisermn - Projekt* ¢ na * - L
. - 1 w grupi kie?)*
przedmiotowe y* zajeciach* wiasna grupre (1akie?)
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec
wCc,..|w;Cc,..|w;,C;..|W;C,..|W;jC;..|W;C Wi C
w01 + +
W02 i +
uo1 + + +
u02 + + +
K01 + + +
K02 + + +
*niepotrzebne usungé
4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia sie
For.m’a Ocena Kryterium oceny
zajeé
— 3 Egzamin ustny zdany na 51-60%.
5 3,5 | Egzamin ustny zdany na 61-70%.
E’ 4 Egzamin ustny zdany na 71-80%.
= 45 | Egzamin ustny zdany na 81-90%.
a3 5 Egzamin ustny zdany na 91-100%.
£ 3 Projekt, aktywnos¢ i praca w grupie w przedziale 51-60%.
% 3,5 |Projekt, aktywno$¢ i praca w grupie w przedziale 61-70%.
G 4 Projekt, aktywno$¢ i praca w grupie w przedziale 71-80%.
E 4,5 | Projekt, aktywno$¢ i praca w grupie W przedziale 81-90%.
) 5 Projekt, aktywno$¢ i praca w grupie w przedziale 91-100%.
5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA
Obcigzenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
Udziat w wyktadach™ 15
Udzial w éwiczeniach* 15
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 45




Przygotowanie do wyktadu™ 10
Przygotowanie do ¢wiczen™ 15
Przygotowanie do egzaminu 10
Zebranie materiatéw do projektu, kwerenda internetowa™ 5
Opracowanie prezentacji multimedialnej*

LACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy 0séb prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.B/C.KM

Nazwa przedmiotu

polskim

w jezyku

angielskim

Konwersatorium medioznawcze
Media studies seminar

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiow

Studia stacjonarne

1.3. Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow* Praktyczny
1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu Dr Przemystaw Ciszek
1.6. Kontakt p.ciszek@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Konwersatorium

3.2. Miejsce realizacji zajeé

Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé

zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

wyktad problemowy, wyktad konwersatoryjny, dyskusja

3.5. Wykaz podstawowa 1. B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa
literatury 2006
2. M. Filiciak, Media, wersja beta, Gdansk 2013.
uzupelniajaca 1. M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytow. Mediatyzacja zycia publicznego,

Warszawa 2013

2. O. Dabrowska-Cendrowska, Jak zy¢? Poradnikowe funkcje periodycznych
mediow adresowanych do kobiet w Polsce w XXI wieku, Warszawa 2018

3. K. Bakowicz, Wprowadzenie do definicji i1 klasyfikacji zjawiska fake
newsa, “Studia Medioznawcze” 2019, nr 3.

4. CELE, TRESCII EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

C1. Wykorzystanie zdobytej dotychczas wiedzy i do§wiadczen z zakresu nauki o mediach i komunikowaniu
spotecznym do analizy miejsca i roli mediow we wspotczesnych systemach polityczno-gospodarczych oraz
uwarunkowaniach spoteczno-kulturowych.

C2. Wyksztatcenie umiejetnosci indywidualnej i grupowej oceny zjawisk historyczno-spotecznych zwigzanych z
rozwojem medidw, w szczegolnosci wspotczesnych medidw spotecznosciowych.

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

Konwersatorium

Na zajeciach studenci dyskutujg o biezacych problemach wspétczesnych mediow. Identyfikujg zrédta ich powstawania.
Rola prowadzacego - wybor najaktualniejszych dylematow poruszanych w wiodacych periodykach naukowych i
branzowych, tj.: konwergencja cyfrowa, gatunkowa, technologiczna, dziennikarstwo obywatelskie, media
spotecznosciowe i ich wptyw na komunikacje spoteczna, fake news, postprawda, fakecheck itp.




4.3. Przedmiotowe efekty uczenia si¢

Efe Odniesienie do
kt i . . kierunkowych
Student, ktory zaliczyl przedmiot efektéw uczenia
sie
w zakresie WIEDZY::
W01 | ma rozszerzona wiedz¢ o funkcjach kultury i systemu medialnego oraz systemu DKS2P_W10
spoteczno-politycznego we wspdiczesnym spoteczenstwie i wzajemnych relacjach
zachodzacych pomigdzy tymi systemami
W01 | ma pogl¢biong wiedze o procesach zmian w sferze mediow i komunikacji spotecznej w DKS2P_W12
obrebie spoteczenstwa, o prawidtowoéciach, przebiegu i konsekwencji tych zmian
w zakresie UMIEJETNOSCI:
UO1 | potrafi dotrze¢ do roznego typu zrddel wiedzy, umie wykorzystaé je podczas DKS2P_U04
przygotowania si¢ do zaje¢é, opracowywania rozbudowanych prac ustnych i pisemnych
poswieconych zagadnieniom nauk o komunikacji spotecznej i mediach oraz
rozwigzywania zadan o charakterze praktycznym
U02 | potrafi sformutowaé krytyczne opinie o wytworach kultury, wykorzystujac zrodia DKS2P_U08
naukowe oraz wlasng wiedze, potrafi opracowac swoj sad w réznych formach i
przygotowaé go do publikacji w réznych rodzajach medidw
U03 | umie opracowac i przedstawié¢ bardziej ztozone prace pisemne i ustne wlasciwe dla nauk DKS2P_U10
o komunikacji spotecznej i mediach, podczas ich przygotowywania sprawnie potrafi
postuzy¢ si¢ poznanymi ujeciami teoretycznymi i $ciezkami metodologicznymi
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 | krytycznie ocenia odbierane tresci w odniesieniu do studiowanej dyscypliny oraz DKS2P_KO01
dostrzega znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu problemow poznawczych i praktycznych
K02 | potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace realizacji okreslonego przez siebie lub DKS2P_K03
innych zadania i umie przyporzadkowaé im zakres czynnosci umozliwiajacych
osiagnigcie zaktadanych celéw z zachowaniem zasad deontologii dziennikarskiej
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie
Sposéb weryfikacji (+/-)
Inne
(jakie?)*
Efekty Egzgmin Kolokwium®* Projekt* Aktywnosé Praca Praca w
przedmiotowe ustny/pisemny na zajeciach wlasna grupie np. test -
(symbol) stosowa_ny we-
learningu
Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé
W|C Ww|C wiciLjw|Cc|L|W|C|L|W|C W|C
w01l + + +
W02 + + +
uo1 + + +
uo02 + + +
uo03 + + +
K01 + + +
K02 + + +

*niepotrzebne usungcé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia si¢

Forma

. . | Ocena
zajel

Kryterium oceny

na ocenione na 51-60%

3 aktywno$¢ na zajgciach, projekt badawczy i prezentacja multimedialna na wybrany temat ocenione

3,5

na ocenione na 61-70%

aktywno$¢ na zajgciach, projekt badawczy i prezentacja multimedialna na wybrany temat ocenione




Kon
wersa
toriu

aktywno$¢ na zajgciach, projekt badawczy i prezentacja multimedialna na wybrany temat ocenione
na ocenione na 71-80%

4,5 | aktywnos¢ na zajgciach, projekt badawczy i prezentacja multimedialna na wybrany temat ocenione
na ocenione na 81-90%
5 aktywnosc¢ na zajeciach, projekt badawczy i prezentacja multimedialna na wybrany temat ocenione

na ocenione na 91-100%

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKEAD PRACY STUDENTA

Obcigzenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE NAUCZYCIELA 45
/GODZINY KONTAKTOWE/

Udziat w konwersatoriach 45
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30
Przygotowanie do konwersatorium 5
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa* 15
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 10
LACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy 0séb prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.KP
Nazwa przedmiotu polskim Kreatywne pisanie
w jezyku angielskim Creative writing

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiow stacjonarne

1.3. Poziom studiow Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow* praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu dr hab. Alicja Gatczynska, prof. UIK
1.6. Kontakt alicja.galczynska@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

21

. Jezyk wykladowy polski

2.2.

Wymagania wstepne* -

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé ¢wiczenia

3.2. Miejsce realizacji zaje¢ pomieszczenia dydaktyczne UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne metoda ¢wiczeniowa, projekt

3.5. Wykaz podstawowa 1. S. Pinker, Pigkny styl. Przewodnik cztowiek myslgcego po sztuce pisania
literatury XXI1 wieku, Sopot 2016.

2. J. Maékiewicz, Jak dobrze pisac. Od mysli do tekstu, Warszawa 2010.

3. E. Wierzbicka, A. Wolanski, D. Zdunkiewicz-Jedynak, Podstawy stylistyki
i retoryki, Warszawa 2008.

3. M. Zasko-Zielinska, A. Majewska-Tworek, T. Piekot, Sztuka pisania.
Przewodnik po tekstach uzytkowych, Warszawa 2008.

uzupelniajaca 1. Cwiczenia ze stylistyki, red. D. Zdunkiewicz-Jedynak, Warszawa 2010.
2. D. Zdunkiewicz-Jedynak, Wyktady ze stylistyki, Warszawa 2008.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1.
ClL
C2.

Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajeé)
Przypomnienie najwazniejszych zasad redagowania tekstow.
Cwiczenie umiejetnosci komponowania tekstow (kolejne etapy tworzenia tekstu: od fazy koncepcyjnej, przez

redakcje az do korekty; teksty oficjalne i nieoficjalne).

4.2.

Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajeé

Cwiczenia

1. Przygotowanie tekstu. ,,Obudz w sobie tworce — ¢w. 1: zapisz 10 przyktadowych tytutdw ksiazek, ktorych
chciatby$ by¢ autorem.

2. 7 kanonéw stylu komunikatywnego. ,,Obudz w sobie tworce” — ¢w. 2: opisz postaé, ktora bedzie wygladata jak
kto$, kogo kochasz, ale miala cechy charakteru kogo$, za kim nie przepadasz.

3.- 4. Dobor stow a zrozumiatos$¢, dobor stow a precyzja, dobor stow a stosownosé, dobdr stow a ocenianie.
,,Obudz w sobie tworce” — ¢w. 3: stworz szczegdlowy opis najpigkniejszego miejsca, jakie widziales.

5. Styl klasyczny. ,,ObudZ w sobie tworce” — ¢w. 4: wezuj si¢ w rolg swojego agenta i napisz list do wydawnictwa,
w ktorym wychwalisz swoj talent.

6. ,,0budz w sobie tworce” — ¢w. 5: stworz 20-wersowy wiersz o najbardziej wyjatkowej chwili w swoim zyciu.
7.,,0budz w sobie tworcg” — ¢w. 6: wez dowolna ksiazke i wybierz na chybil-trafit 2 rozdzialy; zapisz poczatkowa
linijke pierwszego i koncowa drugiego i napisz na ich podstawie opowiadanie.

8. ,,0budz w sobie tworce” — ¢w. 7: napisz list do siebie o tym, co dobrego wydarzylo si¢ u ciebie w ciagu ostatnich
6 miesigcy.

9. ,,0budz w sobie tworce” — ¢w. 8: opowiedz ulubiong bajke z dziecinstwa, ale z perspektywy czarnego
charakteru.

10. ,,Obudz w sobie tworce” — ¢w. 9: wlacz telewizor i zapisz pierwsze zdanie, jakie ustyszysz; stworz na jego
podstawie historie.

11.,,0ObudZ w sobie tworce” — ¢w. 10: usiadz w kawiarni i staraj si¢ zapisywac strz¢pki rozmow, jakie uslyszysz;
stworz na ich podstawie historie mitosna.

12. ,,0budz w sobie tworcg” — ¢w. 11: napisz podzigkowania, ktore ukaza si¢ w twojej pierwszej wydanej ksiazce;
wymien wszystkie osoby, ktore pomogty ci w jej tworzeniu.

13. ,,0budz w sobie tworcg” — éw. 12: zbierz wszystkie rzeczy, ktore napisales, wybierz ulubiong, dopracuj ja,




zredaguj i opublikuj na swoim blogu lub profilu na Facebooku; badZz dumny z tego, co stworzytes!
14. -15. Dekalog blogera.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do

X , . . kierunkowych
"LT]) Student, ktory zaliczyl przedmiot efektéw UCzenia
sie
w zakresie WIEDZY
W01 |ma poglebiong wiedze¢ na temat warunkow skutecznej komunikacji werbalnej w DKS2P_WO07
przekazach medialnych oraz wie jak jg zastosowaé w praktyce; zna zasady redagowania
tekstow

w zakresie UMIEJETNOSCI

U0l | potrafi samodzielnie rozwija¢ wiasne zdolno$ci i umiejetnosci komponowania tekstow DKS2P_U03
oficjalnych i nieoficjalnych

U02 | potrafi tworzy¢ i redagowaé roznego rodzaju teksty pisemne w zaleznosci od ich adresata | DKS2P_UO07

U03 | potrafi przygotowaé roznorodne wypowiedzi pisemne, wykorzystujac dostgpne Zrodta DKS2P_U08
informacji oraz wtasng wiedzg i kreatywnos¢, potrafi opracowac swoj sad w roznych
formach i przygotowac go do publikacji w roznych rodzajach mediow

w zakresie KOMPETENCJI

K01 |myslii dziata kreatywnie, jest dumny ze swojej tworczosci, ale tez wykazuje si¢ empatiag i | DKS2P_K02
tolerancjg wobec pogladow i postaw innych

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia sie

Sposob weryfikacji (+/-)
Egzamin Kolokwium Al Alftywn()é Praca Praca Inne
przeEdfr(;i?(t)){owe usmyglrllsemn - prolet zaﬁgci:fh* Bl v orurie” [T
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajeé zajec zajec zajeé zajeé zajec
wic|../WwWicj..|WwWicj..|wicjy..|w;cj..lwjycj..\wjic

W01 + + + +

uo1 + + +

uo02 + + +

uo3 + + +

K01 + + +

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia sie
For.m’a Ocena Kryterium oceny
zajeé
N 3 aktywno$¢ na zajgciach, praca wlasna i w grupie, wykonanie 51-60% wskazanych zadan (projekt),
g 3,5 aktywnos¢ na zajeciach, praca wiasna i w grupie, wykonanie 61-70% wskazanych zadan (projekt),
.g 4 aktywnos¢ na zajeciach, praca wiasna i w grupie, wykonanie 71-80% wskazanych zadan (projekt),
g 4,5 aktywno$¢ na zajeciach, praca wiasna i w grupie, wykonanie 81-90% wskazanych zadan (projekt),
% 5 'Elktyyvrklgéé na zajgciach, praca wlasna i w grupie, wykonanie 91-100% wskazanych zadan
projekt),

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta

Kategoria Studia Studia
i stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w éwiczeniach 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20
Przygotowanie do ¢wiczen 5
Zebranie i opracowanie materiatéw do projektu 15
1£ACZNA LICZBA GODZIN 50
PUNKTY ECTS za przedmiot 2




Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy 0sob prowadzgcych przedmiot w danym roku akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.MWM
Nazwa przedmiotu polskim Manipulacja w mediach
w jezyku angielskim Manipulation in media

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiow Stacjonarne
1.3. Poziom studiow Studia drugiego stopnia
1.4. Profil studiow* Praktyczny
1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu dr Przemystaw Ciszek
1.6. Kontakt p.ciszek@ujk.edu.pl
2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
2.1. Jezyk wykladowy polski
2.2. Wymagania wstepne* brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé Cwiczenia
3.2. Miejsce realizacji zajec zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK
3.3. Forma zaliczenia zajeé zaliczenie z oceng
3.4. Metody dydaktyczne pogadanka, dyskusja, prezentacje
3.5. Wykaz podstawowa 1. Cialdini R., Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka, Gdansk 1999.
literatury 2. Dolinski D., Techniki wplywu spotecznego, Warszawa 2005.
3. Karwat M., Sztuka manipulacji politycznej, wyd. 2, Torun 1999.
uzupelniajaca 1. Dolinski D., Psychologia reklamy, Wroctaw 2001.
2. Drziennikarstwo i swiat mediow, pod red. Z. Bauera, E. Chudzinskiego,
Krakow 2008.
3. Karwat M., O demagogii, Warszawa 2006.

4. CELE, TRESCII EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajecé)
C1. Zapoznanie studentéw z celami, sposobami, metodami i technikami manipulacji.
C2. Ksztaltowanie umiejetnosci rozpoznawania, objasniania i oceny zjawiska manipulacji oraz sposobow obrony przed
nig.
C3. Uswiadomienie koniecznosci krytycznej analizy i oceny przekazéw medialnych i PR.

4.2. TreSci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)
Cwiczenia
Manipulacja — terminologia, typologia, istota, cele, sposoby, metody i techniki.
Manipulacja, informacja i perswazja.
Etyczny i prawny aspekt manipulacji.
Manipulacja w Zyciu publicznym: kontaktach interpersonalnych, komunikowaniu spotecznym, handlu, reklamie,
polityce.
Manipulacja w prasie, radiu, telewizji, Internecie — analiza wybranych przekazéw medialnych.
Sposoby rozpoznawania, objasniania i oceny zjawiska manipulacji w mediach.
Sposoby i techniki obrony przed manipulacja.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
efektéw uczenia
sie

Student, ktory zaliczyl przedmiot

Efekt

w zakresie WIEDZY':

W01 |ma poglebiona wiedz¢ na temat manipulacji w procesie komunikacji spolecznej | DKS2P_WO07
(werbalnej i niewerbalnej) oraz wie jak ja zastosowaé w praktyce

w zakresie UMIEJETNOSCI:

U0l |potrafi samodzielnie rozwija¢ wlasne zdolnos$ci i umiejetnosci perswazyjne, i podjaé DKS2P_U03
dziatania w celu skutecznego znalezienia swego miejsca na rynku pracy
U02 | posiada umiej¢tnos¢ integrowania wiedzy z réoznych dyscyplin nauk spotecznych i DKS2P_U05

humanistycznych, wykorzystywacé je do rozpoznawania, objasniania i oceny zjawiska
manipulacji oraz sposobow obrony przed nig




w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

K01

krytycznie ocenia odbierane komunikaty medialne, PR i reklamowe oraz dostrzega
znaczenie wiedzy o zjawisku manipulacji i umiejetnosci jej rozpoznawania W
rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych

DKS2P_KO01

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia sie

Sposob weryfikacji (+/-)

ey e [T [ (GBS
P rzig/mtl)gﬁowe Forma zajeé¢ Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé¢ Forma zajeé¢
Wi C W W w W
W01 5 + + + N
uo1 + + + + +
u02 - + + + +
KO01 + + + + +

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagni¢cia efektow uczenia si¢

For-m,a Ocena Kryterium oceny
zajec
o 3 Obecno$¢ na zajeciach, projekt, zadania praktyczne zaliczone w zakresie 51-60%.
% 3,5 | Obecnos¢ na zajeciach, projekt, zadania praktyczne zaliczone w zakresie 61-70%.
g 4 Obecnos$¢ i aktywny udziat w zajgciach, projekt, zadania praktyczne zaliczone w zakresie 71-80%.
c;a 4,5 | Obecnosc¢ i aktywny udziatl w zajeciach, projekt, zadania praktyczne zaliczone w zakresie 81-90%.
o 5 Obecno$¢ i aktywny udziat w zajeciach, projekt, zadania praktyczne zaliczone w zakresie 91-100%.
5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA
Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30

NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w ¢éwiczeniach * 30

SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20

Przygotowanie do éwiczen * 10

Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa ™ 5

Opracowanie prezentacji multimedialnej* 3

Zadania praktyczne 2

LACZNA LICZBA GODZIN 50

PUNKTY ECTS za przedmiot 2

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji (datai czytelne podpisy 0séb prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.MM
Nazwa przedmiotu polskim Marketing medialny
w jezyku angielskim Media marketing

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
1.2. Forma studiéow Stacjonarne
1.3. Poziom studiow Studia Il stopnia
1.4. Profil studiow* Praktyczny
1.5. Osoba/zespol przygotowujaca/y karte dr Judyta Ewa Perczak
przedmiotu
1.6. Kontakt jperczak@ujk.edu.pl
2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
2.1. Jezyk wykladowy polski
2.2. Wymagania wstepne* brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé Wyktad, ¢wiczenia
3.2. Miejsce realizacji zajec¢ Zajecia w pomieszczeniach dydaktycznych UJK
3.3. Forma zaliczenia zajeé Egzamin, zaliczenie z oceng
3.4. Metody dydaktyczne Wyktad z prezentacjami multimedialnymi, (Cw.) dyskusje, praca
wilasna studentow
3.5. Wykaz podstawowa Jupowicz — Ginalska Anna, Marketing medialny, Warszawa 2010;
literatury Zabinski Ryszard, Marketing na rynku prasowym, Warszawa 2010;

Jupowicz-Ginalska A., Promowanie mediow w mediach, w: Oledzki J.
(red.) Public Relations. Spoteczne wyzwania, Warszawa 2008.

uzupelniajaca | Stawarz Barbara, Content marketing po polsku, Warszawa 2015;
Kotler Philipp, Marketing: na podstawie najnowszego czternastego
wydania oryginatu, Poznan 2021.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

W.

C1 - Przekazanie wiedzy na temat marketingu medialnego z punktu widzenia schematu marketing — mix.
C2 — Przekazanie wiedzy na temat mediow jako produktu marketingowego i sposobow ich promowania.
Cw.

C.1. Nabycie umiejetnosci tworzenia wlasnych kampanii marketingowych.

4.2. Tresci programowe (Z uwzglednieniem formy zajec)
Wyklad: 1 - 2. Definicje: marketing, marketing — mix, marketing medialny, strategia medialna.
Terminologia marketingowa. Elementy sktadowe marketingu — mix. Marketing tradycyjny a marketing
medialny. 3. Badania rynku medialnego i ich rola w dziatalnosci marketingowej mediow. 4. Strategie
marketingowe w marketingu tradycyjnym i medialnym. 5. Produkt w dziataniu marketingowym, medium
jako produkt marketingowy (marka medialna, cykl zycia produktu, asortyment i inne cechy). 6. Dystrybucja
w marketingu medialnym, jej kanaty i sposoby. 7. Cena medialnego produktu marketingowego. 8. Promocja
I autopromocja mediow.

Cwiczenia: 1. Analiza badan ogladalno$ci/stuchalnosci/poczytnosci/klikalnosci jako wstep do tworzenia
wlasnej kampanii. 2. Strategie medialne — omoéwienie przypadkow. 3 - 5. Tworzenie koncepcji wlasnego
produktu medialnego. 6 - 8. Tworzenie strategii. 9 — 11. Planowanie promocji i tworzenie materialow
promocyjnych. 12 — 15. Prezentacja kampanii.

1.1. Przedmiotowe efekty uczenia si¢




- Odniesienie do
g Student, ktéry zaliczyl przedmiot kler:ij‘:li(()’)vv\:’ych
uczenia si¢
w zakresie WIEDZY:
W01 | Ma poglebiong wiedz¢ w dziedzinie marketingu medialnego, jego metodologii i | DKS2P_W03
terminologii i potrafi ja wykorzysta¢ w praktyce.
W02 | Ma poglebiong wiedzg na temat instytucji medialnych i okotomedialnych. DKS2P_W09
W03 | Ma rozszerzong wiedze na temat systemow, norm i regut prawnych i etycznych, |DKS2P_W11
regulujacych funkcjonowanie instytucji medialnych.
w zakresie UMIEJETNOSCI:
U01 |Analizuje konkretne kampanie medialne, wskazuje i ocenia ich poszczegdlne DKS2P_U01
elementy.
U02 |Umie opracowaé plan kampanii marketingu medialnego wraz ze wszystkimi jej | DKS2P_U10
sktadnikami.
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 |Potrafi pracowaé w grupie i wspottworzy¢ projekt, wykonujac kompetentnie DKS2P_KO03
powierzona cze$¢ zadania.
4.4, Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia si¢
Sposob weryfikacji (+/-)
Aktywno$
Egzamin | Kolokwiu Projekt* nca Praca Praca “Inne
Efekty ustny m* . wlasna* . . | (Jakie?)*
przedmiotowe Za]gilaCh grupie
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajeé zajec zajec zajeé zajeé zajec zajeé
Wici"|wiCi"|{WiCi"|WiICj|../lWC|"|W Wi C
W01 X XX
W02 X
W03 X
uo1 X X
uo2 X X
K01 X X

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia si¢

Forma | Ocen .
. Kryterium oceny
zajec a
3 | Egzamin ustny zaliczony na 3,0 (50 - 60% prawidtowych odpowiedzi)
3,5 |Egzamin ustny zaliczony na 3,5 (61 - 70% prawidtowych odpowiedzi)
g Ocena moze by¢ podwyzszona o pot stopnia dzigki aktywnosci na wyktadach.
< 4 | Egzamin ustny zaliczony na 4,0 (71-80% prawidtowych odpowiedzi)
E Ocena moze by¢ podwyzszona o pot stopnia dzieki aktywnosci na wyktadach.
L 4,5 | Egzamin ustny zaliczony na 4,5 (81 — 90% prawidtowych odpowiedzi)
= Ocena moze by¢ podwyzszona o pét stopnia dzigki aktywnosci na wyktadach.
5 | Egzamin ustny zaliczony na 5,0 (91 — 100% prawidtowych odpowiedzi.
3 | Opracowany w grupie prosty plan kampanii medialnej oceniony na 3,0 (50 — 60%
punktow). Ocena poszczegolnych cztonkow grupy projektowej moze by¢ podwyzszona o
"é-)\ pot stopnia dzieki aktywnosci na ¢wiczeniach.
= 3,5 | Opracowany w grupie plan kampanii medialnej oceniony na 3,5 (61 — 70% punktow).
’g Ocena poszczegolnych cztonkow grupy projektowej moze by¢ podwyzszona o p6t stopnia
S dzieki aktywnosci na ¢wiczeniach.
=
)

4 | Opracowany w grupie plan kampanii medialnej oceniony na 4,0 (71 — 80% punktow).
Ocena poszczegdlnych cztonkdéw grupy projektowej moze byé podwyzszona o p6t stopnia




dzieki aktywno$ci na ¢wiczeniach.

dzieki aktywnosci na ¢wiczeniach.

4,5 | Opracowany w grupie plan kampanii medialnej oceniony na 4,5 (81 — 90% punktow).
Ocena poszczegdlnych cztonkdéw grupy projektowej moze byé podwyzszona o p6t stopnia

5 | Opracowany w grupie plan kampanii medialnej oceniony na 5,0 (91 — 100% punktow).

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta

Kategoria S'.(Udia . Stud_ia
stacjonarne niestacjonar
ne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM 45
UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w wykladach* 15
Udzial w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30
Przygotowanie do ¢wiczen * 5
Przygotowanie do egzaminu/kolokwium* 5
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa* 10
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 10
LACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji  (data i podpisy osob prowadzgcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.MLS
Nazwa przedmiotu | polskim Media lokalne i §Srodowiskowe
w jezyku angielskim Local and environmental media

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiéw Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiow Stacjonarne
1.3. Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
1.4. Profil studiow* Praktyczny
1.5. Osoba przygotowujaca karte Dr hab. Jolanta Kepa-Mgtrak, prof. UJK
przedmiotu
1.6. Kontakt jolanta.kepa@ujk.edu.pl
2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
2.1. Jezyk wykladowy polski
2.2. Wymagania wstepne* brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé Wyktad
Cwiczenia
3.2. Miejsce realizacji zajec¢ zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK
3.3. Forma zaliczenia zajeé egzamin, zaliczenie z ocena
3.4. Metody dydaktyczne Wyktad: wyktad problemowy, wyktad konwersatoryjny.
Cwiczenia: dyskusja, praca ze zrodtami, pokaz z objasnieniem.
3.5. Wykaz podstawowa - Gierula M., Polska prasa lokalna 1989-2000: typologia i spoleczne
literatury funkcjonowanie, Katowice 2005

- Kowalczyk R., Media lokalne w Polsce, Poznan 2009

uzupelniajaca | - Chorazki W., Polskie media lokalne i sublokalne 1989-1999,
»Zeszyty Prasoznawcze” 1999, nr 1-2

- Dziki S., Prasa regionalna i lokalna (do roku 1989), w:
Dziennikarstwo i swiat mediow: nowa edycja, pod red. Z. Bauera, E.
Chudzinskiego, Krakow 2012

- Kepa-Metrak J., Prasa samorzgdowa w polskim systemie medialnym,
Kielce 2015

- Kowalczyk R., O mediach lokalnych, regionie i regionalizmie, Poznan
2015

- Kowalczyk R., Prasa lokalna w systemie komunikowania
spotecznego, Poznan 2002

- Polskie media lokalne na przetomie XX i XXI wieku, pod red.

J. Jarowieckiego, A. Paszko, W.M. Kolasy, Krakéw 2007

- Regionalne i lokalne srodki przekazu. Kontekst miedzynarodowy i
krajowy, pod red. J. Adamowskiego, K. Wolnego-Zmorzynskiego,
Warszawa 2007

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

C1. Ukazanie roli mediéw lokalnych i srodowiskowych w zyciu miejscowej spolecznosci oraz zwrocenie
uwagi na funkcje lokalnej prasy, radia, telewizji.

C2. Przygotowanie do pracy w lokalnych redakcjach.

C3. Uwrazliwianie na potrzeby lokalnych spotecznosci w zakresie komunikowania.

4.2. Tresci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)
WYKLADY: Wyjasnienia terminologiczne dotyczace mediow lokalnych, kryteria lokalnosci. Ewolucja
srodkow i form przekazu, zmiana ich funkcji. Systemy mediow lokalnych w Polsce i na $wiecie i ich
ksztattowanie w XIX i XX wieku. Transformacja mediow lokalnych w Polsce po 1989 r. Problemy
lokalnego dziennikarstwa — status zawodowy i spoteczny dziennikarza, etyka, wiezi $rodowiskowe,
organizacje zawodowe. Prasa lokalna w druku i w sieci.




CWICZENIA: Definicje i typologia mediow lokalnych, kryteria podziatu (m.in. ze wzgledu na $rodek
przekazu, zasieg, wydawce, odbiorce, tematyke, czestotliwos¢ ukazywania si¢). Charakterystyka prasy
lokalnej 1 srodowiskowej — réznorodnos$¢ tytulow, przyktady. Prasa lokalna i sublokalna w wielkim miescie i
w gminie. Wybrane segmenty prasy srodowiskowej, np. prasa mniejszosci narodowych, prasa wyznaniowa.
Radio lokalne i uwarunkowania jego dziatania. Szanse telewizji lokalnej w walce o widza. Internet w stuzbie
komunikacji lokalnej. Analiza wybranych mediow lokalnych.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia si¢

Odniesienie do

% Student, ktory zaliczyl przedmiot kleztij.:li%\yvy(:h
uczenia sie
w zakresie WIEDZY':

W01 |Ma rozszerzong wiedze¢ o lokalnych instytucjach medialnych i okotomedialnych; | DKS2P_WO09
ma rozszerzong wiedze o funkcjach lokalnego systemu medialnego oraz systemu
spoteczno-politycznego i wzajemnych relacjach zachodzacych pomigdzy tymi
systemami.

W02 | Ma poglebiong wiedz¢ o procesach zmian dotyczacych sfery lokalnych mediow DKS2P_W12
i komunikacji spotecznej, o prawidtowosciach, przebiegu i konsekwencji tych
zmian.

w zakresie UMIEJETNOSCI:

UO1 | Potrafi samodzielnie i krytycznie uzupelnia¢ wiedze¢ i umiejetnosci potrzebne do | DKS2P_UO03
wykonywania podjetych przez siebie lub zleconych zadan.

U02 | Klasyfikuje wedtug réznych kryteriow lokalne §rodki przekazu; potrafi DKS2P_U05
umiejscowi¢ podsystem mediow lokalnych w calym systemie i scharakteryzowac
go.

U03 | Analizuje zachodzace w mediach lokalnych zmiany i wigze z nimi problemy DKS2P_U10
lokalnego dziennikarstwa; umie opracowac i przedstawic¢ bardziej ztozone prace
pisemne i ustne na ten temat.

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

K01 |Jest §wiadomy roli mediéw w $rodowisku lokalnym i docenia ich znaczenie w DKS2P_KO05
rozwoju tej spolecznosci; wykazuje ciekawos¢ i aktywno$¢é w poznawaniu
lokalnych mediéw i ich oddziatywania na zycie spoteczne i kulturalne.

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia sie

Sposob weryfikacji (+/-)
. Aktywno$
Egzamin Al R Praca Praca Inne
przgjfr(:ﬁ?tlowe pisemny* SICIES zajgcri]:ch* wlasna* | wgrupie* | (jakie?)*
(symbol) ., Forma Forma Forma Forma Forma
Forma zajeé o g . oz ., oz
zajec zajec zajec zajec zajec
wWi Ci.|Wi{Ci..lWiCi.|WiCi.|W C Wi C

W01 + + + + +
w02 + + + + +
uo1 + + + + +
uo2 + + + + +
uo3 + + + + +
K01 + + + + +

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia sie

Forma
zajeé

Ocena Kryterium oceny




3 Egzamin pisemny: charakterystyka mediow lokalnych wybranego powiatu z
uwzglednieniem ich definicji, kryteriow podziatu i usytuowaniem w systemie medialnym
51-60 %

3,5 | Egzamin pisemny: charakterystyka mediow lokalnych wybranego powiatu z
uwzglednieniem ich definicji, kryteridow podziatu i usytuowaniem w systemie medialnym
61-70 %

4 Egzamin pisemny: charakterystyka mediow lokalnych wybranego powiatu z
uwzglednieniem ich definicji, kryteriow podziatu i usytuowaniem w systemie medialnym
71-80 %

wyklad (W)

45 | Egzamin pisemny: charakterystyka mediéw lokalnych wybranego powiatu z
uwzglednieniem ich definicji, kryteriow podziatu i usytuowaniem w systemie medialnym
81-90 %

5 Egzamin pisemny: charakterystyka mediow lokalnych wybranego powiatu z
uwzglednieniem ich definicji, kryteridow podziatu i usytuowaniem w systemie medialnym
91-100 %

3 aktywny udziatl w zajeciach; praca wlasna i w grupie; prezentacja poswigcona mediom
wybranego srodowiska 51-60 %

3,5 |aktywny udziat w zajeciach; praca wlasna i w grupie ; prezentacja poswigcona mediom
wybranego srodowiska 61-70 %

aktywny udzial w zajgciach; praca wlasna i w grupie ; prezentacja poswigcona mediom
wybranego srodowiska 71-80 %

45 | aktywny udzial w zajeciach; praca wtasna i w grupie prezentacja po§wigcona mediom
wybranego srodowiska 81-90 %

¢wiczenia (C)*
N

5 aktywny udziat w zajgciach; praca wlasna i w grupie ; prezentacja poswigcona mediom
wybranego srodowiska 91-100 %

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
' stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM 45
UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w wyktadach* 15
Udzial w ¢wiczeniach * 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30
Przygotowanie do ¢wiczen * 12
Przygotowanie do egzaminu * 5
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa* 8
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 5
LACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy osob prowadzgcych przedmiot w danym roku akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.B/C.MBM

Nazwa przedmiotu polskim

w jezyku angielskim

Metody Badan Medioznawczych
Media Research Methods

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiéw Stacjonarne

1.3. Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
1.4. Profil studiow* Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu dr Tomasz Chrzastek

1.6. Kontakt

tomasz.chrzastek@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

jezyk polski

2.2. Wymagania wstepne*

Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Wyktad
Cwiczenia projektowe

3.2. Miejsce realizacji zajeé

zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé

Egzamin, zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

wyktad — wyktad informacyjny z elementami wyktadu problemowego
¢wiczenia — metoda projektow, dyskusja, elementy tutoringu akademickiego

3.5. Wykaz podstawowa 1. Babbie E., Badania spoteczne w praktyce, Warszawa 2007
literatury 2. Badania ilo$ciowe i jakosciowe w studiach nad komunikowaniem, red.

B. Dobek-Ostrowska, W. Sobera, Wroctaw 2017

3. Metody badan medioznawczych i ich zastosowanie, red. A. Szymanska,
M. Lisowska-Magdziarz, A. Hess, Krakow 2018. (do pobrania wersja
PDF)
https://media.uj.edu.pl/documents/1384650/135880835/Agnieszka%C2
%A0Szymanska%2C+Malgorzata%C2%A0Lisowska-
Magdziarz%2C+Agnieszka+Hess+%28red%29.+METODY+BADAN+
MEDIOZNAWCZY CH+I+ICH+ZASTOSOWANIA.pdf/5b8957cd-
6880-435d-a4fe-7a4325ba08d9

4. Sztumski J., Wstep do metod i technik badan spotecznych, Katowice
2010

5. Wimmer R. D., Dominick J. R., Mass media. Metody Badan, Krakow
2008

uzupelniajaca 1. Lisowska-Magdziarz M., Analiza zawarto$ci mediow. Przewodnik dla

studentow, Krakow 2004

2. McCombs M., Ustanowienie agendy. Media masowe i opinia publiczna,
Krakow 2008

3. Mielczarek T., Medioznawstwo polskie. Ludzie — instytucje — nauka,
Kielce 2021

4. CELE, TRESCII EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajeé)
C1. (W) Przekazanie studentom wiedzy z zakresu metod badan medioznawczych.
C2. (V) Przygotowanie do praktycznego wykorzystania r6znych metody do badan medioznawczych.
C3. (K) Ksztaltowanie krytycznej postawy wobec zawartosci przekazéw medialnych.

4.2. TreSci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

Badania jako$ciowe: KAD. Analiza wizerunku. Metoda Manifesto Reserch Group - 2 godz.

Wyklady
1. Woprowadzenie do tematyki wyktadow — 1 godz.
2. Badania medioznawcze a etyka — 2 godz.
3. Rola metod badawczych w badaniach mediéw — 2 godz.
4,
5.

Badania ilosciowo-jako$ciowe: Badania nad komunikacja polityczng. Analiza reklamy politycznej i

materiatow wyborczych na wybranych przyktadach. Spoteczna analiza sieciowa (social network analysis)
w badaniach uzytkownikow serwisow spotecznos$ciowych — 6 godz.
6. Zagadnienia statystyczne w badaniach medioznawczych - 2 godz.




Cwiczenia

Wprowadzenie do tematyki ¢wiczen, 2 godz.

Analiza treSci — 2 godz.

Analiza dyskursu — 2 godz.

Agenda-setting w badaniach medioznawczych -2 godz.
Badania sondazowe i longitudinalne — 2 godz.

Badania mediow drukowanych — 2 godz.

Badania mediéw elektronicznych — 2 godz.

Badania reklamy i public relations — 2 godz.

Badania Internetu i badania w Internecie — 2 godz.

10 Badania mediow spoteczno$ciowych — 2 godz.

11. Przeprowadzenie przez studentéw badan w grupach — 10 godz.

©CoNoR~LDNE

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
X . . . kierunkowych
ﬁ Student, ktory zaliczyl przedmiot efektéw UCzenia
sie
w zakresie WIEDZY::
WO1 Stosuje terminologi¢ obejmujaca zagadnienia badan medioznawczych metody, narzedzia DKS2P W02
oraz techniki badania mediow. -
W02 Rozpoznaje tendencje rozwojowe wspotczesnych mediow, a co za tym idzie takze DKS2P W12
problematyki badawczej. -
w zakresie UMIEJETNOSCI:
uo1 irg(]iai%rxlje rozwigzania konkretnego problemu badawczego zwigzanego z badaniem DKS2P_U13
U02 Posiada umiejetno$¢ integrowania wiedzy z réznych dyscyplin oraz zastosowania jej w DKS2P U05
badaniach medioznawczych. -
uo3 Potrafi wspotpracowaé w zespole badawczym DKS2P_U14
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
KO1 Jest swiadomy ciagtlej transformacji medidw i konieczno$ci dostosowywania narzedzi DKS2P KO1
badawczych do nowych form komunikacji spoteczne;. -
K02 Potrafi odpowiednio zaplanowac swoja prace i prawidtowo okresli¢ priorytety stuzace DKS2P KO3
realizacji okres$lonego przez siebie lub innych zadania -
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie
Sposoéb weryfikacji (+/-)
Efekt Egzamin A A= Aktywnos$¢ Praca Praca Inne
przedmi o)'gowe ustny/pisemny* Kolokwium PIREE na zajeciach™ wlasna* W grupie* (jakie?)*
(symbol) Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé
W:cC /e W:C WicC W WiC Wi:cC
w01 + + + +
W02 + + +
uo1 + + +
u02 + +
uo3
K01 + &
K02 i +

*niepotrzebne usungcé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia sie
For.m,a Ocena Kryterium oceny
zajec
—_ 3 Zgromadzenie za egzamin, aktywnos$¢, prace wiasna i prace w grupie 51-60% mozliwych do zdobycia
E punktow.
= 3,5 | Zgromadzenie za egzamin, aktywnos¢, pracg wlasna i pracg w grupie 61-70% mozliwych do zdobycia
:Z-’ punktow.
; 4 Zgromadzenie za egzamin, aktywno$¢, prace wlasna i pracg w grupie 71-80% mozliwych do zdobycia
punktow.




punktow.

4,5 | Zgromadzenie za egzamin, aktywno$¢, prace wlasna i pracg w grupie 81-90% mozliwych do zdobycia

punktow.

5 Zgromadzenie za egzamin, aktywno$¢, prace wlasng i pracg w grupie 91-100% mozliwych do zdobycia

3 Zgromadzenie 51-60% mozliwych do zdobycia punktow.

3,5 | Zgromadzenie 61-70% mozliwych do zdobycia punktow.

4 Zgromadzenie 71-80% mozliwych do zdobycia punktow.

4,5 | Zgromadzenie 81-90% mozliwych do zdobycia punktow.

¢éwiczenia (C)*

5 Zgromadzenie 91-100% mozliwych do zdobycia punktow.

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKEAD PRACY STUDENTA

Obcigzenie studenta

Kategoria Studia Studia
i stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 45

NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w wykiadach* 15

Udzial w ¢éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 30

SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30

Przygotowanie do ¢wiczer, konwersatorium, laboratorium* 10

Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa* 10

Opracowanie prezentacji multimedialnej* 4

Udzial w egzaminie/kolokwium zaliczeniowym* 2

Inne (jakie?)* Konsultacje w czasie przygotowywania projektu 4

£4CZNA LICZBA GODZIN 75

PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy 0séb prowadzgcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.OP
Nazwa przedmiotu | POISKIm OPINIA PUBLICZNA
W jezyku Angielskim PUBLIC OPINION

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
1.2. Forma studiow Stacjonarne

1.3. Poziom studiéw Drugiego stopnia

1.4. Profil studiow™ Profil praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu Mgr Natalia Walkowiak

1.6. Kontakt natalia.walkowiak@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy Polski

2.2. Wymagania wstepne* Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé Cwiczenia

3.2. Miejsce realizacji zaje¢ Pomieszczenia dydaktyczne UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne konwersatorium, praca w grupach, prezentacja multimedialna

3.5. Wykaz podstawowa e E. Mlyniec, Opinia publiczna. Elementy teorii i praktyki polityczne;j.
literatury Wyd. Adam Marszatek, Torun 2017

e W. Lippmann, Public Opinion,
http://wps.pearsoncustom.com/wps/media/objects/2429/2487430/pd
fs/lippmann.pdf

uzupelniajaca e B. Majerek, Niepewnos¢ w spoteczenstwie wspotczesnym, Oficyna
wydawnicza IMPULS, Krakow 2018

e S. Michalczyk, Teoria komunikowania masowego, Wyd. US,
Katowice 2019

e J. Anuszewska, Sondaze — zwierciadto spoteczenstwa, CeDeWu,
Warszawa 2018

4. CELE, TRESCII EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajeé)

C1. Zapoznanie studenta ze znaczeniem opinii publicznej w systemach demokratycznych.

C2. Wyksztalcenie umiejetnosci samodzielnego konstruowania i wykorzystywania podstawowych narzedzi
badawczych.

C3. Utrwalenie i pogtebienie umiejetnosci pracy w grupie i efektywnego komunikowania spotecznego.

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajeé)

. Geneza badan opinii publiczne;.

. Opinia spoleczna a opinia publiczna.

. Zréznicowanie definicji opinii publiczne;j.

. Funkcje opinii publicznej.

. Osrodki badania opinii publicznej w Polsce i na §wiecie.

. Kreatorzy opinii publicznej.

. Publicznos¢, widownia, audytorium, masa, thum, zbiorowos¢ odbiorcza.
. Stereotypy, uprzedzenia, mity w opinii publicznej.

. Plotki i pogtoski, moda, symbole i inne techniki propagandowe.

10. Badania ilosciowe — metody badawcze. Jakie btedy zagrazaja badaniom sondazowym?
11.Budowa narze¢dzi badawczych — wywiad i ankieta.

12.Badania jako$ciowe — metody badawcze.

O©o00~NOO O WNE

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia si¢



http://wps.pearsoncustom.com/wps/media/objects/2429/2487430/pdfs/lippmann.pdf
http://wps.pearsoncustom.com/wps/media/objects/2429/2487430/pdfs/lippmann.pdf

Odniesienie do
X , . . kierunkowych
ﬁ Student, ktory zaliczyl przedmiot efektéw UCzenia
sie
w zakresie WIEDZY::
W01 | ma pogltebiong wiedze o znaczeniu opinii publicznej w systemach demokratycznych oraz | DKS2P_W12
0 procesach zmian w sferze medidéw i komunikacji spotecznej w obrgbie spoteczenstwa
w zakresie UMIEJETNOSCI:
UO1 | potrafi dotrze¢ do roznego typu zrddet wiedzy, umie wykorzystaé je podczas DKS2P_U04
samodzielnego konstruowania i wykorzystywania podstawowych narzedzi badawczych
do rozwiazywania zadan o charakterze praktycznym
U02 |jest swiadomy konieczno$ci wspotdziatania i pracy w grupie podczas zaje¢é na terenie DKS2P_U14
uczelni oraz poza nia, wykazuje si¢ przy tym inicjatywa i przedsigbiorczoscia, potrafi
takze pokierowac zespotem w celu efektywnego komunikowania spotecznego
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 | krytycznie ocenia stereotypy, uprzedzenia, mity, plotki i pogtoski powielane w DKS2P_KO01
spoteczenstwie
K02 |identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z wykonywaniem przysztego zawodu i jest | DKS2P_K04
przygotowany do ich rozwigzywania
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia si¢
Sposob weryfikacji (+/-)
Egzamin . Aktywno$
. Kolokwium : Praca Praca Inne
Efekty ustny/pisemn - Projekt* ¢ na . L
; - 1 * | wgrupie* akie?)*
przedmiotowe y* zajeciach* wiasna grup Q )
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zaje¢ zaje¢ zaje¢ zaje¢ zajec¢ zaje¢ zaje¢
WicC WicC WicC WicC WicC Wi cC Wi cC
w01 + +
uo1 + +
uo2 + +
K01 +
K02 +
*niepotrzebne usungé
4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia sie
For.m’a Ocena Kryterium oceny
zajeé
e 3 Aktywnos¢ na zajeciach, praca w grupie, test koncowy zaliczony na 51-60 %.
% 3,5 | Aktywno$¢ na zajeciach, praca w grupie, test koncowy zaliczony na 61-70 %.
g 4 Aktywnos$¢ na zajeciach, praca w grupie, test koncowy zaliczony na 71 -80 %.
S 4,5 | Aktywno$¢ na zajeciach, praca w grupie, test koncowy zaliczony na 81- 90 %.
3 5 Aktywno$¢ na zajeciach, praca w grupie, test koncowy zaliczony na 91- 100%.

BILANS PUNKTOW ECTS — NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta

Kategoria

Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE NAUCZYCIELA 30
/GODZINY KONTAKTOWE/
Udzial w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 10

Przygotowanie do egzaminu/kolokwium*

Zebranie materialow do projektu, kwerenda internetowa™*

Opracowanie prezentacji multimedialnej*

EACZNA

LICZBA GODZIN 50




PUNKTY ECTS za przedmiot 2 |

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.PPT
Nazwa przedmiotu polskim Podstawowe problemy telewizji
w jezyku angielskim The Basic issues of TV
1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW
1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiow studia stacjonarne
1.3. Poziom studiow studia drugiego stopnia
1.4. Profil studiow* praktyczny
1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu Prof. zw. dr hab. Tomasz Mielczarek
1.6. Kontakt tomasz.mielczarek@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy polski

2.2. Wymagania wstepne* brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé wyktad

3.2. Miejsce realizacji zajeé zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne Wyktad informacyjny

3.5. Wykaz podstawowa Pokorna—Ignatowicz K., Telewizja w systemie politycznym i medialnym
literatury PRL, Krakow 2003.

Koziet A., Za chwile dalszy ciag programu, Warszawa 2003.
Swierczynska—Gtownia W., Ewolucja rynku telewizyjnego w Polsce. Analiza
przypadku TVP i TVN, Krakow 2014,

Mielczarek T., W analogowym $wiecie. Zarys dziejow telewizji w Polsce w
latach 1989 — 2013, Kielce 2015.

uzupelniajaca Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji z lat 2015 —
2019;

Ustawa o radiofonii i telewizji [sejm.gov.pl];

Skrzypczak J., Polityka medialna w okresie konwersji cyfrowej radiofonii i
telewizji, Poznan 2011.

Godzic W., Telewizja i jej gatunki, Krakow 2004.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C 1. Zaprezentowanie podstawowych polskich podmiotéw nadawczych
C. 2 Przeglad najwazniejszych formatow telewizyjnych
C. 3 Przeglad sposobdw realizacji misji publicznej przez TVP SA

4.2. TreSci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)
Wyklad
Pojawienie si¢ telewizji na Swiecie i w Polsce
Telewizja w PRL — realizacja funkcji kulturotworczych i edukacyjnych
Telewizja w systemie politycznym PRL (funkcje propagandowe, agitacyjne i informacyjne)
Uwarunkowania prawne funkcjonowania telewizji w Polsce (ustawa o RTV oraz jej kolejne nowelizacje)
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji jako ,,regulator” rynku telewizyjnego
TVP SA — dziatalnos¢ po 1989 r.
Nadawcy komercyjni — Polsat, TVN i in.
Telewizje lokalne, sieci kablowe,
Telewizje satelitarne, telewizja w internecie
Cyfryzacja przekazow telewizyjnych
bejskie regulacje dotyczace tv.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
efektow uczenia
sie

Student, ktory zaliczyl przedmiot

Efekt




w zakresie WIEDZY':

wo1

Zna podstawowe akty normatywne dotyczace funkcjonowania telewizji oraz instytucje
regulujace jej funkcjonowanie

DKS2P_W11

w02

Zna podstawowe podmioty zajmujace si¢ dostarczaniem ustug audiowizualnych oraz
najwazniejsze gatunki i formaty telewizyjne

DKS2P_W09

w zakresie UMIEJETNOSCI:

uo1

Potrafi sformutowac krytyczne opinie o funkcjonowaniu i ofercie telewizji, potrafi
opracowaé swoj sad w réznych formach i przedstawi¢ go w przekonujacy sposob

DKS2P_U08

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

K01

Identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwiazane ze specyfika wykonywania zawodu
dziennikarza telewizyjnego i jest przygotowany do ich rozwigzywania

DKS2P_K04

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia si¢
Sposéb weryfikacji (+/-)
Kolokwium N A,ktywnos Praca Praca Inne obecnosé
Efekty - Projekt ¢é na « .
) .. wlasna W grupie na wyktadach
przedmiotowe zajeciach
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma .
. . 0.2 . 5 2 ., Forma zajeé
zajec zajec zajec zajec zajec
WicC W C wicC W:C Wi{Ci..|WiC
Wwo1 + + +
W02 + + +
U0l + + +
K01 + + +

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektéw uczenia si¢

cmzl;r;éa Ocena Kryterium oceny
— 3 Obecnosci — 60-90%.
3 35 | Obecnosci — 91-100%.
E 4 Obecnosci+ praca zaliczeniowa (projekt) w przedziale 71-80%
= 4,5 | Obecnoscitpraca zaliczeniowa (projekt) w przedziale 81-90%
a3 5 Obecnosci+ praca zaliczeniowa (projekt) w przedziale 91-100%+ rozmowa o tresci pracy

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
i stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w wykiadach* 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20
Przygotowanie do wyktadu* 10
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa ™ 5
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 5
L£ACZNA LICZBA GODZIN 50
PUNKTY ECTS za przedmiot 2

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji

(data i czytelne podpisy osob prowadzgcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.PZEM
Nazwa orzedmiotu polskim Podstawy zarzadzania i ekonomiki mediéw
W jQZkul)l angielskim Management and media economics

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiéw Stacjonarne
1.3. Poziom studiéw Studia drugiego stopnia
1.4. Profil studiow* Praktyczny
1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu Dr hab. Jolanta Dzierzynska-Mielczarek, prof. UIK
1.6. Kontakt jdm@ujk.edu.pl
2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
2.1. Jezyk wykladowy polski
2.2. Wymagania wstepne* brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé Wyktad, ¢wiczenia
3.2. Miejsce realizacji zajeé zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK
3.3. Forma zaliczenia zajec Egzamin, zaliczenie z oceng
3.4. Metody dydaktyczne wyktad — wyktad informacyjny z elementami wyktadu problemowego;
¢wiczenia — metoda projektowa
3.5. Wykaz podstawowa 1. T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki
literatury mediow, Warszawa 2006

2. J. Dzierzynska-Mielczarek, Rynek mediéw w Polsce, Warszawa 2018

uzupelniajaca 1. J. Dzierzynska-Mielczarek, Oblicza polskiego rynku medialnego.
Tendencje i analizy przypadkow, Kielce 2015

2. Raporty finansowe Agora S.A, TVN S.A., Cyfrowy Polsat S.A.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajecé)

WYKLAD
C1 — Przekazanie studentom wiedzy na temat specyfiki rynku mediow i zarzadzania firma medialng

C2 — Przekazanie studentom wiedzy na temat zmian dokonujacych sie w $wiecie technologii komunikowania oraz
og6lnych proceséw rozwojowych takich jak globalizacja, fragmentacja popytu, koncentracja kapitatu

CWICZENIA

C1 — Przygotowanie do praktycznego funkcjonowania w przemysle medialnym
C2 - Umiejetno$¢ pracy w mediach, jako w przedsiewzieciach ekonomicznych, komercyjnych, przede wszystkim na
stanowiskach zarzadczych réznego szczebla

Tresci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)
WYKLAD
Podstawowe pojecia z zakresu makro i mikroekonomii mediéw
Specyfika produktow medialnych i produkcji medialne;.
Struktura rynku mediow
Podaz i popyt na rynku mediow
Konkurencja rynkowa mediow
Zarzadzanie przedsigbiorstwem medialnym
Nowe modele biznesowe w przemysle medialnym.

Nooaswbd e

CWICZENIA

Rynek mediow w Polsce
Rynek prasowy

Rynek radiowy

Rynek telewizyjny
Rynek nowych mediow

agrwnPE




4.2. Przedmiotowe efekty uczenia sie

- Odniesienie do
% Student, ktory zaliczyl przedmiot elgéirt-l(;:]vkl?(\:/?elﬁ?a
si¢
w zakresie WIEDZY::
w01 Zna strukture rynku mediow i specyfike przedsigbiorstw medialnych DKS2P_W04
w zakresie UMIEJETNOSCI:
uo1 Projektuje zasady prowadzenia biznesu medialnego DKS2P_U12
uo02 Jest przygotowany do pracy w mediach, jako przedsiewzieciach ekonomicznych, | DKS2P_UO01
komercyjnych, przede wszystkim na stanowiskach zarzadczych réznego szczebla
uo3 Potrafi rozwijaé¢ swoje zdolnosci i umiejetnosci, korzystajac z dostgpnej oferty, i podjaé | DKS2P_U03
dziatania w celu znalezienia swego miejsca na wspotczesnym rynku pracy
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 Jest $wiadomy interdyscyplinarnego charakteru zarzadzania mediami i zmiennosci | DKS2P_K02
rynku mediow
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia si¢
Sposob weryfikacji (+/-)
Egzamin Kolokwium e Ak,t ywnos Praca Praca Inne
przeEdfr%I?(t))tlowe UStnYi/Fllsemn - prolet zajcgci:ilh* e " orurie* R
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec
Wi C Wi C W Wi C w Wi C Wi C
w01 + + +
uo1 + +
u02 + +
uo3 + +
K01 + +
*niepotrzeb3ne usungé
4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia sie
For.m’a Ocena Kryterium oceny
zajeé
—_ 3 Egzamin zdany w przedziale: 51-60%
% 3,5 | Egzamin zdany w przedziale: 61-70%
E 4 Egzamin zdany w przedziale: 71-80%
= 4,5 | Egzamin zdany w przedziale: 81-90%
& 5 Egzamin zdany w przedziale: 91-100%
N 3 Projekt przygotowany w przedziale: 51-60%. Praca wlasna
9&« 3,5 | Projekt przygotowany w przedziale: 61-70%. Praca wiasna
E 4 Projekt przygotowany w przedziale: 71-80%. Praca wtasna
S 4,5 | Projekt przygotowany w przedziale: 81-90%. Praca wtasna
3 5 Projekt przygotowany w przedziale: 91-100%. Praca wlasna
5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA
Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
i stacjonarne | niestacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
Udziat w wyktadach™ 15
Udzial w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach™ 15
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 45
Przygotowanie do egzaminu/kolokwium* 10
Zebranie materiatéw do projektu, kwerenda internetowa™ 25
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 10
LACZNA LICZBA GODZIN 75




PUNKTY ECTS za przedmiot 3 |

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.PS
Nazwa przedmiotu polskim Psychologia spoleczna
w jezyku angielskim Social psychology

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiow Studia stacjonarne

1.3. Poziom studiow Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow™ praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu dr Katarzyna Krzystanek

1.6. Kontakt katarzyna.krzystanek@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy polski

2.2. Wymagania wstepne* brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé Wyklady, ¢wiczenia

3.2. Miejsce realizacji zajeé Zajecia w pomieszezeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne Wyklad: odczyt, opis, objasnienie, prezentacja filmu

Cwiczenia: referat, pogadanka, dyskusja grupowa, dyskusja okragtego stotu,
praca ze zrodtem drukowanym, prezentacja filmu

3.5. Wykaz podstawowa 1. Aronson E.,Wilson T., Akert R. Psychologia spoteczna. Serce i umyst.
literatury Wydawnictwo Zysk i S-ka. Poznan 2012.
2. Cialdini R. Wywieranie wplywu na ludzi. Teoria i praktyka, GWP,
Gdansk 2016.

3. Wosinska W. Psychologia zycia spotecznego. GWP. Gdansk 2004.

uzupelniajaca 1. Aronson E. Cztowiek - istota spoteczna. PWN. Warszawa 2012.

2. Jarmuta A. Manipulacja i wywieranie wptywu na ludzi. Wydawnictwo
Astrum 2017.

3. Pease A i B. Mowa ciata. REBIS. Poznan 2003.

4. CELE, TRESCII EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajed)
Cl. Wyjasnienie zwigzkoéw migdzy osobowoscig a zachowaniem cztowieka w sytuacjach spotecznych (W)
C2. Zapoznanie studentéw z podstawowymi mechanizmami wplywu spotecznego (W+ Cw)
C3. Oméwienie podstawowych stosunkéw i problemow spotecznych (W+ Cw)
C4. Pokazanie przydatnoéci wiedzy psychologicznej w rozwigzywaniu probleméw spotecznych i doskonaleniu
zawodowym
(W+CW)

4.2. TreSci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)

Wyklad

1. Psychologia spoteczna: przedmiot i metody badan, zwiazek z innymi dyscyplinami naukowymi.
Osobowos¢: struktura osobowosci, geneza i rozwdj osobowosci, osobowos$¢ a samoregulacja i kontrola
zachowani.

Poczucie wilasnej warto$ci: ksztattowanie, wplyw na podatno$¢ na perswazje.

Procesy atrybucji: rodzaje atrybucji, podstawowy i krancowy btad atrybucji.

Postawy: komponenty, wymiary, postawy a zachowanie.

Zachowania agresywne: psychologiczne teorie agresji, rodzaje agresji, czynniki wyzwalajace agresje.
“wiczenia

Spostrzeganie spoteczne, atrakcyjnosé interpersonalna i autoprezentacja.

Proces ksztattowania i zmiany postaw: cechy wiarygodnego nadawcy, rodzaje przekazu perswazyjnego, cechy
odbiorcy.

Konformizm: rodzaje, czynniki nasilajace zachowania konformistyczne, uleganie autorytetom.
Uprzedzenia: przyczyny i tto uprzedzen, stereotypy, ostabianie uprzedzen.

Grupa spoteczna: cele i normy grupowe, style kierowania grupa.

Zachowania prospoleczne: teorie altruizmu, kto pomaga , kto nie przyjmuje pomocy.

>
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4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

- Odniesienie do
% Student, ktory zaliczyl przedmiot elgéi:l;:lvkt?ga?a
sie
w zakresie WIEDZY:
W01 | Omawia zwigzek miedzy osobowoscig a zachowaniem w sytuacjach spotecznych DKS2P_W02
W02 | Opisuje proces spostrzegania spolecznego i procesy atrybucji oraz mechanizmy wptywu | DKS2P_W04
spolecznego i
w zakresie UMIEJETNOSCI:
U0l |Tworzy rozne rodzaje przekazu perswazyjnego; odroznia perswazj¢ od manipulacji DKS2P_U07
U02 | Analizuje czynniki nasilajace konformizm oraz wptywajace na ksztattowanie i zmiang DKS2P_U05
postaw
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 | Rozumie potrzebe statego poglebiania wiedzy z zakresu psychologii dla rozwigzywania | DKS2P_KO01
probleméw spotecznych i doskonalenia zawodowego
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia si¢
Sposob weryfikacji (+/-)
Egzamin . Akty,w nos
Efekty ustny/pisemn Kololiwmm Projekt* ¢ Praca* Praca * e
; - na wlasna W grupie (jakie?)*
prz(e; 3mkl)%tl(;we y zajeciach™
Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajeé zajec zajec zajec zajec
wic{../WiC{..|WiCj..|WiCi..|lWiC}|..|wi{C wWicC
W01 X
W02 X X X
uo1 X X
uo2 X X
K01 X X

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia sie

For.m’a Ocena Kryterium oceny
zajeé
— 3 Uzyskanie 51 -60 % pkt. z testu zaliczeniowego (kolokwium)
\3, 3,5 | Uzyskanie 61 -70 % pkt. z testu zaliczeniowego (kolokwium)
g 4 Uzyskanie 71 -80 % pkt. z testu zaliczeniowego (kolokwium)
-; 4,5 | Uzyskanie 81 -90 % pkt. z testu zaliczeniowego (kolokwium)
5 Uzyskanie 91 -100 % pkt. z testu zaliczeniowego (kolokwium)
X 3 Wykonanie 51 — 60 % zadan stawianych studentowi
% 3,5 | Wykonanie 61 — 70 % zadan stawianych studentowi
E 4 | Wykonanie 71 — 80 % zadan stawianych studentowi
S 45 | Wykonanie 81 — 90 % zadan stawianych studentowi
3 5 | Wykonanie 91 — 100 % zadan stawianych studentowi

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Kategoria

Obciazenie studenta

Studia

Studia

stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

30

Udziaf w wyktadach™

15




Udzial w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach™ 15
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium™ 10
Przygotowanie do egzaminu/kolokwium™* 6
Opracowanie prezentacji multimedialnej*

£ACZNA LICZBA GODZIN 50
PUNKTY ECTS za przedmiot 2

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy 0séb prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.RP
Nazwa przedmiotu po.lsklrr.1 R;searchhpo]fa;]ntgrnetowy
W jezyku angielskim esearch of the internet
1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW
1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
1.2. Forma studiow Studia stacjonarne
1.3. Poziom studiow Studia drugiego stopnia
1.4. Profil studiow* Praktyczny
1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu dr hab. prof. UJK Monika Olczak-Kardas
1.6. Kontakt monika.olczak-kardas@ujk.edu.pl
2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
2.1. Jezyk wykladowy polski
3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
3.1. Forma zajeé Wyktad
Cwiczenia audytoryjne
3.2. Miejsce realizacji zajeé Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK; zajgcia terenowe
3.3. Forma zaliczenia zaje¢ Wyktad — zaliczenie z oceng
Cwiczenia audytoryjne — zaliczenie z oceng
3.4. Metody dydaktyczne Wyktad — wyklad problemowy
Cwiczenia audytoryjne — dyskusja, ¢wiczenia praktyczne
3.5. Wykaz podstawowa 1.Bibliografia. Metodyka i organizacja, pod red. Z. Zmigrodzkiego,
literatury Warszawa 2000.

2.Chmielewska-Gorczyca E., Sosinska-Kalata B., Informacja naukowa z
elementami naukoznawstwa, Warszawa 1991.

3.Chylinski M., Obowiazek zachowania szczegdlnej starannosci i rzetelnosci
przy zbieraniu i wykorzystaniu materiatow prasowych a profesjonalizm
dziennikarski, ,,Studia Medioznawcze” 2014, nr 3, s. 25-37.

uzupelniajaca 1.Batorowska H., Czubata B., Wybrane zagadnienia nauki o informacji i
technologii informacyjnej, Krakow 1996.

2.Chylinski M., Russ-Mohl S., Dziennikarstwo, Warszawa 2008.

3.Biezaca bibliografia narodowa (,,Bibliografia Zawartosci Czasopism”).

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
Wyktad:
C1. Zapoznanie z ré6znorodnymi zrodtami informacji pozainternetowej wykorzystywanymi w pracy dziennikarza.
C2. Zaznajomienie z osrodkami informacji oraz zasadami ich funkcjonowania.
Cwiczenia:
C1. Zaznajomienie z typami informacji przygotowywanej przez osrodki informacji.
C2. Ksztaltowanie umieje¢tnosci wyszukiwania i przetwarzania informacji pozainternetowych oraz ich wykorzystania
przez dziennikarzy.
C3. Ksztaltowanie swiadomosci istnienia probleméw wystepujacych w researchu pozainternetowym oraz
przygotowanie do ich rozwigzywania.

4.2. TreSci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)
Wyktad:
1. Rodzaje zrédet informacji pozainternetowej (m.in. bibliografie, wydawnictwa informacyjne, ksigzka, prasa i
inne media) wykorzystywanych w pracy dziennikarza.
2. Ofsrodki informacji — organizacja pracy, zadania (archiwa, muzea, biblioteki, instytucje medialne, urzedy itp.).
Cwiczenia:
1. Sposoby prowadzenia efektywnego researchu dziennikarskiego w oparciu o zbiory o$rodkéw informacji.
2. Analiza wykorzystywanych Zrodel pozainternetowych w tekstach dziennikarskich (na wybranych
przyktadach).
3. Cwiczenia praktyczne w wyszukiwaniu informacji pozainternetowej (m.in. archiwa, bibliografie, prasa) —
selekcja i opracowanie zebranych informacji; sposoby przetwarzania informacji.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
efektow uczenia
sie

Efekt

Student, ktory zaliczyl przedmiot

w zakresie WIEDZY':

WO1 | Zna réznorodne zrodta informacji pozainternetowej wykorzystywane w pracy DKS2P_W03
dziennikarza.

w zakresie UMIEJETNOSCI:



mailto:monika.olczak-kardas@ujk.edu.pl
javascript:open_window(%22/F?func=service&doc_number=000277298&line_number=0013&service_type=TAG%22);

U0l | Potrafi wyszukiwac, selekcjonowac, przetwarzac¢ i wykorzystywac réznorodne DKS2P_U01
informacje pozainternetowe.
U02 | Potrafi dotrze¢ do réznych instytucji w celu zdobycia konkretnych informacji. DKS2P_U04
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 | Identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z pracg dziennikarza w zakresie DKS2P_K04

wyszukiwania informacji pozainternetowej i przygotowuje sie do ich rozwigzywania.

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych
efektéw uczenia sie

Sposob weryfikacji (+/-)
Efekty Kolokwium* Akt}.’w'.ms'é* Inne (referat)*
przedmiotowe na zajeciach
(symbol) Forma zajeé Forma zaje¢ Forma zajeé
WiCi..|WiCi..|WiC
W01 + |+ + +
uo1 + |+ + +
uo2 + | + + +
K01 + +

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagnigcia efektow uczenia si¢

For'm,a Ocena Kryterium oceny
zajeé
—_ 3 kolokwium — zaliczone na poziomie 51%-60%
é 3,5 | kolokwium — zaliczone na poziomie 61%-70%
E 4 kolokwium — zaliczone na poziomie 71%-80%
= 4,5 | kolokwium — zaliczone na poziomie 81%-90%
o 5 kolokwium — zaliczone na poziomie 91%-100%
. 3 kolokwium; referat — 51%-60% mozliwych do uzyskania punktow
% 3,5 | kolokwium; referat; aktywnos¢ na zajeciach — 61%-70% mozliwych do uzyskania punktéw
'g 4 kolokwium; referat; aktywnos$¢ na zajeciach — 71%-80% mozliwych do uzyskania punktow
S 4,5 | kolokwium; referat; aktywnos$¢ na zajeciach — 81%-90% mozliwych do uzyskania punktow
g 5 kolokwium; referat; aktywno$¢ na zajeciach — 91%-100% mozliwych do uzyskania punktow

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obcigzenie studenta
Kategoria Studia Studia
' stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 45
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w wyktadach* 15
Udziat w ¢éwiczeniach™ 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30
Przygotowanie do ¢wiczen™ 10
Przygotowanie do kolokwium* 10
Zebranie materialow do referatu® 5
Inne (przygotowanie referatu)* 5
£A4CZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy oséb prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.B/C.SEO

Nazwa przedmiotu polskim

w jezyku

angielskim

Podstawy SEO
SEO basics

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiow

Studia stacjonarne

1.3. Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow™

Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte

przedmiotu

mgr Mitosz Skiba

1.6. Kontakt

skiba@echodnia.eu

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

Polski

2.2. Wymagania wstepne*

Podstawowa obstuga komputera

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Wyktad, laboratorium, e-learning

3.2. Migjsce realizacji zajeé

Pomieszczenie dydaktyczne UJK

3.3. Forma zaliczenia zajec

Zaliczenie z ocena

3.4. Metody dydaktyczne

Metody podajace: wyktad informacyjny, instruktaz.
Metody problemowe: uczenie wspomagane komputerem.

3.5. Wykaz podstawowa 1. Enge E., Spencer S., Stricchiola J., SEO, czyli sztuka
literatur optymalizacji witryn dla wyszukiwarek. Gliwice, Helion 2016.
y 2. Danowski B., Makaruk M. Pozycjonowanie i optymalizacja

stron WWW. Jak si¢ to robi. Wydanie III. Gliwice, Helion
2012
3. Waisberg D. SEO dla kazdego, Gliwice, Helion 2014.
uzupelniajaca 1. Godzina dziennie z SEO. Wejdz na szczyty wyszukiwarek.
Wydanie I1l. Grappone J., Couzin G. Gliwce, Helion, 2010.
2. Zastrozna, Martyna. Google Analytics w biznesie: poradnik
dla zaawansowanych. Gliwice, Helion 2015.
3. Waisberg D. Google Analytics. Integracja i analiza danych,
Gliwice, Helion 2016
Materialy do e- 1. Teoria pozycjonowania: https://delante.pl/pozycjonowanie-
learningu stron-poradnik-dla-poczatkujacych/
2. Search Engine Optimization Starter Guide. Dostepny na

WWW: http://static.googleusercontent.com/media/
HYPERLINK
"http://static.googleusercontent.com/media/WWW.google.com
Ipl/lwebmasters/docs/search-engine-optimization-starter-
guide.pdf"WWW HYPERLINK
"http://static.googleusercontent.com/media/WWW.google.com
Ipl/lwebmasters/docs/search-engine-optimization-starter-
guide.pdf".google.com/pl//webmasters/docs/search-engine-
optimization-starter-guide.pdf

szczegbtowe materialy zawiera Zatacznik 1.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

C1. Zapoznanie studentow z podstawowa terminologiag SEO
C2. Zapoznanie studentow z podstawami korzystania z analityki internetowej w celu lepszego
pozycjonowania tresci



https://helion.pl/autorzy/daniel-waisberg
https://helion.pl/autorzy/daniel-waisberg
https://delante.pl/pozycjonowanie-stron-poradnik-dla-poczatkujacych/
https://delante.pl/pozycjonowanie-stron-poradnik-dla-poczatkujacych/
http://static.googleusercontent.com/media/WWW.google.com/pl/webmasters/docs/search-engine-optimization-starter-guide.pdf
http://static.googleusercontent.com/media/WWW.google.com/pl/webmasters/docs/search-engine-optimization-starter-guide.pdf
http://static.googleusercontent.com/media/WWW.google.com/pl/webmasters/docs/search-engine-optimization-starter-guide.pdf
http://static.googleusercontent.com/media/WWW.google.com/pl/webmasters/docs/search-engine-optimization-starter-guide.pdf
http://static.googleusercontent.com/media/WWW.google.com/pl/webmasters/docs/search-engine-optimization-starter-guide.pdf
http://static.googleusercontent.com/media/WWW.google.com/pl/webmasters/docs/search-engine-optimization-starter-guide.pdf
http://static.googleusercontent.com/media/WWW.google.com/pl/webmasters/docs/search-engine-optimization-starter-guide.pdf
http://static.googleusercontent.com/media/WWW.google.com/pl/webmasters/docs/search-engine-optimization-starter-guide.pdf
http://static.googleusercontent.com/media/WWW.google.com/pl/webmasters/docs/search-engine-optimization-starter-guide.pdf

C3. Ksztaltowanie umiejetnosci tworzenia optymalnych tresci pod katem wyszukiwarek

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

Wyklad
1. Podstawowe pojecia analityki internetowej — uzytkownik, odstona, wizyta, algorytmy googla, stowa
kluczowe a frazy kluczowe, wysycenie tekstu stowami i frazami kluczowymi
2. Google Analytics, Google Trends — narzedzia wykorzystywane do pracy nad pozycjonowaniem
tresci internetowych
3. Znaczenie wzbogacania tresci artykutu o materiaty multimedialne
4. Patologie SEO we wspotczesnym internecie: SEO jako narz¢dzie dostarczania internautom

warto$ciowej tresci. Dlaczego nie warto pozycjonowaé bezwartosciowych artykulow w wynikach
wyszukiwania, black hat i white SEO

Laboratoria

1. Tworzenie artykutow pod katem pozycjonowania w wyszukiwarkach internetowych, przeksztatcanie
istniejacych artykutow pod katem pozycjonowania w wyszukiwarkach internetowych.

2. Dobor whasciwych stow kluczowych i fraz kluczowych do tresci artykutu w celu odpowiedniego
pozycjonowania artykutu w wynikach wyszukiwania Google

3. Linkowanie krzyzowe, metody pozyskiwania linkoéw zewngtrznych - 2 godziny

4. Sprawdzanie wynikow pozycjonowania przy pomocy Google, pozycja tekstu w Google na
poszczegblne frazy wyszukiwania

5. Praca z narzedziami statystycznymi (Google Analytics) i narzedziami do wybierania stow
kluczowych (Google Trends, planer stow kluczowych Google, Answer the public, itp.)

6. Podstawy tworzenia materiatlow dtugowiecznych — evergreenow

E-learning

1. Tytuta SEO, lead a SEO, $rodtytut a SEO, kompozycja tekstu pod katem SEO; znaczenie pierwszej
strony wyszukiwania, evergreen — materiaty dtugowieczne, evergreen a Google News, galeria zdjec,
linkowanie krzyzowe, pozyskiwanie linkow zewngetrznych.

2. Sprawdzanie aktualnych trendow internetowych przy uzyciu narzedzi Google Analytics i Google
Trends

3. Praktyczne aspekty materiatdéw multimedialnych w tesciach SEO

4. Tworzenie atrakcyjnej tresci pod katem SEO, gtowne zasady pozycjonowania tekstow

5. Sposoby wyszukiwania tresci za pomocg wyszukiwarki przez uzytkownikow, przeszukiwanie tresci
artykuhlu pod katem stéw kluczowych

6. Kompozycja tekstu pod katem pozycjonowania w wynikach wyszukiwania. Wzbogacanie artykutu o
tresci multimedialne. Zasady optymalizowania tresci pod katem uzytkownikéw desktop i
uzytkownikow mobile. Zasady doboru tresci multimedialnych pod katem SEO

7. Pozycja tekstow na popularne frazy wyszukiwania, kanibalizm tresci w obrgbie tego samego serwisu

8. Metody sprawdzania liczby uzytkownikow i odston danego materiatu za pomocg Google Analytics,
poszukiwanie warto$ciowych tematow SEO za pomoca narz¢dzia Google Trends, kalendarz SEO

9. Co to jest material dtugowieczny (evergreen), wady i zalety materiatow dtugowiecznych pod katem

pozyskiwania ruchu z wyszukiwarki internetowej

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia si¢

Odniesienie do

g Student, ktéry zaliczyl przedmiot kle'::.:li?,)vv\:’y(;h
uczenia sie
w zakresie WIEDZY:

W01 |Ma poglebiong wiedze zwigzang z pozycjonowaniem artykutow w DKS2P_W01
wyszukiwarkach internetowych. Rozumie, co wptywa na pozycje artykutu w
rankingach wyszukiwania.

W02 | Docenia znaczenie odpowiedniego doboru tresci, stow i fraz kluczowych, DKS2P_W04
kompozycji artykulu w procesie pozycjonowania artykulu w wyszukiwarkach
internetowych.

w zakresie UMIEJETNOSCI:

U01 | Umie przygotowaé samemu artykut pod katem pozycjonowania w wynikach DKS2P_U02
wyszukiwania. Umie przeksztatci¢ juz istniejaca tres¢ pod katem pozycjonowania
w wynikach wyszukiwania.

U02 | Potrafi przedstawi¢ wnioski w oparciu Google Analytics oraz wykorzysta¢ je do | DKS2P_UQ7




ulepszania tresci pod katem pozycjonowania w wynikach wyszukiwania Google.

UO03 | Potrafi pozycjonowa¢ artykut na dang fraze i wej$¢ z nim do boksu Google DKS2P_UO05

News.

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

K01 |Rozumie, ze pozycjonowanie jest narz¢dziem dostarczania internautom DKS2P_KO04

warto$ciowych tresci. Rozpoznaje patologiczne zachowania zwigzane z
zagadnieniem pozycjonowania artykutéw w Internecie.

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie

Sposob weryfikacji (+/-)

. Aktywno
Egzan_nn Kolokwiu . éc’yr\:\; Praca Praca Inne_(E-
Efekt ustny/pisem m* Projekt* zaieciach | wlasna* w learning)
Ly ny* I¢ grupie* *
przedmiotowe *
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zaje¢ zaje¢ zajec zajec zaje¢ zajec zajec

Wi C Wi C wWiCl|L|W|C|"|W|C|L|W|C WiC|L

W01 + + +
W02 + + +
uo1 + + +
uo2 + + +
uo3 + + +
K01 + + + +

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia si¢

For.m’a Ocena Kryterium oceny
zajec
3 Zaliczony e-learning (tematy 1-3). Otrzymanie 51-60% mozliwych do uzyskania punktow
z kolokwium.
. 3,5 |Zaliczony e-learning (tematy 1-3). Otrzymanie 61-70% % mozliwych do uzyskania
< punktow z kolokwium.
= 4 Zaliczony e-learning (tematy 1-3). Otrzymanie 71-80% mozliwych do uzyskania punktow
= z kolokwium.
; 4,5 | Zaliczony e-learning (tematy 1-3). Otrzymanie 81-90% mozliwych do uzyskania punktow
z kolokwium.
5 Zaliczony e-learning (tematy 1-3). Otrzymanie 91-100% mozliwych do uzyskania
punktow z kolokwium.
3 Zaliczony e-learning (tematy 4-9). Projekt oceniony na 51-60% mozliwych do uzyskania
punktow.
X 3,5 | Zaliczony e-learning (tematy 4-9). Projekt oceniony na 61-70% mozliwych do uzyskania
<) punktow.
g 4 Zaliczony e-learning (tematy 4-9). Projekt oceniony na 71-80% mozliwych do uzyskania
¢ punktow.
§ 4,5 | Zaliczony e-learning (tematy 4-9). Projekt oceniony na 81-90% mozliwych do uzyskania
© punktow.
5 Zaliczony e-learning (tematy 4-9). Projekt oceniony na 91-100% mozliwych do uzyskania
punktow.

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM 45
UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
Udziat w wyktadach 8
Udzial w laboratoriach 19




E-learning 18
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 14
Pisanie tekstow na strong www 16
L ACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.B/C.SS

Nazwa przedmiotu

polskim

w jezyku

angielskim

Serwisy spolecznosciowe
Social Media

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiéow

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

1.2. Forma studiow Stacjonarne

1.3. Poziom studiow Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow™ Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu dr Tomasz Chrzastek

1.6. Kontakt tomasz.chrzastek@uijk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Cwiczenia laboratoryjne
E-learning

3.2. Miejsce realizacji zajeé

Pomieszczenie dydaktyczne UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé

Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Metody podajace: instruktaz.
Metody problemowe: uczenie wspomagane komputerem.

3.5. Wykaz podstawowa

literatury

1.

2.

e

Kreft J.: Za fasada spotecznosci. Elementy zarzadzania nowymi

mediami, Krakow 2015.

Marcin Zukowski, Twoja firma w social mediach. Podrecznik

marketingu internetowego dla matych i srednich przedsi¢cbiorstw,

Gliwice 2016

Miotk Anna, Skuteczne social media. Prowadz dziatania, osiagaj

zamierzone efekty, Gliwice 2013

Czaplicka Monika, Zarzadzanie kryzysem w social media, Gliwice, 2014

Grebosz Magdalena, Dagna Siuda, Grzegorz Szymanski, Social media

Marketing, Monografie Politechniki L.odzkiej, £6dz 2016

Dostgpny na :

http://repozytorium.p.lodz.pl/bitstream/handle/11652/1463/Social_Media
Marketing_Grebosz_Siuda Szymanski_2016.pdf?sequence=1&isAllow

ed=y

uzupelniajaca

Breitbarth Wayne, W sieci korzysci. Jak wykorzysta¢ LinkedIn w
kontaktach zawodowych, Gliwice 2015

Dziennikarze a media spotecznosciowe, https://pressinstitute.eu/wp-
content/uploads/2017/01/raport-social-media.pdf

Aleksandra Bilinska, Storytelling w chatbocie, czyli p6t miliona
interakcji w 4 dni, https://kodabots.com/blog/storytelling-w-chatbocie-
czyli-pol-miliona-interakcji-w-4-
dni/?fbclid=IwAROSmMmMe6PkV2w3cBXwIVYT4fRWmS25ecHpvD5I-
P6H6hg12xValgudWSZKE

E-booki anglojezyczne, dostepne po zalogowaniu,
https://www.hubspot.com/resources/ebook/social-media

Materialy do e-
learningu

Katarzyna Granops-Szkoda, Jak zdoby¢ pierwszy 1000
(zaangazowanych) fanéw na Facebooku?
https://www.youtube.com/watch?v=uCUeh_PZZ00

Nowy Marketing, Social Media 2010-2015-2020 - ebook, dostgpny do
pobrania na https://nowymarketing.pl/a/7315,social-media-2010-2015-
2020-ebook-0d-nowego-marketingu

Georgiew Franciszek, Ksiega Adsow. Czyli jak zosta¢ Tygrysem Social
Media. E-book, dostepny na https://docplayer.pl/52278049-Social-tigers-
ksiega-adsow.html

Narzedzia Facebooka https://www.facebook.com/business/tools/ads-
manager



http://repozytorium.p.lodz.pl/bitstream/handle/11652/1463/Social_Media_Marketing_Grebosz_Siuda_Szymanski_2016.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://repozytorium.p.lodz.pl/bitstream/handle/11652/1463/Social_Media_Marketing_Grebosz_Siuda_Szymanski_2016.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://repozytorium.p.lodz.pl/bitstream/handle/11652/1463/Social_Media_Marketing_Grebosz_Siuda_Szymanski_2016.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://pressinstitute.eu/wp-content/uploads/2017/01/raport-social-media.pdf
https://pressinstitute.eu/wp-content/uploads/2017/01/raport-social-media.pdf
https://kodabots.com/blog/storytelling-w-chatbocie-czyli-pol-miliona-interakcji-w-4-dni/?fbclid=IwAR0Smme6PkV2w3cBXwIVYT4fRWmS25ecHpvD5l-P6H6hg12xValgudWSZkE
https://kodabots.com/blog/storytelling-w-chatbocie-czyli-pol-miliona-interakcji-w-4-dni/?fbclid=IwAR0Smme6PkV2w3cBXwIVYT4fRWmS25ecHpvD5l-P6H6hg12xValgudWSZkE
https://kodabots.com/blog/storytelling-w-chatbocie-czyli-pol-miliona-interakcji-w-4-dni/?fbclid=IwAR0Smme6PkV2w3cBXwIVYT4fRWmS25ecHpvD5l-P6H6hg12xValgudWSZkE
https://kodabots.com/blog/storytelling-w-chatbocie-czyli-pol-miliona-interakcji-w-4-dni/?fbclid=IwAR0Smme6PkV2w3cBXwIVYT4fRWmS25ecHpvD5l-P6H6hg12xValgudWSZkE
https://www.hubspot.com/resources/ebook/social-media
https://www.youtube.com/watch?v=uCUeh_PZZ0o
https://nowymarketing.pl/a/7315,social-media-2010-2015-2020-ebook-od-nowego-marketingu
https://nowymarketing.pl/a/7315,social-media-2010-2015-2020-ebook-od-nowego-marketingu
https://docplayer.pl/52278049-Social-tigers-ksiega-adsow.html
https://docplayer.pl/52278049-Social-tigers-ksiega-adsow.html
https://www.facebook.com/business/tools/ads-manager
https://www.facebook.com/business/tools/ads-manager

5. Reklamy w social media — jak ciekawie je pokazaé?,

https://www.youtube.com/watch?v=tXAy7XRF08s

Kanat You Tube Sprawny Marketing,

https://www.youtube.com/channel/UCmLETDxw4P8X7j-uUZ4udSw

Blog agencji Social Tigers, https://socialtigers.pl/blog#

Blog Senti One, https://sentione.com/pl/blog

Blog Akademia Brand24, https://blog.brand24.pl/

0. Telus Marta, Trendy w digital marketingu 2019 - cze$¢ I - Social Media,

https://socjomania.pl/trendy-w-digital-marketingu-2019-cz-1

11. Hrywna Oksana, Komunikatory — przysztos¢ social media?,
https://marketingibiznes.pl/social-media/komunikatory/

12. Paroszkiewicz Szymon, Czy komunikatory to nowe media
spotecznosciowe? https://nowymarketing.pl/a/6043,czy-komunikatory-
to-nowe-media-spolecznosciowe

13. Szkolenia Facebook Blueprint -
https://www.facebookblueprint.com/student/catalog

14. Artur Jablonski - blog - Social Media -
https://arturjablonski.com/category/social-media/

15. - http://infolia.pl/szkolenie/jak-zdobyc-uwage-klientow-w-social-media/
SZKOLENIE Jak zdoby¢ uwage klientéw i zapanowa¢ nad mediami
spoteczno$ciowymi?

16. http://infolia.pl/szkolenie/webwriting-jak-pisac-zeby-chcieli-czytac / -
SZKOLENIE Jak pisac¢, zeby chcieli czytac?

17. https://business.instagram.com/blog/instagram-webinar-
series?locale=pl PL

o

B oo~

szczegblowe materiaty zawiera Zatacznik 1.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

C1 — Przekazanie studentom wiedzy z zakresu problematyki mediow spoteczno$ciowych.

C2 — Przygotowanie do praktycznego wykorzystania ushug oferowanych przez serwisy spotecznosciowe.

C3 — Ksztattowanie umiejetnosci optymalnego wykorzystywania mozliwosci mediow spotecznosciowych, panowania
nad sytuacjg kryzysowa, odrdozniania tre$ci reklamowych publikowanych w mediach spoteczno$ciowych.

a. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

Cwiczenia laboratoryjne:

1.

Jak publikowac na Facebooku — budowa postow i ich rodzaje - kreacja, skuteczny copywriting i nagtéwki.
Najnowsze trendy — video, relacje live; publikowanie wydarzenia; real-time marketing - case study - 2 godziny
(warunkiem przystapienia do ¢wiczen z tego tematu jest wezesniejsze zaliczenie go formie e-learningowej)
Formaty i narzedzia reklamowe na Facebooku — zaktadanie konta reklamowego; tworzenie pierwszej kampanii
reklamowej krok po kroku - 2 godziny

Instagram - platforma nie tylko dla mobilnych influenceréw - narzgdzia publikowania — mobile oraz desktop,
aplikacje wspomagajace prace na Instagramie ( edycja foto, video, naktadki i filtry, analityka, planowanie postow),
funkcje Instagram Stories, #hashtagi, taczenie profilu na Instagramie z fanpage'm na Facebook, najlepiej
prowadzone profile, najciekawsze wspolprace w ramach influencer marketing - case study. Publikowanie postow z
poziomu desktopu, mobile oraz stories. - 2 godziny (warunkiem przystapienia do ¢wiczen z tego tematu jest
weczesniejsze zaliczenie go formie e-learningowej)

Twitter - idealne narzedzie pracy dziennikarskiej - publikacja pierwszego postu. Najbardziej opiniotwdrcze konta -
case study — 1 godzina (warunkiem przystapienia do ¢wiczeh z tego tematu jest wczesniejsze zaliczenie go formie
e-learningowej)

Personal Branding na przyktadzie LinkedIn - konfiguracja profilu osobistego, uzupetnianie danych - tworzenie CV
— 1 godzina (warunkiem przystapienia do ¢wiczen z tego tematu jest wezesniejsze zaliczenie go formie e-
learningowej)

Podstawy prowadzenia konta w serwisie YouTube — wykorzystanie darmowych narz¢dzi do montazu krétkiego
wideo, publikacja krotkiego materialu wideo. Case Studies - 3 godziny (warunkiem przystapienia do ¢wiczen z
tego tematu jest wezesniejsze zaliczenie go formie e-learningowej)

Pinterest - kopalnia inspiracji zdominowana przez kobiety - oméwienie podstawowych funkcji, podstawy
interfejsu, konta biznesowe i prywatne, wykorzystanie w biznesie, najwazniejsze funkcje, organizacja tresci.
Tworzenie tablic oraz pinow — 2 godziny

Social Media przysztoéci? Platformy komunikacyjne - Case study, zastosowanie storytellingu w chatbocie na
Messenger — 2 godziny (warunkiem przystapienia do ¢wiczenh z tego tematu jest wezesniejsze zaliczenie go formie
e-learningowej)



https://www.youtube.com/watch?v=tXAy7XRF08s
https://www.youtube.com/channel/UCmLETDxw4P8X7j-uUZ4udSw
https://socialtigers.pl/blog
https://sentione.com/pl/blog
https://blog.brand24.pl/
https://socjomania.pl/trendy-w-digital-marketingu-2019-cz-1
https://marketingibiznes.pl/social-media/komunikatory/
https://nowymarketing.pl/a/6043,czy-komunikatory-to-nowe-media-spolecznosciowe
https://nowymarketing.pl/a/6043,czy-komunikatory-to-nowe-media-spolecznosciowe
https://www.facebookblueprint.com/student/catalog
https://arturjablonski.com/category/social-media/
http://infolia.pl/szkolenie/jak-zdobyc-uwage-klientow-w-social-media/
http://infolia.pl/szkolenie/webwriting-jak-pisac-zeby-chcieli-czytac
https://business.instagram.com/blog/instagram-webinar-series?locale=pl_PL
https://business.instagram.com/blog/instagram-webinar-series?locale=pl_PL

10.

Wykorzystanie mediow spotecznosciowych w pracy dziennikarza - Wykorzystanie serwisow spotecznosciowych w
publikowaniu tresci dziennikarskich. Dyskusja na temat wptywu na etyke dziennikarska. Sposoby weryfikacji
danych. Case study — najaktywniejsi dziennikarze w polskich social mediach - 2 godziny

Monitoring mediéw spotecznosciowych - analiza Statystyk Facebooka — najlepsze godziny publikacji, analiza
demograficzna spoteczno$ci — 1 godzina (warunkiem przystapienia do ¢wiczen z tego tematu jest wczesniejsze
zaliczenie go formie e-learningowej)

E-learning:

1.

10.

Jak publikowa¢ na Facebooku - Informacje ogélne, podstawowe pojecia, profil uzytkownika, Facebook Edge Rank
czyli jak skutecznie publikowa¢ posty, profil, fanpage, grupy, wydarzenia - budowanie lojalnej, zaangazowanej i
warto$ciowej spoteczno$ci w ramach fanpage’a - 2 godziny

Bezpieczenstwo na Facebooku - jak chroni¢ swoje konto na Facebooku? Ustawienia bezpieczenstwa,
prywatnoéci; role na stronie oraz ich uprawnienia; wirusy na Facebooku, wyludzanie danych — 1 godzina
Instagram - platforma nie tylko dla mobilnych influenceréw: — podstawowa funkcjonalno$é, trendy i kierunki
rozwoju, influencer marketing - 1 godzina

Twitter - idealne narzedzie pracy dziennikarskiej - Omowienie podstaw interfejsu, personalizacji profilu, uzycie
#hashtagow , podstawowe funkcje, budowanie zaangazowania - 1 godzina

Personal Branding na przyktadzie LinkedIn - Omoéwienie podstaw interfejsu, tworzenie sieci kontaktow, przydatne
funkcje, strona firmowa. Wykorzystanie portalu w procesie rekrutacji, budowanie marki wtasnej oraz firmowej za
pomocg portalu, pojecie personal branding - 1 godzina

Podstawy prowadzenia konta w serwisie YouTube — podstawowe funkcje oraz poj¢cia, kanal, konto prywatne a
konto firmowe, aspekty techniczne - przesytanie filmu i podstawowe ustawienia, kierunki rozwoju i najnowsze
trendy, video marketing - 1 godzina

Social Media przysztosci? Platformy komunikacyjne. Omdwienie najpopularniejszych komunikatorow -
Messenger, WhatsApp, Viber, Face Time, funkcje jakimi dysponuja komunikatory, ograniczenia oraz kierunki
rozwoju, chat booty, kreatywne wykorzystanie komunikatow w branzy medialnej oraz marketingu. - 1 godzina
Jak pozycjonowaé¢ w Social Media? Analiza skutecznego tworzenia contentu social media w kontekscie
pozycjonowania i budowania zasiggdw, pojecia Content Marketingu, pozycjonowanie na Faceboooku, Twitterze,
Pinterescie, Linked In oraz Instagramie - 1 godzina

Monitoring medidow spolecznosciowych - Narzgdzia do monitorowania profili w mediach spotecznosciowych,
przyktadowe programy do monitorowania, dlaczego warto monitorowa¢ swoje social media - optymalizacja
projektu, analiza danych, badanie swojej spotecznosci i szybka reakcja na feedback - 1 godzina

Kryzysy w mediach spoteczno$ciowych, czy zawsze wybuchaja w weekendy? - Szybka reakcja, jak poradzi¢ sobie
z niezadowolonym klientem, reakcja na krytyke, negatywny komentarz - jak go wychwyci¢ zanim rozejdzie si¢
dalej, jak na niego odpowiedzie¢. Case study - najglosniejsze przypadki kryzyséw w ostatnich latach, dobre i zte
przyktady. Tworzenie planu zarzadzania kryzysem na wybranej platformie - 2 godziny

4.2. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
efektow uczenia
sie

Student, ktory zaliczyl przedmiot

Efekt

w zakresie WIEDZY':

W01 | ma poglebiong wiedze na temat serwisow spolecznoséciowych i sposobow ich DKS2P_W05

wykorzystania przez dziennikarza

W02 | identyfikuje i wlasciwie dobiera narracje¢ i formy komunikacji wykorzystywane w DKS2P_W07

mediach spoteczno$ciowych

w zakresie UMIEJETNOSCI:

UO1 | zna specyfike i struktury najwazniejszych medidw spotecznosciowych oraz potrafi

sprawnie poruszac sie¢ w tym Srodowisku i dostrzega ich przydatno$¢ w pracy zawodowej DKS2P_U02

U02 |identyfikuje mechanizmy oddziatywania mediow spotecznosciowych na ich

uzytkownikow DKS2P_U06

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

K01

identyfikuje zalety i zagrozenia wynikajace z wykorzystania mediéw spoteczno$ciowych
w pracy zawodowej

DKS2P_K04

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia si¢

Efekty Sposéb weryfikacji (+/-)

Egzamin Kolokwium AKktywno$
ustny/pisemn| - Projekt* ¢ na
y* zajeciach*

przedmiotowe
(symbol)

Praca Praca Inne (E-
wlasna* | wgrupie* | learning)*




Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec
Wi|C WicC WicC WicC Wi cC Wi cC WicC
wo1 X X X X
W02 X X X X
uo1 X X X X
uo2 X X X X
K01 X X X X
*niepotrzebne usungé
4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia si¢
cm;?zc,a Ocena Kryterium oceny
p 3 51-60% mozliwych do zdobycia punktéw. Zaliczone zajecia e-learningowe.
% 3,5 |61-70% mozliwych do zdobycia punktow. Zaliczone zajecia e-learningowe.
E 4 71-80% mozliwych do zdobycia punktow. Zaliczone zajecia e-learningowe.
S 4,5 |81-90% mozliwych do zdobycia punktow. Zaliczone zajecia e-learningowe.
E 5 91-100% mozliwych do zdobycia punktow. Zaliczone zajgcia e-learningowe.
5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA
Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
i stacjonarne | niestacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE -
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
Udzial w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach™ 18
Inne (jakie?)*E-learning 12
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium™ 10
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa™ 10
LACZNA LICZBA GODZIN 50
PUNKTY ECTS za przedmiot 2

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji

(data i czytelne podpisy 0sob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.SKOM
Nazwa przedmiotu polskim Spoleczne i kulturowe oddzialywanie mediow
w jezyku angielskim Effect of the Media on the Society and Culture
1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW
1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiéw Studia stacjonarne
1.3. Poziom studiow Studia drugiego stopnia
1.4. Profil studiow* Praktyczny
1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu dr hab. prof. UIK Monika Olczak-Kardas
1.6. Kontakt monika.olczak-kardas@ujk.edu.pl
2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
2.1. Jezyk wykladowy polski
3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
3.1. Forma zajeé Wyktad
Cwiczenia audytoryjne
3.2. Miejsce realizacji zajeé Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK
3.3. Forma zaliczenia zajeé Wyktad — zaliczenie z oceng
Cwiczenia audytoryjne — zaliczenie z oceng
3.4. Metody dydaktyczne Wyklad — wyklad problemowy
Cwiczenia audytoryjne — dyskusja, referaty
3.5. Wykaz podstawowa 1.Gruchota M., Nowe formy zachowan spotecznych wobec i pod wptywem
literatury medidow oraz nowych technologii. Analizy poréwnawcze, ,,Panstwo i

Spoteczenstwo” 2017, nr 3, s. 123-133.

2.Koztowska A., Oddzialywanie mass mediow, Warszawa 2006.

3. Michalczyk S., Spoteczenstwo medialne. Studia z teorii komunikowania
masowego, Katowice 2008.

uzupelniajgca 1.Lemish D., Dzieci i telewizja. Perspektywa globalna, Krakéw cop. 2008.
2.Sutkowski B., Przemoc i pornografia $mierci jako przynety medialne, £6dz
2006.

3.Taylor L., Willis A., Medioznawstwo. Teksty, instytucje i odbiorcy,
Krakéow cop. 2006.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

Wyktad:

C1. Ukazanie wzajemnych oddziatywan migdzy mediami a zyciem spotecznym i kulturowym.

C2. Ksztaltowanie umiejetnosci identyfikowania i analizy zjawisk spoteczno-kulturowych zwigzanych z mediami.
Cwiczenia:
C1. Ukazanie wzajemnych oddziatywan migdzy mediami a zyciem spotecznym i kulturowym.
C2. Ksztaltowanie umieje¢tnosci rozpoznawania mechanizméw oddziatywania mediow na ksztaltowanie postaw
spotecznych, decyzje osobiste i kulture.
C3. Ksztattowanie swiadomosci istnienia problemow wystepujacych w zwigzku z oddziatywaniem mediéw i majacych
wplyw na prace dziennikarza oraz przygotowanie do ich rozwigzywania.

4.2. TreSci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)
Wyktad:
1. Rola srodkow masowego przekazu w spoteczenstwie informacyjnym.
2. Wplyw mediow na zycie spoteczne (oddziatywanie mediéw na: poczucie czasu, postrzeganie przestrzeni,
postrzeganie rzeczywistosci, budowanie wigzi spotecznych).
3. Oddziatywanie mediow w ptaszczyznie psychologicznej (plaszczyzny wplywu: poznawcza, emocjonalna,
behawioralna; rodzaje oddziatywan).
4. Przemoc, agresja w mediach — rodzaje wptywu, konsekwencje. Media masowe a procesy wychowania i
socjalizacji.
5. Przeglad tematow badawczych dotyczgcych spotecznego i kulturowego oddziatywania mediéw (tematy,
metody, badacze, osrodki naukowe, publikacje, konferencje).
Cwiczenia:
1. Konstruowanie obrazu rzeczywistosci w mediach (m.in. mediatyzacja wyobrazni, zaufanie do mediow, medialny
obraz $wiata, tworzenie wizerunku medialnego).
2. Spoteczne i kulturowe oddzialywanie mediow — analiza wplywu na przyktadzie wybranych mediow (telewizja, radio,
prasa, ksiazki, gry, Internet).
3. Spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediow — analiza wptywu na przyktadzie wybranych typow programow (np.
talent show, reality show, telewizja $niadaniowa, teleturnieje, paradokument, seriale, programy interwencyjne).
4. Spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediéw — analiza wplywu na przyktadzie wybranej problematyki poruszanej w
mediach (np. zdrowie, religia, sport, kulinaria, podroze).

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie




Odniesienie do
X , . . kierunkowych
ﬁ Student, ktory zaliczyl przedmiot efektéw uczenia
Sie
w zakresie WIEDZY:
W01 | Ma wiedzg¢ o spotecznym i kulturowym oddziatywaniu mediéow oraz wykorzystywanych | DKS2P_W10
mechanizmach wplywu.
w zakresie UMIEJETNOSCI:
U0l | Potrafi identyfikowac i analizowa¢ zjawiska spoteczno-kulturowe zwigzane z mediami. DKS2P_U05
U02 | Umie rozpozna¢ mechanizmy oddziatywania mediow na ksztaltowanie postaw DKS2P_U08
spotecznych, decyzje osobiste i kulture.
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 | ldentyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z praca dziennikarza i przygotowuje si¢ do | DKS2P_KO04
ich rozwigzywania.

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych
efektéw uczenia sie
Sposob weryfikacji (+/-)
Efekty Kolokwium* nlzl;;}ilzvc?;jﬁ « | Inne (referat)*
rzedmiotowe
P (symbol) Forma zajeé Forma zajec Forma zajeé

W C C

W01 + + +

uo1 + + +

uo02 + + +

K01 + +

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektéw uczenia si¢

For.m’a Ocena Kryterium oceny
zajeé
—_ 3 kolokwium — zaliczone na poziomie 51%-60%
% 3,5 | kolokwium — zaliczone na poziomie 61%-70%
g 4 kolokwium — zaliczone na poziomie 71%-80%
= 4,5 | kolokwium — zaliczone na poziomie 81%-90%
& 5 kolokwium — zaliczone na poziomie 91%-100%
X 3 referat — 51%-60% mozliwych do uzyskania punktow
% 3,5 |referat; aktywnos¢ na zajeciach — 61%-70% mozliwych do uzyskania punktow
= 4 referat; aktywnos$¢ na zajeciach — 71%-80% mozliwych do uzyskania punktow
g 4,5 | referat; aktywnos$¢ na zajeciach — 81%-90% mozliwych do uzyskania punktow
g 5 referat; aktywno$¢ na zajeciach — 91%-100% mozliwych do uzyskania punktow

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
i stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 45
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w wyktadach* 15
Udziaf w éwiczeniach* 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30
Przygotowanie do éwiczen™ 9
Przygotowanie do kolokwium* 8
Zebranie materiatow do referatu* 8
Inne (przygotowanie referatu)* 5
LACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé
Przyjmuje do realizacji

(data i czytelne podpisy 0séb prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.B/C.SM

Nazwa przedmiotu polskim

W jezyku angielskim

Stosunki mi¢dzynarodowe
International Relations

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

1.2. Forma studiow

Stacjonarne

1.3. Poziom studiow

Drugi stopien

1.4. Profil studiow* Praktyczny
1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu Dr Aleksandra Kusztal
1.6. Kontakt aleksandra.kusztal @ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

Polski

2.2. Wymagania wstepne*

Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Wyktad, ¢wiczenia

3.2. Miejsce realizacji zajec

Zajecia w pomieszezeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé

Wyktad- egzamin; ¢wiczenia — zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Wyklad i interaktywna dyskusja, projekt - realizacja zadania polegajacego
na przedstawieniu wystgpienia w formie prezentacji
multimedialnej/filmu/nagrania audio - na wybrany temat

3.5. Wykaz podstawowa Stosunki mie¢dzynarodowe : teoria i praktyka, pod. red. A. Dorosz, Z.
literatury Olesinski, L. Pastusiak, Warszawa: Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
2018;
Skawinska E., Mig¢dzynarodowe stosunki gospodarcze w XXI wieku:
poszukiwanie rownowagi, Warszawa: CeDeWu, 2018;
Halizak E. ,Kuzniar R., Stosunki mi¢dzynarodowe. Geneza, struktura i
funkcjonowanie, Warszawa 2006;
Stosunki migdzynarodowe, pod. red. W. Molendowski, Cz. Mojsiewicz,
Wroclaw 2004;
Kukutka J., Historia wspoélczesnych stosunkéw miedzynarodowych. 1945-
2000, Warszawa 2001;
Barcikowski A., Wspotczesna kultura dyplomatyczna : przyblizenie
pierwsze, Warszawa : Wydawnictwo Naukowe SCHOLAR, 2017.
uzupelniajaca Globalizacja wspotczesnie : komponenty i cechy charakterystyczne, pod. red.
R. Malik, A. Janowska, R. Wosiek, Warszawa: Oficyna Wydawnicza SGH,
2018;
Zenderowski R. , Stosunki migdzynarodowe, Warszawa 2004; Flejterski S,
Wahl P.T, Ekonomia globalna: synteza, Warszawa 2003;
Porzadek migdzynarodowy u progu XXI w., pod. red. R. Kuzniar, Warszawa
2005;
Wspblczesna gospodarka $wiatowa, pod. red. A. Kisiel-Lowczyc, Gdansk
2000.

4. CELE, TRESCII EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

Wyklad

Cl. Zapoznanie studentow ze struktura wspotczesnego §wiata, miernikami opisujgcymi stosunki mi¢dzynarodowe
C2. Prezentacja i analiza wspotczesnej struktury ludnosciowej, demograficznej, etnicznej, religijnej Swiata.
C3. Przekazanie wiedzy o glownych aktorach wspolczesnych stosunkow migdzynarodowych, ich cechach i rolach.

Cwiczenia




C1. Analiza zwigzkéw pomiedzy mediami a wizjg stosunkéw miedzynarodowych

C2. Zaznajomienie studentow z problemami globalnymi wspolczesnego swiata

C3. Wprowadzenie studentdéw w zagadnienia z zakresu migdzynarodowych stosunkéw gospodarczych i
bezpieczenstwa mi¢dzynarodowego.

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

Wyklady

1. Struktura wspolczesnego Swiata - zagadnienia wstepne.

2/3. Struktura ludno$ciowa, etniczna i religijna wspotczesnego $wiata.

4. Wizje rzeczywistoéci miedzynarodowej. L.ad miedzynarodowy. Wielobiegunowo$¢ $wiata i swiatowa hegemonia.
5. Uczestnicy stosunkdéw migdzynarodowych. Panstwo w stosunkach migdzynarodowych.

6. Organizacje korporacje migdzynarodowe.

7. Unia Europejska jako aktor stosunkow mig¢dzynarodowych.

Cwiczenia

Polityka zagraniczna wybranych panstw §wiata.

Konflikty migdzynarodowe - historia i wspotczesnosc.

Rola mediéw w relacjonowaniu stosunkéw miedzynarodowych i budowaniu marek panstwowych.

Rola mediéw w kampaniach wyborczych - modele kampanii wyborczych w wybranych panstwach swiata.

Nowe zagrozenia dla bezpieczenstwa: terroryzm, cyberagresja, zorganizowana przestgpczosé.

© gk~ w D PF

Zagrozenia globalne: zmiany klimatyczne, ruchy migracyjne, zagrozenia zdrowotne, uzaleznienia, handel ludzmi,
sekty i nowe ruchy religijne.

7.  Korporacje miedzy i — transnarodowe w migdzynarodowych stosunkach gospodarczych.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia si¢

Efe Odniesienie do
kt , . . kierunkowych
Student, ktory zaliczyl przedmiot efektéw uczenia
sie
w zakresie WIEDZY::
W01 | Zna geneze¢ i uwarunkowania ewolucji stosunkéw miedzynarodowych. Objasnia DKS2P_W02
wspotczesne zjawiska w stosunkach miedzynarodowych
W02 | Ma wiedzg na temat podstawowych kwestii zwigzanych z: integracja, globalizacja i DKS2P_W04
regionalizacjg. Zna przyczyny oraz zrodta zagrozenia bezpieczenstwa
miedzynarodowego.
w zakresie UMIEJETNOSCI:
uo1 Formuluje wstepne analizy wspotzaleznosci stosunkéw miedzynarodowych zarowno w DKS2P_U01
obszarze politycznym, jak i gospodarczym. Potrafi wskazaé¢ odpowiednie metody stuzace
rozwigzywaniu sporow miedzynarodowych.
uo2 Klasyfikuje zmiany zachodzace we wspotczesnym $wiecie. DKS2P_U04
uo3 Opracowuje syntetyczne oceny wspdlczesnej polityki zagraniczne;j. DKS2P_U05
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 Jest swiadomy proces6w zmian zachodzacych we wspotczesnym swiecie. Wykazuje DKS2P_K02
aktywnos$¢ poszukiwania i krytycznej analizy informacji o wspotczesnych stosunkach
mig¢dzynarodowych.
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia si¢
Sposob weryfikacji (+/-)
Inne
Edfelft){ Egzamin (jakie?)*
przedmiotowe pisemny w S P, Aktywnos¢ Praca Praca w
(symbol) formie testu Kolokwium Projekt na zajeciach* wlasna* grupie* np. test -
online stosowany w e-
learningu




Forma zaje¢ | Formazaje¢ | Formazaje¢ | Formazaje¢ | Formazaje¢ | Formazaje¢ | Forma zajeé
w|iCc|.|w|C|]..|w|C|]..|lw|C|..|lW|C|..|lW|C|]..|W|C
W01 X X
W02 X X
uol X X
u02 X X
u03 X X
K01 X X

*niepotrzebne usungcé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia si¢

Forma zajec Ocena Kryterium oceny
3,5 | Egzamin pisemny — test: udzielono odpowiedzi na zadane pytania na poziomie (61-70%)
Wwg przyjetej punktacji.
4 Egzamin pisemny — test: udzielono odpowiedzi na zadane pytania na poziomie (71-79%)
wg przyjetej punktacji.
4,5 | Egzamin pisemny — test: udzielono odpowiedzi na zadane pytania na poziomie (80-90%)
wg przyjetej punktacji.
5 Egzamin pisemny — test: udzielono odpowiedzi na zadane pytania na poziomie ( od 91%)
wg przyjetej punktacji.
éwlea 3 Przygotowanie prezentacji na zadany temat i omowienie wybranych zagadnien — ocena
FeANi uzalezniona od doboru zrédet oraz stopnia znajomosci tematu (zgromadzenie od 51-60%
enng punktow).
iaW 3,5 | Przygotowanie prezentacji na zadany temat i omowienie wybranych zagadnien — ocena
(cty uzalezniona od doboru zZrodet oraz stopnia znajomosci tematu (zgromadzenie od 61-70%
) m punktow).

! 4 Przygotowanie prezentacji na zadany temat i omowienie wybranych zagadnien — ocena
uzalezniona od doboru zrédet oraz stopnia znajomosci tematu (zgromadzenie od 71-80%
punktow).

45 | Przygotowanie prezentacji na zadany temat i omowienie wybranych zagadnien — ocena
uzalezniona od doboru Zrodet oraz stopnia znajomosci tematu (zgromadzenie od 81-90%
punktow).

5 Przygotowanie prezentacji na zadany temat i omowienie wybranych zagadnien — ocena
uzalezniona od doboru zrédet oraz stopnia znajomosci tematu (zgromadzenie od 91-100%
punktow).

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE NAUCZYCIELA 30

/GODZINY KONTAKTOWE/

Udziat w wyktadach* 15

Udzial w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 15

SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 45

Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 15

Przygotowanie do egzaminu/kolokwium* 16

Zebranie materialow do projektu, kwerenda internetowa™® 10

Opracowanie prezentacji multimedialnej* 4

LACZNA LICZBA GODZIN 75

PUNKTY ECTS za przedmiot 3




*niepotrzebne usungé

Przyjmujg do realizacji (data i czytelne podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.TKM
Nazwa przedmiotu polskim Teoria komunikowania masowego
w jezyku angielskim | Mass communication theory

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiéw Stacjonarne

1.3. Poziom studiow Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow™ Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu Prof. zw. dr hab. Tomasz Mielczarek
1.6. Kontakt tom@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy polski

2.2. Wymagania wstepne* brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec Wyktad
Cwiczenia

3.2. Miejsce realizacji zajeé Zajecia w pomieszczeniach dydaktycznych UJK

3.3. Forma zaliczenia zajec Egzamin/Zaliczenie z ocena

3.4. Metody dydaktyczne Wyktad informacyjny, problemowy
Cwiczenia - prezentacje multimedialne, dyskusje, praca wlasna studentow.

3.5. Wykaz podstawowa 1. Pisarek W., Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008
literatury 2. McQuail D., Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007
3. Mrozowski M., Przenikanie mediéow, Warszawa 2021

uzupelniajaca 1. McLuhan M., Wybér tekstow, Poznan 2001.

2. Dobek — Ostrowska B., Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa
2006.

3. Mielczarek T., Medioznawstwo polskie. Ludzie-instytucje-nauka, Kielce
2021.

4. CELE, TRESCII EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajeé)

- C2. Wyklad
C1. Przekazanie studentom podstawowej wiedzy o rozwoju dyscypliny naukowej badajacej srodki komunikowania
masowego

- Cwiezenia
C2. Przeglad podstawowych poje¢ i teorii z zakresu medioznawstwa.
C3. Prezentacja podstawowych koncepcji analitycznych badajacych spoteczenstwo wiedzy i spoleczenstwo
informacyjne.
C4. Charakterystyka wspotczesnych najwazniejszych nurtow badawczych: determinizmu technologicznego i studiow
kulturowych.

4.2. TreSci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)

Wyklady
Podstawowe pojecia

Media
Typologie mediéw masowych
Funkcje mediow

Swiatowe tradycje medioznawstwa
Doswiadczenia polskie

eoakwmnPE

Cwiczenia

Poczatki badan prasoznawczych

Mass media reasearch

Teorie: determinizm technologiczny;
Porzadku dziennego;

Spirali milczenig;

Spoleczenstwa informacyjnego-sieciowego

ook~ wnE




7. Orientacja semiotyczna i kulturowa.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
X , . . kierunkowych
"lj]) Student, ktory zaliczyl przedmiot efektéw UCzenia
sie
WO01 | Znaterminologi¢ z zakresu nauk o mediach; okresla funkcje systemu medialnego oraz DKS2P_W10
systemu spoteczno-politycznego we wspotczesnym spoleczenstwie i wzajemnych relacji
zachodzacych pomiedzy tymi Systemami
W02 opisuje réznorodne aspekty funkcjonowania mediow jako narzedzi komunikacji DKS2P_W07
miedzyludzkiej, ma wiedz¢ na temat warunkow skutecznej komunikacji werbalnej i
niewerbalnej w przekazach medialnych
w zakresie UMIEJETNOSCI:
U0l | posiada umiejetnos¢ integrowania wiedzy z réoznych dyscyplin nauk humanistycznych i DKS2P_U05
spotecznych oraz potrafi wykorzystywac je w roznych sytuacjach profesjonalnych
U02 | projektuje, selekcjonuje, ocenia i taczy informacje z wybranej dziedziny, potrafi DKS2P_U01
wykorzysta¢ narzedzia utatwiajace efektywna eksploracje zrodet i ich podstawie
formutowa¢ krytyczne sady
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 |wykazuje si¢ empatig i tolerancja wobec réznych pogladow i postaw determinowanych DKS2P_K02
kulturowo i etnicznie
K02 | Krytycznie ocenia odbierane tre§ci w odniesieniu do studiowanej dyscypliny oraz DKS2P_KO01
dostrzega znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia sie
Sposob weryfikacji (+/-)
Aktywno$ Inne
Egzamin | Kolokwium Rl 2 Praca Praca (jakie?)*
Efekty : * Projekt ¢ na * - .
) pisemny oL wlasna w grupie Frekwencj
przedmiotowe zajeciach
(symbol) 2
Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec
Wicj..|WiCj..|WiC|..|WiC|..|W{Cj.. |W WicC
W01 + + + +
W02 + + + +
uo1 + + + + +
uo02 + + +
K01 + + +
K02 + + + + +
*niepotrzebne usungé
4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia sie
For_m,a Ocena Kryterium oceny
zajec
_ 3 Egzamin pisemny zaliczony w przedziale 51-60%
z, , zamin pisemny zaliczony w przedziale 61-70%
2 | 35 |Eg pisemny zaliczony w przedziale 61-70%
g 4 Egzamin pisemny zaliczony w przedziale 71-80%
-% 4,5 | Egzamin pisemny zaliczony w przedziale 81-90%
5 Egzamin pisemny zaliczony w przedziale 91-100%
3 Frekwencja, samodzielnie napisany i wygltoszony referat, oceniony co najmniej na 3,0 (oparty na
podstawowej literaturze przedmiotu).
% 3,5 | Frekwencja, dyskusje na zajeciach, samodzielnie napisany i wygltoszony referat, oceniony co
= najmniej na 3,5 (uwzgledniajacy fragmenty dwdch wybranych lektur z listy literatury
g uzupekniajacej).
S 4 Frekwencja, dyskusje na zajg¢ciach, samodzielnie napisany i wygltoszony referat, opatrzony
E poprawnym aparatem naukowym, oceniony co najmniej na 4,0 (uwzgledniajacy dwie lektury z listy
literatury uzupehniajace;j).
4,5 | Frekwencja, dyskusje na zajeciach, samodzielnie napisany i wygtoszony referat poparty




przyktadami, opatrzony poprawnym aparatem naukowym, oceniony co najmniej na 4,5
(uwzgledniajacy trzy lektury z listy literatury uzupetniajacej).

literatury uzupetniajacej).

5 Frekwencja, dyskusje na zaj¢ciach, samodzielnie napisany i wygtoszony referat, opatrzony
poprawnym aparatem naukowym, oceniony na 5,0 (uwzgledniajacy powyzej trzech lektur z listy

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta

Kategoria Studia Studia
i stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 45

NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udziat w wyktadach* 15

Udzial w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 30

SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30

Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 10

Przygotowanie do egzaminu/kolokwium* 10

Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa™ 6

Opracowanie prezentacji multimedialnej*

LACZNA LICZBA GODZIN 75

PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.WM1
polskim Wyklad monograficzny 1
Nazwa przedmiotu angielskim | Poczatki prasy polskiej — wybrane zagadnienia
w jezyku Monographic lecture 1
The beginnings of the Polish press — selected issues

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiow Studia stacjonarne

1.3. Poziom studiow Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow™ praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu Prof. dr hab. Danuta Hombek

1.6. Kontakt danuta.hombek@uijk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy polski
2.2. Wymagania wstepne* brak
3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé Wyktad

3.2. Miejsce realizacji zajeé Zajecia w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zaje¢ Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne Podajace (wyklad informacyjny), problemowa, praktyczna (metoda projektu)

3.5. Wykaz podstawowa D. Hombek, Dzieje prasy polskiej. Wiek XVIII (do 1795 r.), Kielce 2016.

literatury Osiemnastowieczne tytuly prasowe dostepne w sieci.
uzupelniajaca J. Lojek, J. Myslinski, W. Wiladyka, Dzieje prasy polskiej, Warszawa 1988.

J. Lojek, Prasa polska w latach 1661-1831, w: Prasa polska w latach 1661-1864, [aut.
J. Lojek i in.], Warszawa 1976, s. 11-109.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajeé)
C1. Zapoznanie studentéw z procesami powstawania i ksztattowania si¢ rynku prasowego w Polsce.
C2. Nabycie umiej¢tnosci odczytywania i interpretacji osiemnastowiecznych tekstow prasowych.

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)
Wyklad
1. Przedstawienie warunkow rozwoju prasy w Polsce. Struktura rynku prasowego. Analiza struktury i zawartosci wybranych (wedtug
omowionej typologii periodykow) tytutow prasowych.
2. Problematyka wystepujaca W osiemnastowiecznej prasie na przyktadzie réznorodnych typow periodykéw. Formy wypowiedzi
dziennikarskiej. Aktualnos$¢ poruszanych w prasie zagadnien.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
efektéw uczenia
sie

Student, ktory zaliczyl przedmiot

Efekt

w zakresie WIEDZY':

W01 | Ma poglebiong wiedze w zakresie mechanizméw powstania i ksztaltowania sie pierwszego rynku DKS2P_W09

prasowego w Polsce DKS2P_W12
w zakresie UMIEJETNOSCI:
U01 | Potrafi samodzielnie dokonywac¢ analizy osiemnastowiecznych tekstow prasowych. DKS2P_U03
U02 | W swiadomy i ukierunkowany sposob podnosi swoje kwalifikacje i zachgca do tego innych do DKS2P_U13
badan w zakresie prasy osiemnastowiecznej, na podstawie réznego typu zrodet, wyszukanych
samodzielnie.

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

K01 | Potrafi doceni¢ znaczenie historycznej wiedzy prasowej dla poznania i zrozumienia ksztattowania | DKS2P_KO01
si¢ wspodlczesnego rynku prasowego.




4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie

Sposob weryfikacji (+/-)

Efekty . Eg/zgmin | Kolokwium* Projekt* Akty.w'.mélc;* Fl’raca* Praca N Frekwencja
. ustny/pisemny na zajeciac wlasna w grupie
przedmiotowe
(symbol) Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé
wW C .|wC ./jlw<C ../l WC .|WC ..|WwWZC ..|wZC

W01 T +
uo1l T +
uo2 i +
K01 + +

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia sie

For‘m’a Ocena Kryterium oceny
zajeé
3 Projekt w grupie: opracowanie wybranego przez siebie tematu, opatrzonego aparatem naukowym i ocenionego
na 51-60%
— 3,5 | Projekt w grupie: opracowanie wybranego przez siebie tematu, opatrzonego aparatem naukowym i ocenionego
=3 na 61-70%
= 4 Projekt w grupie: opracowanie wybranego przez siebie tematu, opatrzonego aparatem naukowym i ocenionego
2 na 71-80%
; 45 Proéik; (\)Aé/grupie: opracowanie wybranego przez siebie tematu, opatrzonego aparatem naukowym i ocenionego
na 81-90%
5 Projekt w grupie: opracowanie wybranego przez siebie tematu, opatrzonego aparatem naukowym i ocenionego
na 91-100%

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne

LICZBAGODZIN REALI ZOWANYCH PRZY BEZPOSREDN 30
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzia gwwk g &dach 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20
Przygotowaniedowy k §*a d u 5
Zebranie materiag-w do *rojektu, kwer ¢ 5
Inne(nal e Uy jakis? Opracosvdnie projektu 10
LACZNA LICZBA GODZIN 50
PUNKTY ECTS za przedmiot 2

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji (datai czytelne podpisyos - b prowadzNcych przedmi ot w danym roku




