KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS1.D.JKW

Nazwa przedmiotu polskim

w jezyku angielskim

Jezykowe ksztattowanie wizerunku

Linguistic image creating

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiow

stacjonarne

1.3. Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

1.4. Profil studiow*

praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu

mgr Michat Jas

1.6. Kontakt

michal.jas@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wyktadowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

brak

3. SZCZEGOtOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec

Cwiczenia

3.2. Miejsce realizacji zajec

Pomieszczenia dydaktyczne UJK

3.3. Forma zaliczenia zajec

Zaliczenie z oceng, kolokwium

3.4. Metody dydaktyczne

Metoda pokazowa, podawcza, burza mézgow

3.5. Wykaz
literatury

podstawowa

1. Bogotebska B., Worsowicz M., Retoryka i jej zastosowania,
£6dz 2016.

2. Kochan M., Pojedynek na sfowa — techniki erystyczne w
publicznych

sporach, Krakéw 2007.

uzupetniajaca

1. Bronowicz M., Komunikacja wizerunkowa. Public relations.

Reklama. Warszawa 2015.

4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C1- ukazanie czynnikéw ksztattujgcych wizerunek osdb/instytucji/organizacji/miejsca;

C2 - ksztattowanie umiejetnosci dotyczgcych wykorzystania technik erystycznych i retorycznych

C3 — ksztattowanie umiejetnosci odpowiedniego doboru narzedzi i jezyka w ksztattowaniu wizerunku




C4 — uswiadomienie studentom wagi i znaczenia umiejetnego ksztattowania wizerunku przy wykorzystaniu
zasobdéw

jezykowych

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)
Ksztattowanie wizerunku wiasnego, wizerunku pracodawcy, firmy, brandu, instytucji etc.; nowe media w
ksztattowaniu

wizerunku; techniki erystyczne; techniki retoryczne; réznica pomiedzy erystyka a retoryka; techniki dziatajace na
rozmoéwce; techniki dziatajgce na widownie; praca ciatem i erystyka niewerbalna; elementy mowy ciata, mimiki,

werbalnego ksztattowania wizerunku

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
x Student, ktéry zaliczyt przedmiot kierunkowych
& » Koy vie efektéw uczenia
sie
w zakresie WIEDZY:
W01 | Ma zaawansowang wiedze o wykorzystaniu jezyka w ksztattowaniu wizerunku, zna i DKS1P_WO06
rozumie cechy charakterystyczne dla tworzenia réznych form wypowiedzi.
w zakresie UMIEJETNOSCI:
UO1 | Potrafi dotrze¢ do réznego typu zrodet wiedzy na temat kreowania wizerunku, DKS1P_U04
wykorzystaé je podczas przygotowania sie do zajeé¢ w kontekscie pracy w mediach i PR
U02 | Potrafi komunikowa¢ sie z innymi specjalistami zajmujgcymi sie naukg o mediach i DKS1P_U07
komunikacjg spoteczng, umie swiadomie zastosowac elementarne strategie zwigzane z
kreowaniem wizerunku.
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 | Potrafi wykorzysta¢ kompetencje w zakresie jezykowego kreowania wizerunku w DKS1P_KO01
dziataniach zwigzanych z otoczeniem do osiggania zaktadanych celéw zawodowych
K02 | Myslii dziata w duchu jezykowej kreatywnosci oraz jest otwarty na problemy i potrzeby | DKS1P_KO03
spoteczne, z uwzglednieniem réznych cech i uwarunkowan srodowiskowych.

4.4. Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie

Sposéb weryfikacji (+/-)

Efekty Egzamin Kolokwium®* Projekt* Akty.wr?oéé Praca Praca Inne (jakie?)*
przedmiotowe ustny/pisemny* na zajeciach* wtasna* w grupie*
(symbol) Forma zajec¢ Forma zaje¢ Forma zajec¢ Forma zajec Forma zajec Forma zajec Forma zajec
wyci..|\wycyr..o Wiy WicHo|WiCHo WHCHLL | W C
Wo1 +




uo1

uo2

KO1

K02

*niepotrzebne usunq¢

4.5. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia sie
F;T:: Ocena Kryterium oceny
3 Praca wtasna. Kolokwium zaliczone w przedziale 51% - 60%
*G 3,5 | Praca wtasna. Kolokwium zaliczone w przedziale 61% - 70%
% 4 Praca wtfasna. Kolokwium zaliczone w przedziale 71% - 80%
g 4,5 | Praca witasna. Kolokwium zaliczone w przedziale 81% - 90%
5 Praca wtfasna. Kolokwium zaliczone w przedziale 91% - 100%

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKtAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta

Kategoria Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY 20 )
KONTAKTOWE/

Udziat w éwiczeniach 20 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30 =
Przygotowanie do ¢wiczen 15 -
Przygotowanie do egzaminu/kolokwium* 15 -
tACZNA LICZBA GODZIN 50 -
PUNKTY ECTS za przedmiot 2 -

*niepotrzebne usung¢

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy oséb prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS1.D.KI

Nazwa przedmiotu

polskim

w jezyku

angielskim

Komunikacja interpersonalna

Interpersonal communication

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiow

Stacjonarne

1.3. Poziom studiow

Studia | stopnia

1.4. Profil studiow*

Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu dr hab. Olga Dgbrowska-Cendrowska, prof. UJK

1.6. Kontakt

cendrowska@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wyktadowy

Polski/angielski

2.2. Wymagania wstepne*

brak

3. SZCZEGOtOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec

Cwiczenia - 30h

3.2. Miejsce realizacji zajec

Zajecia w pomieszczeniach dydaktycznych UJK

3.3. Forma zaliczenia zajec

Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

warsztaty z uzyciem metod aktywnych, elementy wykfadu informacyjnego,
praca w grupach, metoda flip. Prowadzgcy wykorzystuje metody i techniki
pracy ze szkolenia Academic Excellence Teaching, British Counsil.

3.5. Wykaz podstawowa

literatury

Morreale S.P., Spitzberg B.H., Barge J.K., Komunikacja miedzy ludzmi.
Motywacja, wiedza, umiejetnosci, Warszawa 2023.

Silberman M., Hansburg F., Inteligencja interpersonalna. Jak utrzymywac
dobre relacje z ludZmi, \Warszawa 2022.

uzupetniajaca

Stewart J., Mosty zamiast murdw. Podrecznik komunikacji interpersonalnej,
Warszawa 2007.

4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C1. student potrafi rozpoznac i nazwac elementy aktu skutecznej komunikacji oraz mowe ciata/komunikacje

niewerbalng;

C2. student potrafi rozpoznac bariery komunikacyjne (m.in.: generalizowanie, ocenianie, krytykowanie, radzenie,
wys$miewnie); potrafi stworzy¢ akt komunikacyjny eliminujac bariery komunikacyjne,

C3. student zna i potrafi w praktyce zastosowac zasady aktywnego stuchania (m.in.: komunikat ja)




4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)
Cwiczenia
Wprowadzenie w tematyke zaje¢. Elementy skutecznej komunikacji — 2 godz.
Fundamenty komunikacji interpersonalnej - 6 godz.
Komunikacja niewerbalna — 2 godz.
Aktywne stuchanie — 4 godz.
Komunikat ja - 4 godz.
Bariery komunikacyjne - 2 godz.
Asertywnos$¢ w praktyce — 2 godz.
Projekt — prezentacje studentow - 8 godz.

PN B WD -

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odhniesienie do
< Student, ktéry zaliczyt przedmiot kierunkowych
2 » Koy vip efektéw uczenia

sie
w zakresie WIEDZY:
W01 | Ma zaawansowang wiedze z zakresu komunikacji interpersonalnej, zna terminologie
wykorzystywang w literaturze przedmiotu, rozumie terminy uzywane w tekstach
dotyczgcych komunikacji werbalnej i niewerbalne;j. DKS1P_W02
W02 |Znairozumie zasady bezpieczenstwa i porozumiewania sie bez przemocy; wie, jak
i ZEJ.I zasady bezpieczenstwa i porozumiewania sie bez prz cy; wie, j DKS1P_W10
stosowac je w praktyce.
w zakresie UMIEJETNOSCI:
U0l | Umie zastosowac poprawng argumentacje dla wzmocnienia swoich opinii i sgdéw; umie DKS1P U0
przedstawi¢ wnioski na podstawie sformutowanych przestanek. -
U02 | Wykorzystuje poznane elementy komunikacji werbalnej i niewerbalnej, umozliwiajace DKS1P U15
podejmowanie dziatarh w grupie oraz wygtaszanie wystgpien publicznych. -
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
KO1 | Dostrzega koniecznosc ksztatcenia ustawicznego, wzbogacania swej wiedzy i DKS1P KO1
umiejetnosci w zakresie komunikacji interpersonalnej -
K02 | Jest Swiadomy znaczenia komunikacji werbalnej i niewerbalnej w zyciu zawodowym,
spotecznym i prywatnym; umie wspétpracowac i odpowiednio organizowac proces
komunikowania sie w zespole wtasciwie odczytuje intencje i interpretuje komunikaty DKS1P_KO02
werbalne i niewerbalne; umiejetnos¢ te postrzega jako przydatng w rozwigzywaniu
ewentualnych problemdw zwigzanych z przyszta praca zawodowg

4.4 Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektow uczenia sie

Sposéb weryfikacji (+/-)

Efekty Egzamin Kolokwium®* Projekt* Akty.wrfoéé Praca Praca Inne (jakie?)*
przedmiotowe ustny/pisemny* na zajeciach* wiasna* w grupie*
(symbol) Forma zajec¢ Forma zajec Forma zajec¢ Forma zajec Forma zajec Forma zajec Forma zajec
wyci..|\wycyr..o Wiy WicHo | WiCHo g WHCHLL W C
wo1 + + n
W02




uo1 + +
uo2 + + +
K01 + +
K02 + +
*niepotrzebne usunq¢
4.5. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia sie
F;T:: Ocena Kryterium oceny
3 0d 51-60% punktéw
*‘G 3,5 |0d61-70% punktow
% 4 Od 71-80% punktéw
g 4,5 | Od 81-90% punktéw
5 0Od 91-100% punktow
Punkty mozna zdoby¢ za:
Praca w grupie; 1 za 1 pkt.
Projekt; od 5 do 10 pkt.
Aktywnos¢ podczas zajec; 1 za 2pkt.
Prace wtasng- 1 za 1 pkt.
5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA
Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY 30 )
KONTAKTOWE/
Udziat w ¢wiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 30 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 45 -
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 15 -
Zebranie materiatéw do projektu, kwerenda internetowa * 15 -
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 10 -
tACZNA LICZBA GODZIN 75 -
PUNKTY ECTS za przedmiot 3 -

*niepotrzebne usungc

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy oséb prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS1.D.PRIBZP

Iski
Nazwa polsiim
przedmiotu w angielskim
jezyku

PR w instytucjach biznesowych i zycia publicznego

PR in business and public life institutions

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiow

Stacjonarne

1.3. Poziom studiow

Studia pierwszego stopnia

1.4. Profil studiow*

praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte
przedmiotu

dr Judyta Ewa Perczak

1.6. Kontakt

jperczak@uijk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykiadowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec

Cwiczenia, 30h

3.2. Miejsce realizacji zajec

Pomieszczenia dydaktyczne UJK

3.3. Forma zaliczenia zajec

Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Dyskusje, prezentacje, analiza przypadkéw

3.5. Wykaz podstawowa
literatury

e A.Slifirska, Rekiny biznesu w mediach: sztuka tworzenia profilu
publicznego, Warszawa 2016.

e 0. Kurek-Ochmanska, Media studenckie a wizerunek uczelni,
Warszawa 2015.

e A, Struminska-Doktér, Jak skutecznie wypromowac szkofe i
placowke oswiatowg, Warszawa 2015.

e E. Witek, Komunikacja wizerunkowa : nowoczesne narzedzia,
Wroctaw 2015.

e J. Stawnicka, Strategia marketingu narracyjnego w Policji:
nowoczesny wymiar kreowania wizerunku, Dgbrowa Goérnicza
2014,

uzupetniajgca

e M. Jabtonska, Nowe wyzwania archiwow: komunikacja spotfeczna
i public relations, Torun 2016.

e M. Kaczmarek-Sliwinska, Public relations w zarzgdzaniu
sytuacjami kryzysowymi organizacji: sztuka komunikowania sie,
Warszawa 2015.




o A Tkaczyk, Placowka rewelacyjna : zarzqdzanie wizerunkiem
placowki edukacyjnej, Krakow 2014.

4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

C

C
n

C

1. Uswiadomienie roli dziatan wizerunkowych w réznych typach organizacji.

2. Wyrobienie umiejetnosci analizy dziatan PR w réznych organizacjach z uwzglednieniem specyfiki kazdej z
ich.

3. Wyrobienie umiejetnosci doboru narzedzi dziatan wizerunkowych w zaleznosci od uwarunkowan

réznych typdw organizacji.

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

1

N

1

1

. Public relations — definicje, terminologia, cechy, zakres, etapy tworzenia kampanii wizerunkowe;.
(przypomnienie).

. PR w placéwkach oswiatowych — podstawy prawne, determinanty, publicznos¢, narzedzia.

. PR w stuzbie zdrowia - podstawy prawne, determinanty, publiczno$¢, narzedzia, wizerunek obecny,
pozadane kierunki zmian.

. PR w policji - podstawy prawne, determinanty, publicznos$¢, narzedzia, wizerunek obecny, pozgdane
kierunki zmian.

. PR w organizacjach pozarzadowych - podstawy prawne, determinanty, publicznos¢, narzedzia, wizerunek
obecny.

. PR w wymiarze sprawiedliwosci - podstawy prawne, determinanty, publicznos¢, narzedzia, wizerunek
obecny.

. PR winstytucjach kultury - podstawy prawne, determinanty, publicznosé, narzedzia, wizerunek obecny.
. PR w biznesie - podstawy prawne, determinanty, publicznos¢, narzedzia.

. Kryzys wizerunkowy — przyczyny powstawania, sposoby rozwigzywania z uwzglednieniem specyfiki
instytucji.

0. Wspotpraca réznych instytucji w kreowaniu wizerunku.

1. Préba stworzenia planu wizerunkowego dla wybranej szkoty.

4

.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
efektow uczenia

sie

Student, ktory zaliczyt przedmiot

Efekt

w zakresie WIEDZY:




WO01 |Znairozumie w zaawansowanym stopniu wybrane fakty i zjawiska z zakresu DKS1P_WO01
public relations oraz dostrzega ich zwigzek z praktyczng dziatalnosciag medialng i
promocyjno-reklamowsa.

W02 |Zna uwarunkowania prawne i administracyjne dziatalnosci PR w instytucjach DKS1P_W04
réznego typu.

w zakresie UMIEJETNOSCI:

U01 | Umie odnalez¢ potrzebne informacje w réznych zrédtach oraz ocenicich DKS1P_UO1
przydatnos¢ w dziatalnosci promocyjnoreklamowe;j.

U02 | Potrafi wykorzystac¢ wiedze teoretyczng do szczegétowego opisu i praktycznego DKS1P_U02
analizowania jednostkowych proceséw i zjawisk z zakresu PR.

U03 | Potrafi samodzielnie dotrze¢ do réznego typu zrodet wiedzy, wykorzystac je DKS1P_U04
podczas realizacji zleconych zadan dotyczacych dziatalnosci medialnej i PR
instytucjach biznesowych i zycia publicznego.

w zakresie KOMPETENCIJI SPOLECZNYCH:

KO1 |Rozpoznaje ewentualne problemy zwigzane ze specyfikg wykonywania zawodoéw DKS1P_KO02
zwigzanych z PR i jest gotowy do ich rozwigzywania.

4.4. Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie

Sposéb weryfikacji (+/-)
Egzamin Aktywnos
E . Kolokwium . ’yw Praca Praca Inne
ustny/pisem Projekt* éna ] L
Efekty * * L. wilasna* | wgrupie* | (jakie?)*
. ny zajeciach
przedmiotowe
Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
(symbol) . . . . . . .
zajec zajec zajec zajec zajec zajeé zajec
w:c w:c w:c w:c w:cC w:cC w:cC
wo1 +
w02 +
uo1l + + +
uo2 + + +
uo3 + + +
K01 + +

*niepotrzebne usung¢




4.5. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia sie

Forma .
. ., | Ocena Kryterium oceny
zajec
3 Projekt zaliczony na 3,0. W przypadku wysokiej aktywnosci ocena moze zostaé
podniesiona o p6t stopnia.
3,5 | Projekt zaliczony na 3,5. W przypadku wysokiej aktywnosci ocena moze zostaé podniesiona
* 0 poft stopnia.
) p p
-g 4 Projekt zaliczony na 4,0. W przypadku wysokiej aktywnosci ocena moze zosta¢ podniesiona
S 0 pof stopnia.
3
° 4,5 | Projekt zaliczony na 4,5. W przypadku wysokiej aktywnosci ocena moze zostaé podniesiona
0 pof stopnia.
5 Projekt zaliczony na 5,0.

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA

Obcigzenie studenta

Kategoria Studia
stacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udziat w ¢wiczeniach 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 45
Przygotowanie do ¢wiczen 20
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa 15
Opracowanie prezentacji multimedialnej 10
tACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usung¢

Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy osob prowadzgcych przedmiot w danym roku
akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS1.D.PRPR
Nazwa przedmiotu polskim Pracownia reklamy i PR
w jezyku angielskim Advertising and PR Studio

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiéow Stacjonarne

1.3. Poziom studiow Studia pierwszego stopnia

1.4. Profil studiow* Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu mgr Daria Malicka

1.6. Kontakt daria.malicka@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wyktadowy polski

2.2. Wymagania wstepne* Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec Cwiczenia
3.2. Miejsce realizacji zaje¢ Pomieszczenia dydaktyczne UJK
3.3. Forma zaliczenia zajec Zaliczenie z oceng
3.4. Metody dydaktyczne Dyskusja, prezentacja multimedialna, praca w grupach, warsztaty, burza
mozgow, materiaty video, filmy
3.5. Wykaz podstawowa e Jakdébczak A., Transformersi. Superbohaterowie polskiej reklamy
literatury 80.-90, t6dz 2016.

e Bronowicz M., Komunikacja wizerunkowa. Public relations.
Reklama. Branding, Wroctaw 2015.

uzupetniajaca e  Malinowska-Parzydto J., Jestes markq — jak odniesc¢ sukces i pozostac
sobg, Gliwice 2016.

e  (Cialdini R.,Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka,
Gdansk 2016.

e  Kochan M., Pojedynek na stowa — techniki erystyczne w publicznych
sporach, Krakow 2007.

4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

C1 - wyposazenie studentow w podstawowg wiedze dotyczgca praktycznego zastosowania technik
reklamowych i PR C2 - ksztattowanie umiejetnosci dotyczacych prowadzenia dziatan reklamowych i PR w
agencjach kreatywnych, firmach, instytucjach

C3 - ksztattowanie umiejetnosci odpowiedniego doboru narzedzi i jezyka w obszarze dziatan personal
brandingu

C4 — uswiadomienie studentom wagi i znaczenia umiejetnego tworzenia przekazéw PR i reklamowych z

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

Cwiczenia: Kreacja strategii komunikacyjnej dla wybranego produktu, ustugi, zjawiska lub instytucji w
oparciu o zdobytg wiedze i umiejetnosci; praca w grupach oraz indywidualna nad: badaniem rynku, analiz
SWOT, analizg OCTA, doborem narzedzi i kanatéw dystrybucji tresci, tworzeniem insightéw konsumenckic
ustalaniem grup docelowychtaktycznych i strategicznych, tworzeniem mediaplanu, harmonogramem i
budzetowaniem.

3 &
~



mailto:daria.malicka@ujk.edu.pl
http://lubimyczytac.pl/autor/31396/agata-jakobczak

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Efekt

Student, ktory zaliczyt przedmiot

Odniesienie do
kierunkowych
efektéw uczenia
sie

w zakresie WIEDZY:

wo1

Zna najwazniejsze nurty badawcze w dyscyplinie nauki o komunikacji spotecznej i
mediach, zna metody, techniki i narzedzia pozyskiwania danych pozwalajace opisywacé
struktury i instytucje medialne zwtaszcza w kontekscie dziatalnosci PR.

DKS1P_WO05

W02

Zna i rozumie zasady bezpieczenstwa i higieny pracy w instytucjach promocyjno-
reklamowych; wie, jak stosowac je w praktyce.

DKS1P_W10

w zakresie UMIEJETNOSCI:

uo1

Umie samodzielnie opracowaé prezentacje wynikow swoich dociekan, z wykorzystaniem
ogdlnie dostepnych narzedzi informatycznych oraz posiada podstawowe umiejetnosci
organizacyjne, dzieki ktérym planuje i organizuje zadania zwigzane ze sferg PR.

DKS1P_UO3

uo2

Umie zastosowad poprawng argumentacje oraz przytoczy¢ poglady wybranych
teoretykow i praktykow PR; umie przedstawi¢ wnioski na podstawie sformutowanych
przestanek.

DKS1P_U06

uo3

Potrafi wykorzysta¢ narzedzia i kanaty porozumiewania sie w kontaktach ze specjalistami
w zakresie PR; umie $wiadomie zastosowaé elementarne strategie komunikacyjne.

DKS1P_U07

uo4

Potrafi wykorzystac zdobytg wiedze do rozstrzygania dylematéw wz. z PR pojawiajgcych
sie w pracy zawodowej, proponuje w tym zakresie konkretne rozwigzania.

DKS1P_U11

uo6

Posiada umiejetnosci analizowania danych i wyciggania wnioskow w zakresie
funkcjonowania medidéw w spoteczenstwie oraz potrafi je wykorzysta¢ w praktyce
promocyjno-reklamowe;j.

DKS1P_U12

uo7

Potrafi zaplanowac i zorganizowa¢ prace indywidualng oraz grupowa nad zleconym
projektem PR, akceptuje koniecznos¢ przyjecia roli zgodnie z potrzebami zadaniowymi.

DKS1P_U14

uo8

Wykorzystuje poznane elementy komunikacji werbalnej i niewerbalnej, umozliwiajgce
podejmowanie dziatan w grupie oraz wygtaszanie wystgpien publicznych.

DKS1P_U15

w zakresie KOMPETENCIJI SPOLECZNYCH:

K01

Rozpoznaje ewentualne problemy zwigzane ze specyfikg wykonywania zawodu
pracownika agencji promocyjno-reklamowych i jest gotowy do ich rozwigzywania.

DKS1P_K02

4.4. Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie

Efekty ustny/pisemn * Projekt*
przedmiotowe y*
(symbol)

Sposéb weryfikacji (+/-)

Egzamin Aktywnos$
& Kolokwium c

zajeciach*

¢ Praca Pracaw Inne
na wiasna* grupie* (jakie?)*

Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec

wicl|.. wjc|..\wjc|..|w|jC|..ilW|C|..|lW|C

wicC

Wo01

+
+
+
+

W02

uo1

uo2

uo3

uo4

uos

uo6

uo7

uo8

+ |+ |+ |+ |+ |+ |+ |+ ]|+ |+
+ |+ |+ |+ |+ |+ |+ |+ ]|+ |+
+ |+ |+ |+ |+ |+ |+ |+ ]|+ |+
+ |+ |+ |+ |+ |+ |+ |+ ]|+ |+

KO1




*niepotrzebne usungc

4.5. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia sie

Forfn? Ocena Kryterium oceny
zajec
3 Frekwencja (dopuszczalne 3 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych
przedstawionych w toku zajeé) oceniona na 51-60%
3,5 | Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy wg wytycznych przedstawionych w
*'G toku zajeé); oceniona na 61-70%; aktywnos¢ na zajeciach (min. dwa razy).
= 4 Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnosci; projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych
'g w toku zajec) oceniona na 71-80%; aktywnos$¢ na zajeciach (min. cztery razy).
o 4,5 | Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecnosc); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
5 toku zajeé) oceniona na 81-90%; aktywnos$¢ na kazdych zajeciach.
5 Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecnosc);projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
toku zajeé) oceniona na 91-100%; aktywno$é¢ na kazdych zajeciach; proponowanie wtasnych
zagadnien do dyskusji

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia
_ stacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE

NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/ e
Udziat w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 60
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 90
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 30
Zebranie materiatéw do projektu, kwerenda internetowa* 30
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 30
tACZNA LICZBA GODZIN 150
PUNKTY ECTS za przedmiot 6

Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy 0séb prowadzqcych przedmiot w danym roku

akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS1.D.PER

Nazwa przedmiotu

w jezyku

polskim

Angielskim

Prawo i etyka reklamy

Law and ethics of advertising

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiow

studia stacjonarne

1.3. Poziom studiow

studia pierwszego stopnia licencjackie

1.4. Profil studiow*

praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte

przedmiotu

dr lwona Stalica

1.6. Kontakt

iwona.stalica@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykiadowy

Polski

2.2. Wymagania wstepne*

Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec

Cwiczenia

3.2. Miejsce realizacji zajec

Zajecia w pomieszczeniach dydaktycznych UJK.

3.3. Forma zaliczenia zajec

Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

metody podajace i problemowe, dyskusja oparta na analizie
przypadku.

3.5. Wykaz
literatury
i aktow
prawnyc
h

podstawowa

K. Grzybczyk, llustrowane prawo reklamy, Warszawa 2020.
R. Grochowski, Granice prawne i etyczne reklamy w
ustawodawstwie krajowym i europejskim, Poznan-Opole
2010.

Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. — Kodeks cywilny

Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. — Prawo wtasnosci
przemystowej

Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych

Ustawa z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i
konsumentéw




e Ustawa z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu
nieuczciwym praktykom rynkowym
e Ustawa z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej

konkurencji
e Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji
uzupetniajgca e E.Traple (red.), Prawo reklamy i promocji. Komentarz,

Warszawa 2007.

4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

C1-Wiedza — zapoznanie studentdw z informacjami dotyczacymi: ochrony débr osobistych w dziataniach
promocyjnych i marketingowych; poznanie Zzrédet w zakresie regulacji prawnych dotyczacych reklamy

i standardow etycznych w reklamie.

C2-Umiejetnosci — nabycie umiejetnosci oceny tresci przekazow reklamowych i marketingowych pod katem
zgodnosci z prawem i etyka;

C3-Kompetencje — studenci potrafig odnalezé potrzebne informacje, w tym orzecznictwo sadowe i
decyzje/stanowiska Prezesa UOKiK dotyczgce omawianych kwestii

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)
Reklama a obowigzujgce standardy ochrony débr osobistych.

Regulacje prawa prasowego dotyczgce reklamy. Reklama telewizyjna.

Regulacja prawna reklamy jako przedmiotu ochrony prawa autorskiego i prawa wtasnosci przemystowej
(znaki towarowe).

Szczegdlne regulacje dotyczace reklamy niektérych produktéw i ustug. Zakazy reklamowe.
Reklama jako czyn nieuczciwej konkurencji.

Etyka w reklamie.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
efektow uczenia

sie

Student, ktory zaliczyt przedmiot

Efekt

w zakresie WIEDZY:

wo1 Zna pojecia i etyczne zasady dotyczgce ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa | DKS2P_WO07
autorskiego w zwigzku z podejmowanymi promocyjnymi dziataniami medialnymi.

W02 Zna i rozumie w stopniu zaawansowanym istniejgce uwarunkowania prawne, | DKS2P_W12
polityczne i ekonomiczne, dotyczgce rynku reklamy.

w zakresie UMIEJETNOSCI:




uol Potrafi stosowal przepisy prawa i normy etyczne odnoszgce sie do instytucji | DKS2P_U10
zwigzanych z reklama, w szczegdélnosci prawa autorskiego, i zwigzane z
zarzadzaniem wtasnoscig intelektualna.
uo2 Dostrzega konieczno$¢ ksztatcenia ustawicznego, wzbogacania swej wiedzy i| DKS2P_U13
umiejetnosci w zakresie prawa i etyki, potrafi uzupetniaé i doskonali¢ nabytg
wiedze i umiejetnosci.
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
Ko1 Mysli i dziata w duchu przedsiebiorczosci oraz jest otwarty na problemy i potrzeby | DKS2P_KO03
spotfeczne, z uwzglednieniem réznych cech i uwarunkowan srodowiskowych.
K02 Uczestniczy w zyciu kulturalnym i spotecznym, wykorzystuje media jako narzedzie | DKS2P_K04
komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym i spotecznym.
4.4. Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie
Sposéb weryfikacji (+/-)
Egzamin Aktywnos
ustﬁi /pi;em Kolokwium Projekt* C’V\:‘/a Praca Praca Inne
* wilasna* | w grupie* jakie?)*
Efel.(ty ny* sajeciach* grup (j )
przedmiotowe
Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
(symbol) . . . . . . .
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec
w:cC w: c w: c ae A w:cC w:cC
wo1 + + + +
w02 + + + +
uo1l + + + +
uo2 + + + +
K01 + + + +
K02 + + + +

*niepotrzebne usung¢

4.5. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektdw uczenia sie

Forma .
} Ocena Kryterium oceny
zajec
g g % 3 Obecnosci na zajeciach. Projekt zaliczony na 3.
) U N




3,5 | Obecnosci na zajeciach.

Projekt zaliczony na 3,5.

Projekt zaliczony na 4.

4 | Obecnosci na zajeciach, czynny udziat w dyskusji.

Projekt zaliczony na 4,5.

4,5 | Obecnosci na zajeciach, czynny udziat w dyskusji.

Projekt zaliczony na 5.

5 | Obecnosci na zajeciach, czynny udziat w dyskusji.

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA

Obcigzenie studenta

Kategoria Studia
stacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udziat w ¢wiczeniach 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20
Przygotowanie do ¢wiczen 14
Zebranie materiatdow do projektu, kwerenda internetowa 3
Opracowanie prezentacji multimedialnej 3
tACZNA LICZBA GODZIN 50
PUNKTY ECTS za przedmiot 2

*niepotrzebne usungc¢

Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy osob prowadzgcych przedmiot w danym roku

akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS1.D.PRPR
Nazwa przedmiotu polskim Psychologia reklamy i public relations
w jezyku angielskim Psychology of commercials and public relations

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiéow Stacjonarne

1.3. Poziom studiéw Studia pierwszego stopnia

1.4. Profil studiow* Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujgca karte przedmiotu mgr Daria Malicka

1.6. Kontakt d.malicka@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wyktadowy polski

2.2. Wymagania wstepne* Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec Cwiczenia

3.2. Miejsce realizacji zaje¢ Pomieszczenia dydaktyczne UJK

3.3. Forma zaliczenia zajec Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne Dyskusja, prezentacja multimedialna, praca w grupach, warsztaty, burza
mozgdw, materiaty video

3.5. Wykaz podstawowa - Hatalska N., Trendbook.

literatury - Cialdini R. , Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka” Gdansk

2016.

- Miotk A., Nowy PR — jak internet zmienit Public Relations, Lublin 2016.
- Tkaczyk P., Zakamarki marki , Gliwice 2011.

uzupetniajaca Fragmenty z publikacji:

- Falkowski A., Tyszka T. Psychologia zachowar konsumenckich. Gdansk
2009.

- Borkowski I., Stasiuk-Krajewska K. Ksztaftowanie wizerunku jako narzedzie
public relations, Wroctaw 2011.

- Smid W. Jezyk reklamy, Warszawa 2016.

- Stasiuk K., Maison D., Psychologia konsumenta, Warszawa 2014.

- Heath R. Uwies¢ podswiadomosc¢; Gdansk 2014.

4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE



mailto:d.malicka@ujk.edu.pl

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

C1- wyposazenie studentéw w podstawowg wiedze dotyczacg aspektédw psychologicznych rzadzacych
reklama

C2 — ksztattowanie umiejetnosci dotyczacych tworzenia podstawowych strategii PR i reklamowych

C3 —uswiadomienie studentom wagii znaczenia umiejetnego tworzenia przekazéw PR i reklamowych z
uwzglednieniem cech grup docelowych

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)
Cwiczenia:
Roéznice miedzy promocja, reklama i marketingiem.

Réznorodne strategie komunikacyjne, planowanie komercyjnych kampanii reklamowych. Reklama
komercyjna. Promocja produktéw i ustug. Programy PR charytatywne, kampanie na rzecz rodziny, praw
cztowieka, zdrowia, edukacji, ekologii, praw konsumenta oraz spotecznej odpowiedzialnosci.

Kampanie wyborcze. Strategia kampanii wyborczej. Uwarunkowania psychologiczne a skuteczno$é przekazu
reklamowego i PR.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
efektow uczenia
sie

Student, ktory zaliczyt przedmiot

Efekt

w zakresie WIEDZY:

W01 | Ma zaawansowang wiedze szczegotowg z zakresu psychologii reklamy i public relations. | DKS1P_WO03

w zakresie UMIEJETNOSCI:

UO1 |Umie samodzielnie opracowaé prezentacje wynikdw swoich  dociekari, | DKS1P_UO3
z wykorzystaniem ogdlnie dostepnych narzedzi informatycznych oraz posiada
podstawowe umiejetnosci organizacyjne, dzieki ktéorym planuje i organizuje podjete
zadania zwigzane z public relations.

U02 |Umie opracowac i przedstawi¢ w formie pisemnej i/lub ustnej wypowiedzi z zakresu DKS1P_U08
psychologii reklamy i PR.
U03 |Potrafi zaplanowac i zorganizowac prace indywidualng oraz grupowg nad zleconym DKS1P_U14

projektem z zakresu reklamy i PR; akceptuje konieczno$é przyjecia roli zgodnie z
potrzebami zadaniowymi.

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

K01 Potrafi okresli¢ priorytety stuzgce realizacji okreslonego przez siebie lub innych zadaniai | DKS1P_KO01
umie przyporzgdkowac im zakres czynnosci umozliwiajgcych osiggniecie zaktadanych
celéw, dostrzega znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu probleméw praktycznych.

KO2 | Mysli i dziata w duchu przedsiebiorczosci oraz jest otwarty na problemy i potrzeby | DKS1P_K03
spoteczne, z uwzglednieniem rdznych cech i uwarunkowan srodowiskowych.

4.4. Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektow uczenia sie

Sposéb weryfikacji (+/-)
E i Akt 3
Efek ustngyz/apri:::nn Kolokwium Projekt* cy r\:vanos Praca Pracaw Inne
ekty * * - L o)k
orzedmiotowe v* zajeciach* witasna grupie (jakie?)
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec




Wo01

uo1

uo2

uo3

KO1

K02

+ |+ |+ |+ |+ [+ ]o
+ |+ |+ |+ |+ |+ ]o
+ |+ |+ |+ |+ |+ ]
+ |+ |+ |+ |+ |+ ]

*niepotrzebne usung¢

4.5. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia sie

For.m:i\ Ocena Kryterium oceny
zajec
3 Frekwencja (dopuszczalne 3 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych
przedstawionych w toku zajeé) oceniona na 51-60%
3,5 | Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy wg wytycznych przedstawionych w
toku zajeé); oceniona na 61-70%; aktywnos$¢ na zajeciach (min. dwa razy).

*
) 4 Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnosci; projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
-g toku zajeé) oceniona na 71-80%; aktywnos¢ na zajeciach (min. cztery razy).
N
§ 4,5 | Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecnosc); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
© toku zajeé) oceniona na 81-90%; aktywnos¢ na kazdych zajeciach.

5 Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecnosc¢);projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
toku zajeé) oceniona na 91-100%; aktywnosc¢ na kazdych zajeciach; proponowanie wtasnych
zagadnien do dyskusji

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA
Obciazenie studenta
Kategoria Studia
stacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udziat w ¢wiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 45
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 15
Zebranie materiatéw do projektu, kwerenda internetowa* 15
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 15
tACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungc¢

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy osob prowadzgcych przedmiot w danym
roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS1.D.WS
Nazwa przedmiotu polskim Warsztat specjalizacyjny
w jezyku angielskim Specialisation workshop

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiéow Stacjonarne

1.3. Poziom studiéw Studia pierwszego stopnia

1.4. Profil studiow* Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujgca karte przedmiotu mgr Daria Malicka

1.6. Kontakt d.malicka@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wyktadowy polski

2.2. Wymagania wstepne* Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec Cwiczenia
3.2. Miejsce realizacji zajec Sale dydaktyczne UJK
3.3. Forma zaliczenia zajec Zaliczenie z oceng
3.4. Metody dydaktyczne Dyskusja, prezentacja multimedialna, praca w grupach, warsztaty, burza
mozgow, materiaty video, filmy
3.5. Wykaz podstawowa taszyn A., Media i ty, Warszawa 2015.
literatury Nurkiewicz-Jaronska M. Media relations; jak wspotoracowac z

dziennikarzami, Warszawa 2013.

uzupetniajaca Fragmenty publikacji i Zrédet internetowych.

Pinker S., Piekny styl. Przewodnik cztowieka mysigcego po sztuce pisania
XXI wieku, Sopot 2013.

www.kotarbinski.com

4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C1 - zdobycie wiadomosci na temat media relations

C2 — wyposazenie studentow w podstawowag wiedze dotyczgcg praktycznego

zastosowania zasad rzgdzgcych media relations

C2_ keztaltnwianio 1imisintnndéei dntucrzacvuch nrawadzania dzialan maodia ralatinne

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie



mailto:d.malicka@ujk.edu.pl
http://www.kotarbinski.com/

Odniesienie do

x . . . kierunkowych
“:_: Student, ktory zaliczyt przedmiot efektow uczenia
sie
w zakresie WIEDZY:
W01 | Ma zaawansowang wiedze o gatunkach dziennikarskich, zna i rozumie ich cechy DKS1P_WO06

charakterystyczne oraz metody analizy i interpretacji, wykorzystywane w tworzeniu
réznych wypowiedzi prasowych.

WO02 |Znairozumie zasady bezpieczeristwa i higieny pracy w instytucjach medialnych, DKS1P_W10
kulturalnych, promocyjno-reklamowych; wie, jak stosowac je w praktyce

w zakresie UMIEJETNOSCI:

U0l | potrafi wykorzystaé wiedze teoretyczng do szczegétowego opisu i praktycznego DKS1P_U02
analizowania jednostkowych proceséw i zjawisk w obrebie nauk o komunikacji spotecznej
i mediach

U02 | umie samodzielnie opracowac prezentacje wynikdw swoich dociekan, z wykorzystaniem | DKS1P_U03
ogdlnie dostepnych narzedzi informatycznych oraz posiada podstawowe umiejetnosci
organizacyjne, dzieki ktérym planuje i organizuje podjete zadania zwigzane ze sferg
medialng i promocyjno-reklamowa

U03 |potrafi stosowac przepisy prawa i normy etyczne odnoszace sie do instytucji zwigzanych z | DKS1P_U10
wybrang sferg dziatalnosci spotecznej i medialnej, w szczegdlnosci prawa autorskiego, i
zwigzane z zarzadzaniem wiasnoscig intelektualng

potrafi wykorzystaé zdobytg wiedze do rozstrzygania dylematéw pojawiajgcych sie w DKS1P_U11
U04 | pracy zawodowej, proponuje w tym zakresie konkretne rozwigzania oraz potrafi
sporzadzi¢ wniosek o przyznanie srodkow na realizacje zaproponowanego przez siebie
projektu

U05 | potrafi zaplanowac i zorganizowac prace indywidualng oraz grupowa nad zleconym DKS1P_U14
projektem, akceptuje koniecznosé przyjecia roli zgodnie z potrzebami zadaniowymi

w zakresie KOMPETENCIJI SPOLECZNYCH:

KO1 | uczestniczy w zyciu kulturalnym i spotecznym, wykorzystuje media jako narzedzie DKS1P_K04
komunikacji oraz zrédto wiedzy o zyciu kulturalnym i spotecznym

4.4. Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektow uczenia sie

Sposéb weryfikacji (+/-)
Egzamin . . Aktywnos¢ Praca Praca Inne
Efel_(ty ustny/pisemny* Kolokwium* Projekt* na zajeciach* wtasna* w grupie* (jakie?)*
przedmiotowe — — — — — — —
(symbol) Forma zaje¢ Forma zajec Forma zajec Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé
wirci.. . wici..\wyci..owici.. o wici.. wici..\wic
w01 X X X X
uo1 X X X X
uo2 X X X X
uo3 X X X X
KO1 X X X X
*niepotrzebne usung¢
4.5. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia sie
Forma .
. . | Ocena Kryterium oceny
zajec
w S 3 Frekwencja (dopuszczalne 3 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych

przedstawionych w toku zajeé) oceniona na 51-60%

3,5 | Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy wg wytycznych przedstawionych w
toku zajeé); oceniona na 61-70%; aktywnos¢ na zajeciach (min. dwa razy).




Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnosci; projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych
w toku zajeé) oceniona na 71-80%; aktywnos¢ na zajeciach (min. cztery razy).

4,5

Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecnosc); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych
w toku zajec) oceniona na 81-90%; aktywnos$¢ na kazdych zajeciach.

Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecnos¢);projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych
w toku zajec) oceniona na 91-100%; aktywnos¢ na kazdych zajeciach; proponowanie wiasnych
zagadnien do dyskusji

5.  BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia
_ stacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE

NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/ 30
Udziat w ¢wiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 45
Przygotowanie do ¢wiczeri, konwersatorium, laboratorium* 15
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa* 15
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 15
tACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usung¢

Przyjm Uj@ do rea/izacji (data i czytelne podpisy oséb prowadzqgcych przedmiot w danym roku akademickim)




