KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.B/C. ADM

Nazwa przedmiotu polskim

w jezyku angielskim

Analiza dyskursu medialnego

Analysis of media discourse

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiow

stacjonarne

1.3. Poziom studiow

studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow*

praktyczny

1.5. Osoba przygotowujgca karte przedmiotu

dr Michat Jas

1.6. Kontakt

michal.jas@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wyktadowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

brak

3. SZCZEGOtOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec

Cwiczenia konwersatoryjne

3.2. Miejsce realizacji zajec

Pomieszczenia dydaktyczne UJK

3.3. Forma zaliczenia zaje¢

Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Dyskusje, burza mézgdw, pokaz, praca z materiatem badawczym

3.5. Wykaz
literatury

podstawowa

1. Kawka M., O badaniu jezyka dyskursu medialnego, ,Media i
Spoteczenstwo 2014, nr 4, s. 164-171.

2. Lisowska-Magdziarz M., Analiza tekstu w dyskursie medialnym, Krakow
2006.

3. Liskowska-Magdziarz, Znaki na uwiezi. Od semiologii do semiotyki mediow,
Krakéw 2019.

uzupetniajaca

1. Dijk T.A van, Badania nad dyskursem, w: Dyskurs jako struktura i proces.
Praca zbiorowa, pod red. T.A. van Dijka, Warszawa 2001, s. 9-44.
2.Kepplinger H.M., Mechanizmy skandalizacji w mediach, Krakow 2008.
3.Wasilewskil., Narracje w tabloidach, dostepny:

http://www.academia.edu/23371830/Narracje_w_tabloidach._Moralny_wy
mi




ar_tabloid%C3%B3w

4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C1. Zapoznanie studentdéw z istotg i znaczeniem analizy dyskursu medialnego

C2. Zapoznanie studentéw z cechami jezyka wspdtczesnych medidw.

C2. Przygotowanie do komponowania wypowiedzi dziennikarskiej.

€3. Uwrazliwianie na poprawnos¢ wypowiedzi pod wzgledem kompozycji, organizacji, spdjnosci, logiki; pozbawionej

btedow jezykowych, pozostajgcej w okreslonym stylu; merytorycznej.

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)
Cwiczenia

Dyskurs we wspofczesnej humanistyce. Dyskurs publiczny a dyskurs medialny. Jakosciowe analizy dyskursu

medialnego — kulturowe uwarunkowania i ograniczenia. Dyskurs medialny a dyskurs w mediach. Wielo- i

réznorodnos$¢ narracji w dyskursie medialnym. Interaktywny wymiar dyskursu medialnego. Rola komunikatéw

wizualnych w przestrzeni medialnych. Analiza semiologiczna graficznych form wypowiedzi dziennikarskiej. Analiza

charakterystycznych przyktadéw wspodtczesnego dyskursu medialnego w Polsce: aborcja, homoseksualizm, LGBT,

islamofobia, Kosciét katolicki, problem obecnosci uchodzcéow w Polsce.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych

X Student, ktdry zaliczyt przedmiot
& » Koy vip efektéw uczenia
sie
w zakresie WIEDZY:

W01 |Znairozumie zaawansowane metody analizy, interpretacji i wartosciowania przekazéw DKS2P_W5
medialnych oraz innych wytwordw kultury, reprezentatywne dla metodologii nauk o
komunikacji spotecznej i mediach.

W02 | Rozumie ztozone aspekty funkcjonowania jezyka jako narzedzia komunikacji DKS2P_W?7
miedzyludzkiej, ma pogtebiong wiedze na temat warunkéow skutecznej komunikacji
werbalnej i niewerbalnej w przekazach medialnych oraz wie, jak jg zastosowac w
praktyce dziennikarskiej i okotomedialnej.

w zakresie UMIEJETNOSCI:

U01 | Potrafi wyszukiwac, analizowac, selekcjonowaé, krytycznie oceniac i tgczy¢ informacije z DKS2P_UO01
wybranych dziedzin i na ich podstawie przygotowac wtasne wypowiedzi.

U02 | Umie zastosowac zfozong argumentacje, poprawng pod wzgledem merytorycznym i DKS2P_U07

retorycznym, w ustnych i pisemnych pracach dotyczgcych analizy dyskursu medialnego,




potrafi trafnie cytowaé poglady badaczy dla wzmocnienia swoich opinii i sadéw, umie
przedstawi¢ wnioski na podstawie sformutowanych przestanek.

u3 Umie opracowac i przedstawi¢ bardziej ztozone prace pisemne i wypowiedzi ustne DKS2P_U10

wtasciwe dla analizy dyskursu medialnego, podczas ich przygotowywania sprawnie
potrafi postuzy¢ sie poznanymi ujeciami teoretycznymi i $ciezkami metodologicznymi.

w zakresie KOMPETENCIJI SPOtECZNYCH:

KO1 | Krytycznie ocenia odbierane tresci w odniesieniu do studiowanej dyscypliny oraz DKS2P_K01

dostrzega znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych

4.4. Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie

Sposob weryfikacji (+/-)
Efekty Egza'min Kolokwium* Projekt* Akty.wn?oéé Praca Praca' Inne (jakie?)*
przedmiotowe  |ustny/pisemny* na zajgciach* wiasna* w grupie*
(symbol) Forma zaje¢ Forma zaje¢ Forma zaje¢ Forma zajec Forma zajec Forma zajec Forma zajec
wici.. | wici..|WiCi..|WiCi..|WiCi.|WiCi.|WiC

wo1 v +

w02 * +

uo1 * +

uo2 * +

uo3 v

KO1 * +

*niepotrzebne usunqc

4.5. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektéw uczenia sie

Forma .
. . | Ocena Kryterium oceny
zajec
3 Projekt (analiza dyskursu) — zaliczony w przedziale 51% - 60%
% 3,5 | Projekt (analiza dyskursu) — zaliczony w przedziale 61% - 70%
O
g 4 Aktywnos¢, projekt (analiza dyskursu) — zaliczony w przedziale 71% - 80%
(7]
N
§ 4,5 | Aktywnosé, projekt (analiza dyskursu) — zaliczony w przedziale 81% - 90%
Q
5 Aktywnos¢, projekt (analiza dyskursu) — zaliczony w przedziale 91% - 100%
5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta

Kategoria Studia Studia

stacjonarne niestacjonarne




LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY

KONTAKTOWE/ 30 i
Udziat w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach * 30 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20 o
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 5 -
Zebranie materiatéw do projektu, kwerenda internetowa * 10 -
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 15 -
tACZNA LICZBA GODZIN 50 ==
PUNKTY ECTS za przedmiot 2 =

*niepotrzebne usunq¢

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy oséb prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2. B/C.EDE

Nazwa przedmiotu polskim
w jezyku angielskim

Dziennikarstwo cyfrowe
Digital journalism

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiéw stacjonarne
1.3. Poziom studiow studia drugiego stopnia
1.4. Profil studiow* praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte
przedmiotu

dr Tomasz Chrzgstek

1.6. Kontakt

tomasz.chrzastek@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wyktadowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Cwiczenia-20 godz.,
e-learning — 10 godz.

3.2. Miejsce realizacji zajeé¢

pomieszczenia dydaktyczne UJK / e-learning

3.3. Forma zaliczenia zaje¢

zaliczenie z oceng;

3.4. Metody dydaktyczne

Metody podajgce: instruktaz.
Metody problemowe: uczenie wspomagane komputerem.

3.5. Wykaz podstawowa
literatury

1. Olszanski L., Media i dziennikarstwo internetowe, Poltext,
2012

2.

Bounegru L., Gray J., Chambers L., The Data Journalism
Handbook: How Journalists Can Use Data to Improve the
News. Dostepny na WWW:
http://datajournalismhandbook.org/1.0/en/

L. Zyta, Dziennikarstwo danych i data storytelling, Gliwice,
Helion 2022.

uzupetniajaca

Jastrzebski J., Chaos, baza danych i internetowe gatunki
dziennikarskie, w: Internetowe gatunki dziennikarskie, K.
Wolny-Zmorzynski, W. Furman (red.), Warszawa:
Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, 2010.
Stanuch S. M., Geojournalism. ,,Press” 2016, nr 11.
Stanuch S. M., Narzedzia dla multimedialnych. ,,Press”
2017, nr 3.

Zielinski P., Nie daj sie namierzy¢. ,,Press” 2016, nr 3.

Materiaty e-
learningowe

https://adconnect.pl/telewizja-online




2. dziennikarstwo oparte na danych
https://newsinitiative.withgoogle.com/pl-
pl/resources/trainings/data-journalism/

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

C1. Zapoznanie z pojeciami dotyczgcymi dziennikarstwa elektronicznego (big data,

dziennikarstwo danych, wizualizacja informacji).

C2 ~ Zapoznanie z technologiami informatycznymi stuzgcymi do gromadzenia, przetwarzania,

udostepniania i publikowania tresci w Internecie.

C3 - Ksztattowanie umiejetnosci bezpiecznego gromadzenia, przetwarzania, udostepniania i

publikowania tresci w Internecie przy pomocy dostepnych narzedzi informatycznych.

C4 - Ksztattowanie umiejetnosci tworzenia tresci do Internetu

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

Cwiczenia laboratoryjne:

1.

® N oo

Réznice w przygotowywaniu materiatéw do druku i do Internetu — 2 godziny.

Praca z serwisami internetowymi umozliwiajgcymi publikowanie map, wykreséw, linii
czasowych na WWW. Wybdr wtasciwej formy prezentacji danych. - 2 godziny

Drogi pozyskiwania informacji z Internetu /nie tylko z wyszukiwarek/ zajecia praktyczne -
wyszukiwanie informacji na zadany temat - 2 godziny (przyktadowe strony internetowe
instytucji i stuzb, portale spotecznosciowe, serwisy prasowe, Google Trends),
Umiejetnosc¢ weryfikacji dostarczanych informacji - jak i gdzie sprawdzi¢ prawdziwosc¢
informac;ji (Fake news, deep fake news) - 2 godziny

Zrobienie prostego evergreena - 2 godziny

Podstawy systeméw CMS -4 godziny

Nagranie newsa do serwisu internetowego - 4 godziny

Zaprezentowanie i utozenie artykutu w Internecie wraz z nagranym newsem - 2 godziny

E-learning:

1.

Pojecia zwigzane z dziennikarstwem elektronicznym (data journalism - dziennikarstwo danych,
dziennikarstwo oparte na bazie danych, online journalism — dziennikarstwo online,
geojournalism, big data — analiza wielkich zbioréw danych). Internetowe formy dziennikarskie:
formy bazodanowe, artykuty multimedialne - 4 godziny e-learnig

Metody zapobiegania elektronicznemu $ledzeniu pracy dziennikarza. Szyfrowanie
komunikaciji, identyfikowanie i usuwanie metadanych. Stosowanie sieci TOR, VPN. - 2 godziny
e-learning

Praca z serwisami internetowymi umozliwiajgcymi publikowanie map, wykresow, linii
czasowych na WWW. Zrédta i sposoby publikowania map, wykreséw, linii czasowych - 4
godziny e-learning




4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

k Odniesienie do
Q kierunkowych
- Student, ktoéry zaliczyt przedmiot efektow
uczenia
sie
w zakresie WIEDZY:
W01 |Zna pojecia dotyczgce dziennikarstwa elektronicznego, takie jak np.: big DKS2P_W02
data, wizualizacja informacji, geojournalism, baza danych, model relacyjny
bazy danych.
W02 |Znatechnologie informatyczne stuzgce do bezpiecznego gromadzenia, DKS2P_W06

przetwarzania, udostepniania i publikowania tresci w Internecie w zgodzie
obowigzujgcym prawem i hormami etycznymi.
w zakresie UMIEJETNOSCI:

UO1 | Umie tworzyé, przetwarzaé i udostepniaé tresci w Internecie przy pomocy DKS2P_U01
dostepnych narzedzi informatycznych.

U02 | Umie stosowac technologie stuzgce do bezpiecznego przesytania informacji. | DKS2P_U02

UO3 | Potrafi uzupetniaé swojg wiedze i doskonali¢ umiejetnosci oraz samodzielnie | DKS2P_U13
podejmuje decyzje dotyczgce wyboru adekwatnego srodowiska cyfrowego
do skutecznej komunikaciji.

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

K01 | Prawidtowo okresla priorytety stuzace realizacji powierzonych zadan, majac DKS2P_K3
jednoczes$nie na uwadze profesjonalizm dziennikarski i stosuje sie do zasad
odpowiedzialnosci spotecznej.

4.4. Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie

Sposoéb weryfikacji (+/-)
Egzamin Aktywnosé Praca w
Efekty dypl:(s)::z\;vy Kolokwium| Projekts [nazajeciach|  Praca grupie® (ja;(';;':)*
przedmiotowe
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajeé zajecé zajeé zajeé zajeé zajec
wic|..|wjc|..|wiCc|..|lwWC|.|WC|.|WC|.|WC
WO1 + + &
W02 + + +
uo1 + + &
uo2 + + +
uo3 + + +
K01 + + &
K02 + + +

*niepotrzebne usunaé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektéw uczenia sie
Forma| Ocen
zajec a

Kryterium oceny




(C)
w

wykonanie 51-60% wskazanych zadan

.g 3,5 wykonanie 61-70% wskazanych zadan
e 4 wykonanie 71-80% wskazanych zadan
§ 4,5 | wykonanie 81-90% wskazanych zadan
0 5 wykonanie 91-100% wskazanych zadan

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA

Obcigzenie studenta
Kategoria Studia
stacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udziat w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 20

Inne — E-learning 10
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 45
Przygotowanie do zaje¢ 20
Zebranie materiatow do projektu 25
tACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usunaé

Przyjmuje do realizacji (dataiczytelne podpisy osob prowadzacych przedmiot w danym roku
akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.B/C.KMK

Nazwa przedmiotu polskim

w jezyku angielskim

Komunikowanie mi¢dzynarodowe i kulturowe

International and cultural communication

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

1.2. Forma studiow

Stacjonarne

1.3. Poziom studiéow

Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow*

Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu dr Karolina Patka-Suchojad

1.6. Kontakt

karolina.palka-suchojad@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Cwiczenia

Wyktady

3.2. Miejsce realizacji zajeé

Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé

Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Wyktad, dyskusja, wykorzystanie technicznych srodkéw nauczania, burza

mozgoéw, metoda problemowa, projekt

3.5. Wykaz podstawowa
literatury

B. Ociepka, Komunikowanie miedzynarodowe, Wroctaw 2002
J. Mikutowski Pomorski — Jak narody porozumiewajq sie ze sobg w

komunikacji miedzykulturowej i komunikowaniu medialnym, Krakéw2006

uzupekniajaca

J. Olegdzki, Komunikowanie w swiecie, Warszawa 2001

Informacja i konteksty spoteczno-kulturowe, D. Narozna (red.), Torun 2015




4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C1. Zapoznanie studentéw z podstawowymi zagadnieniami dotyczacymi teorii komunikowania spotecznego i
masowego a takze rolg srodkdw masowego przekazu w zglobalizowanym $wiecie (¢w.)
C2. Zapoznanie studentéw z rolg kultury i zjawisk kulturowych w procesach komunikowania si¢ (¢w.)
C3. Przyblizenie pojecia, definicji i modeli teoretycznych, za pomoca ktorych opisuje si¢ proces komunikacji oraz
zwrocenie uwagi na jego kulturowe aspekty z uwzglednieniem metod semiotycznych, w tym krytycznej analizy
dyskursu (w.)

C4. W ramach wyktadu zostang podj¢te zagadnienia komunikowania, wielokulturowosci i migdzykulturowosci (w.)

4.2. TreSci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)
Wyklad
Pojecie i1 zakres komunikowania migdzynarodowego.
Narzgdzia i formy komunikowania migedzynarodowego.
Problemy swobodnego przeptywu informacji. Lad w informacji i komunikowaniu w skali globalne;j.
Komunikowanie migdzykulturowe jako dziedzina nauki — podstawowe podejscia badawcze.
Kultura, komunikacja, charakter spoteczny.
Cwiczenia
Kultura jako zrédto barier w komunikacji migdzykulturowe.
Komunikowanie, wielokulturowos$¢ i miedzykulturowo$¢ w zmieniajacym sig, zglobalizowanym $wiecie.
Subwersywne strategie komunikacyjne — subkultury, opor i podziaty spoteczne.
Instrumentarium komunikowania migdzynarodowego.

Miedzykulturowy wymiar nowych technologii.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
efektow uczenia

sie

Student, ktory zaliczyl przedmiot

Efekt

w zakresie WIEDZY:

WOl | Wie, w jaki sposdb poszerzy¢ zaséb terminologiczny w zakresie komunikowania | DKS2P_W02
mig¢dzynarodowego i kulturowego oraz jak wykorzysta¢ go w nauce i praktyce.

W02 | Ma zaawansowang wiedzg szczegdlowa z zakresu komunikowania mig¢dzykulturowego | DKS2P W03
jako dziedziny nauki; zna typologi¢ kultur i znaczenie r6znic kulturowych, odnosi si¢ do
nich w teorii i praktyce.




WO03 |Rozumie zlozone problemy zwigzane ze znajomoscig jezykow jako narzedzia w | DKS2P W07
komunikowaniu mi¢dzynarodowym i kulturowym; zna metody skutecznej komunikacji

miedzykulturowe;.
w zakresie UMIEJETNOSCI:

UO1 | Posiada umiejetnos¢ integrowania wiedzy z réznych dyscyplin nauk spotecznych i DKS2P_U05
humanistycznych oraz wykorzystywac je w praktyce w komunikacji mi¢edzynarodowej i
miedzykulturowe;.

U02 | Umie zastosowa¢ ztozong i poprawng pod wzgledem merytorycznym i retorycznym DKS2P _U07

argumentacj¢ w pracach pisemnych i ustnych, dotyczacych komunikowania
mi¢dzynarodowego i kulturowego; poprawnie cytuje poglady badaczy w celu
wzmocnienia wlasnych sagdow i opinii.

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

K01 | Krytycznie ocenia odbierane tresci w odniesieniu do nauki o komunikacji spotecznej i DKS2P K01
mediach oraz dostrzega znaczenie wiedzy z tej dyscypliny w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych.

K02 | Wykazuje si¢ tolerancja i empatia wobec pogladow réznych badaczy na temat DKS2P_ K02
spotecznego charakteru komunikowania miedzynarodowego i kulturowego.

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia si¢

Sposob weryfikacji (+/-)
Inne
Efekty Egz?min Kolokwium® Projekt* Aktxwr‘los'c' Praca Praca‘l (akie?)*
przedmiotowe ustny/pisemny* na zajeciach* wlasna* W grupie*
(symbol)
Forma zaje¢ Forma zaje¢ Forma zaje¢ Forma zajec¢ Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé
wiyci..|\wiCi..|WiCi..|WiCi..|WiCi..|WiCi..| W:C
Wwol1 + + + +
w02 + + + “F
Wo03 + + + “F
uo1 + + + “F
uo02 + + + “F
K01 + + + +
K02 + + +

*niepotrzebne usungé

4.5 Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia si¢

Forma

. . | Ocena Kryterium oceny
zajeé

3 Kolokwium — zaliczone w przedziale 51-60%

d (W)

e
z

3,5 | Kolokwium — zaliczone w przedziale 61-70%




4 Kolokwium — zaliczone w przedziale 71-80%

4,5 | Kolokwium — zaliczone w przedziale 81-90%

5 Kolokwium — zaliczone w przedziale 91-100%

3 Przygotowanie projektu — zaliczone w przedziale 51-60%.

3,5 | Przygotowanie projektu — zaliczone w przedziale 61-70%.

4 Przygotowanie projektu — zaliczone w przedziale 71-80%; aktywnos¢ na zajgciach.

Cwiczenia

3

4,5 | Przygotowanie projektu — zaliczone w przedziale 81-90%; aktywno$¢ na zajeciach.

5 Przygotowanie projektu — zaliczone w przedziale 91-100%; aktywno$¢ na zajgciach.

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obcigzenie studenta

Kategoria Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30

NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w wyktadach 15

Udzial w éwiczeniach 15

SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 45

Przygotowanie do wyktadow (kolokwium) 15

Przygotowanie do ¢wiczen 15

Zebranie materiatow i przygotowanie projektu 15

LACZNA LICZBA GODZIN 75

PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé

Przyjmujg do realizacji (data i czytelne podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)

Zatqcznik nr 4 do zarzgdzenia nr 22 /2020

Rektora UJK




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.B/C.KM

Nazwa przedmiotu polskim

W jezyku angielskim

Konwersatorium medioznawcze

Media studies seminar

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

1.2. Forma studiow

Studia stacjonarne

1.3. Poziom studiéow

Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow*

Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu | dr Przemystaw Ciszek

1.6. Kontakt

p-ciszek@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Konwersatorium

3.2. Miejsce realizacji zajeé

Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé

Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Pogadanka, dyskusja, burza mézgow

3.5. Wykaz podstawowa
literatury

B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa
2006.

M. Filiciak, Media, wersja beta, Gdansk 2013.

K. Bakowicz, Fake News. Produkt medialny czasow postprawdy, Warszawa
2020.

uzupekniajaca

M. Moleda-Zdziech, Czas celebrytow. Mediatyzacja zycia publicznego,
Warszawa 2013.

J. Dabata, Medialne fenomeny i paradoksy, Krakow 2020.

O. Dabrowska-Cendrowska, Jak Zy¢? Poradnikowe funkcje periodycznych
mediow adresowanych do kobiet w Polsce w XXI wieku, Warszawa 2018.

Czas seriali, red. A. Szczepanek, S. Wojciechowska, P. Busko, Gdansk 2014.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE




4.1. Cele przedmiotu (7 uwzglednieniem formy zajec)
C1. Wykorzystanie zdobytej dotychczas wiedzy i dos§wiadczen z zakresu nauki o mediach i komunikowaniu
spotecznym do analizy miejsca i roli mediow we wspotczesnych systemach polityczno-gospodarczych oraz
uwarunkowaniach spoteczno-kulturowych.

C2. Wyksztatcenie umiejgtnosci indywidualnej i grupowej oceny zjawisk historyczno-spotecznych zwigzanych z
rozwojem mediow, w szczegolnosci wspotczesnych medidow spotecznoéciowych.

4.2. Tresci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)
Na zajeciach studenci dyskutuja o biezgcych problemach wspotczesnych mediow. Identyfikujg Zrodta ich powstawania.
Rola prowadzacego - wybor najaktualniejszych dylematéw poruszanych w wiodacych periodykach naukowych i
branzowych, tj.: konwergencja cyfrowa, gatunkowa, technologiczna, dziennikarstwo obywatelskie, media
spotecznosciowe i ich wplyw na komunikacje spoleczng, wszechobecna mediatyzacja, fake news, factcheck itp.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia si¢

Odniesienie do
= Student, ktory zaliczyl przedmiot kierunkowych
ﬁ i y yip efektow uczenia

sie
w zakresie WIEDZY:
WO01 | Znairozumie problemy wspotczesnych medidw, interpretuje i wartosciuje przekazy DKS2P W05
medialne; zna aktualne tematy poruszane w periodykach naukowych z zakres nauk o
komunikacji spotecznej i mediach.
W02 | Ma poglebiong wiedze o procesach zachodzacych w sferze mediow 1 komunikacji DKS2P W12
spotecznej; rozumie prawidtowosci, przebieg i konsekwencje tych zmian
w zakresie UMIEJETNOSCI:
UO1 | Posiada umiejetnos¢ taczenia wiedzy z zakresu nauk spotecznych DKS2P_U05
i humanistycznych oraz potrafi odnies¢ ja do wspotczesnej praktyki medialnej i
okotomedialnej
U02 | Posiada umiejetnosei krytycznego oceniania dorobku naukowego w zakresie nauko o DKS2P_U08
komunikacji spotecznej i mediach, wykorzystujac zdobyta przez siebie wiedze¢ na temat
mediow, formutuje swoj sad w roznych formach.
UO03 | Potrafi samodzielnie porozumiewac¢ si¢ z badaczami z zakresu nauk o komunikacji DKS2P_U09
spotecznej 1 mediach oraz pokrewnych dyscyplin naukowych, wykorzystujac rézne
techniki komunikacyjne .
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
KOl | Krytycznie ocenia tresci dotyczace biezacych problemow wspotczesnych medidow oraz DKS2P K01
dostrzega ich wplyw na komunikacj¢ spoteczna
K02 | Okresla priorytety w badaniach nad wspoétczesnymi mediami, skonstruuje plan w celu DKS2P_KO03
osiggniecia zaktadanych efektow tych badan.

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia si¢

Sposob weryfikacji (+/-)




Efelfty Kolokwium . Aktywnos¢ Praca Praca Inne
przedmiotowe Projekt* na .
* .. | wlasna* | w grupie*
zajeciach
(symbol)
Forma Forma Forma Forma Forma .,
. ., ., ., . Forma zajec¢
zajec zajec zajec zajec zajec
wiCci..|\wiCi..|wWiC|..|WiC wicC wi C
wo1 it
w02 + +
Uo1 + +
uo02 + +
uo3 +
K01 + + +
K02 + + +
*niepotrzebne usungé
4.5.Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia si¢
For-m’a Ocena Kryterium oceny
zajeé
. 3 | Projekt zaliczony w przedziale 51-60%
E 3,5 | Projekt wykonany w przedziale 61-70%
= . :
g 4 | Aktywnos¢, projekt wykonany w przedziale 71-80%
2
é 4,5 | Aktywno$¢, projekt wykonany w przedziale 81-90%
E 5 | Aktywnos¢, projekt wykonany w przedziale 91-100%
5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA
Obcigzenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 45
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
Udziatl w konwersatoriach 45 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30 -
Przygotowanie do konwersatorium 30 -
LACZNA LICZBA GODZIN 75 -
PUNKTY ECTS za przedmiot 3 -

Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.KP

Nazwa polskim KREATYWNE PISANIE
przedmiotu w Iski

jezyku angielskim CREATIVE WRITING

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiéw stacjonarne
1.3. Poziom studiow II stopien
1.4. Profil studiéw* praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte

przedmiotu

dr hab. Alicja Galczynska prof. UIK

1.6. Kontakt

alicja.galczynska@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

jezyk polski

2.2. Wymagania

wstepne

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

¢wiczenia 30h

3.2. Miejsce realizacji zajeé

pomieszczenia dydaktyczne UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé

zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

wyktad konwersatoryjny, metoda ¢wiczeniowa, projekt

3.5.
Wykaz
literatury

podstawowa

1. S. Pinker, Piekny styl. Przewodnik cztowiek myslgcego po sztuce
pisania XXI wieku, Sopot 2016.

2. E. Szczepanek, Sztuka projektowania tekstow. Jak pisac teksty, ktore
podbijq Internet, Gliwice 2019.

3. E. Wolanska, A. Wolanski, M. Zasko-Zielinska, A. Majewska-
Tworek, T. Piekot, Jak pisa¢ i redagowaé. Poradnik redaktora. Wzory
tekstow uzytkowych, Warszawa 2022.

4. J. Wrycza-Bekier, Magia stow. Jak pisaé teksty, ktorve porwq thumy,
Gliwice 2018.

uzupelniajaca

1. Cwiczenia ze stylistyki, red. D. Zdunkiewicz-Jedynak, Warszawa
2010.




2. D. Zdunkiewicz-Jedynak, Wyktady ze stylistyki, Warszawa 2008.

4. CELE, TRESCII EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu
C1. Przypomnienie najwazniejszych zasad redagowania tekstow.

C2. Cwiczenie umiejetnosci komponowania tekstow (kolejne etapy tworzenia tekstu: od fazy koncepcyjne;j,
przez redakcje az do korekty; teksty oficjalne i nieoficjalne).

C3. Cwiczenie umiejetnosci tworzenia tekstow w zaleznosci od medium (prasa, radio, telewizja, Internet), w
jakim tekst ma by¢ prezentowany.

4.2. Tresci programowe
1. Zajgcia organizacyjne 1 wprowadzajace

2. Kreatywne pisanie — wprowadzenie

Czym jest, gdzie 1 w jaki sposdéb mozna je wykorzystywac? Przyktady kreatywnego pisania.
Kreatywne pisanie a teksty kontentowe.

3. Opisz swojg drog¢ z domu na uczelni¢

500-600 wyrazdéw. Praca indywidualna.

4. Przygotowywanie tekstow kontentowych - czgs¢ 1

Stworzenie tre§ci SMS-0w bohaterow oraz komentarzy na YouTube/Facebooka w oparciu o
fragment scenariusza. Praca indywidualna.

5. Tworzenie postow do social medidw

Skonstruyj tres¢ postow promujacych 3 rézne artykuty (po jednym poscie na kazdy portal:
Facebook, X, Linkedin). Praca w parach.

6. Przygotowywanie tekstow kontentowych - czes$¢ 11

Tworzenie opiséw do wyszukiwarki internetowej pod okreslone hasto. Praca w parach.

7. Stworz szczegdtowy opis najpigkniejszego miejsca, jakie widziates

300-400 wyrazow.

8. Przygotowanie tekstow kontentowych - czes¢ 111

Tworzenie belek i tickerow do relacji telewizyjnej w oparciu o fragment scenariusza. Praca w
3-4-osobowych grupach.

9. Przygotuj sylwetke swojej ulubionej postaci.

400-500 wyrazow. Praca indywidualna.




10. Przygotowywanie scenariusza serialu

Omowienie procesu tworzenia scenariuszy seriali telewizyjnych i na platformy streamingowe

— co powinien zawiera¢ scenariusz, na co zwroci¢ uwage, aspekty techniczne itp.

11. Projekt zaliczeniowy — przygotuj scenariusz jednego odcinka serialu

Wykorzystujac swoja kreatywnos¢ oraz wiedzg zdobyta podczas zajeé przygotuj scenariusz

jednego odcinka serialu wraz z opisem pomystu na serial, tj. jego krotkie streszczenie (max

300 stow, praca w grupach). Wypracowanie pomystu realizacji podczas zaj¢é - prezentacja na

zajeciach nr 15.

12. Tworzenie wiersza

Przygotuj 20-wersowy wiersz zaadresowany do konkretnej postaci.

13. Przygotowanie tekstu reklamowego

Napisz tekst reklamowy, ktory bedzie promowat okreslony produkt (230-260 stow). Praca

indywidualna.

14. Przygotowanie listu

Napisz do siebie list, w ktorym opiszesz, co wydarzyto si¢ w Twoim zyciu od poczatku

semestru zimowego. Praca indywidualna.

15. Prezentacja projektow zaliczeniowych

Podsumowanie i dyskusja.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia si¢

Odniesienie do

% Student, ktéry zaliczyl przedmiot klerlrmkowycl.l
= efektow uczenia
sie
w zakresie WIEDZY

W01 | ma poglebiong wiedzg na temat warunkow skutecznej komunikacji werbalnej w | DKS2P_ W07

przekazach medialnych oraz wie, jak ja zastosowac w praktyce; zna zasady

redagowania tekstow

w zakresie UMIEJETNOSCI

UO1 | potrafi samodzielnie rozwija¢ wlasne zdolno$ci i umiejetnosci komponowania DKS2P U03

tekstow oficjalnych i nieoficjalnych




U02 | potrafi tworzy¢ i redagowac réznego rodzaju teksty pisemne w zaleznosci od ich | DKS2P_U07
adresata
U03 | potrafi przygotowac roznorodne wypowiedzi pisemne, wykorzystujac dostepne | DKS2P_U08
zrédla informacji oraz wlasng wiedze i kreatywno$¢, potrafi opracowaé swoj sad
w roznych formach i przygotowaé go do publikacji w r6znych rodzajach mediow
w zakresie KOMPETENCJI
K01 |mysliidziata kreatywnie, jest dumny ze swojej tworczosci, ale tez wykazuje sig¢ | DKS2P K02
empatig i tolerancjg wobec pogladoéw i postaw innych
4.4 Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia sie
Sposéb weryfikacji (+/-)
Egzamin . . Aktywno$¢ Praca Praca Inne
Efekty ustny/pisemny| Kolokwium Projekt na zajeciach wlasna W grupie
rzedmiotowe (frekwencja)
P Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
(symbol) zajeé zajed zajed zajed zajed zajed zajeé
wiyCci\wiCcy T\ wiCcET (wiCcHT | wiC wicC wicC
W01 X X
Uo1 X X
Uo02 X X
Uo03 X X
KO1 X

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia sie¢

For.m’a Ocena Kryterium oceny
zajeé
3 wykonanie 51% wskazanych zadan (praca wilasna + frekwencja)
g 3,5 wykonanie 61% wskazanych zadan (praca wilasna + frekwencja)
'% 4 wykonanie 71% wskazanych zadan (praca wilasna + frekwencja)
g 4,5 wykonanie 81% wskazanych zadan (praca wilasna + frekwencja)
5 wykonanie 91% wskazanych zadan (praca wilasna + frekwencja)




5.BILANS PUNKTOW ECTS — NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta

Kategoria Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM 30 )
UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w éwiczeniach 30 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20 -
Przygotowanie do ¢wiczen 10 -
Zebranie materiatow do pracy wilasnej 10 -
1A CZNA LICZBA GODZIN 50 -
PUNKTY ECTS za przedmiot 2 -




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.MWM
Nazwa przedmiotu polskim Manipulacja w mediach
W jezyku angielskim Manipulation in media

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiéw dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiéw stacjonarne

1.3. Poziom studiow studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow* praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu | dr Przemystaw Ciszek

1.6. Kontakt p.ciszek@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
2.1. Jezyk wykladowy polski

2.2. Wymagania wstepne* brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec Cwiczenia

3.2. Miejsce realizacji zajeé Pomieszczenia dydaktyczne UJK

3.3. Forma zaliczenia zajec¢ Zaliczenie z ocena, Projekt

3.4. Metody dydaktyczne Pokaz, metoda podawcza, burza moézgow

3.5. Wykaz podstawowa 1. Cialdini R., Wywieranie wplywu na ludzi. Teoria i praktyka, Sopot 2022.
literatury

2. Dolinski D., Techniki wplywu spotecznego, Warszawa 2005.

3. Karwat M., Sztuka manipulacji politycznej, Torun 1999.

uzupelniajaca 1. Dolinski D., Psychologia reklamy, Wroctaw 2001.
2. Dziennikarstwo i swiat mediéw, pod red. Z. Bauera, E. Chudzinskiego,

Krakéw 2008

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C1. Zapoznanie studentéw z celami, sposobami, metodami i technikami manipulacji.

C2. Ksztattowanie umiejetnosci rozpoznawania, objasniania i oceny zjawiska manipulacji oraz sposobéw obrony przed
nig.

C3. Uswiadomienie koniecznosci krytycznej analizy i oceny przekazéw medialnych i PR.




4.2. Tresci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)
Manipulacja — terminologia, typologia, istota, cele, sposoby, metody i techniki.

Manipulacja, propaganda i perswazja.

Etyczny i prawny aspekt manipulacji.

Manipulacja w zyciu publicznym: kontaktach interpersonalnych, komunikowaniu spotecznym, handlu, reklamie,
polityce.

Manipulacja w prasie, radiu, telewizji, Internecie — analiza wybranych przekazéw medialnych.

Sposoby rozpoznawania, objasniania i oceny zjawiska manipulacji w mediach.

Sposoby i techniki obrony przed manipulacja.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
= Student, ktory zaliczyl przedmiot kierunkowych
g i y yip efektow uczenia

sie
w zakresie WIEDZY:
WO01 | Rozumie ztozone aspekty manipulacji w przekazach medialnych, ma poglgbiona DKS2P W07
wiedz¢ na temat skutecznej obrony przed manipulacja w mediach oraz wie, jak te
wiedze zastosowac w praktyce.
w zakresie UMIEJETNOSCI:
UO1 | Potrafi samodzielnie rozwija¢ whasne zdolnosci 1 umiejetnosci z zakresu manipulacji DKS2P _U03
przekazoéw medialnych oraz potrafi znalez¢ swoje miejsce we wspotczesnym rynku pracy
w mediach.

U02 | Potrafi sformutowaé krytyczne opinie na temat manipulacji w mediach, wykorzystujac DKS2P_U08
zrodla naukowe oraz wilasng wiedzg, potrafi opracowaé swoj sad w roznych formach i
przygotowac go do publikacji w réznych rodzajach mediow (tradycyjnych oraz
elektronicznych).

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

KO1 | Krytycznie ocenia odbierane komunikaty medialne, PR i reklamowe oraz dostrzega DKS2P_0K1
znaczenie wiedzy o zjawisku manipulacji 1 umiejgtnoscei jej rozpoznawania w
rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych

4.4.Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia si¢

Sposob weryfikacji (+/-)

Efekty Egzamin Kolokwium® T Aktywno$é Praca Praca Inne
przedmiotowe ustny/pisemny* Wi ] na zajeciach* wlhasna* W grupie* (jakie?)*
(symbol) Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé
wici..|\wiCci..|wWiCi..|WwWiCi..|WiCi..|WiCi..| WiC
wo1 + +




uo1 + +
uo02 + +
Ko1 + + +
*niepotrzebne usungé
4.5.Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia si¢
th;liglc,a Ocena Kryterium oceny
3 Projekt zaliczony w przedziale 51% - 60 %
6 3,5 | Projekt zaliczony w przedziale 61% - 70 %
-\g 4 Aktywno$¢ na zajeciach; projekt zaliczony w przedziale 71% - 80 %
-é 4,5 | Aktywno$¢ na zajeciach; projekt zaliczony w przedziale 81% - 90 %
- 5 Aktywno$¢ na zajeciach; projekt zaliczony w przedziale 91% - 100 %
5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA
Obcigzenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30 :
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
Udzial w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 30 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20 -
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 5 -
Zebranie materialow do projektu, kwerenda internetowa* 10 -
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 5 -
LACZNA LICZBA GODZIN 50 -
PUNKTY ECTS za przedmiot 2 -

*niepotrzebne usungé

Przyjmujg do realizacji (data i czytelne podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.MM

Nazwa przedmiotu
w jezyku

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

polskim Marketing medialny

angielskim Media marketing

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
1.2. Forma studiéw Stacjonarne
1.3. Poziom studiow Studia II stopnia
1.4. Profil studiéw* Praktyczny
1.5. Osoba przygotowujaca karte dr Judyta Ewa Perczak
przedmiotu
1.6. Kontakt jperczak@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Wyktad, ¢wiczenia

3.2. Miejsce realizacji zajeé

Zajecia w pomieszczeniach dydaktycznych UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé

Egzamin, zaliczenie z ocena

3.4. Metody dydaktyczne

Wyktad z prezentacjami multimedialnymi, (Cw.) dyskusje, praca
wlasna studentow

3.5. Wykaz podstawowa

literatury

Jupowicz — Ginalska Anna, Marketing medialny, Warszawa 2010;
Zabinski Ryszard, Marketing na rynku prasowym, Warszawa 2010;
Jupowicz-Ginalska A., Promowanie mediéw w mediach, w: Oledzki J.
(red.) Public Relations. Spoteczne wyzwania, Warszawa 2008.

uzupelniajaca

Stawarz Barbara, Content marketing po polsku, Warszawa 2015;
Kotler Philipp, Marketing: na podstawie najnowszego czternastego
wydania oryginatu, Poznan 2021.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE




4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

w.

C1 - Przekazanie wiedzy na temat marketingu medialnego z punktu widzenia schematu marketing — mix.
C2 — Przekazanie wiedzy na temat mediow jako produktu marketingowego i sposobow ich promowania.
Cw.

C.1. Nabycie umiejetnosci tworzenia wlasnych kampanii marketingowych.

4.2. Tresci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)
Wyklad: 1 - 2. Definicje: marketing, marketing — mix, marketing medialny, strategia medialna. Terminologia
marketingowa. Elementy sktadowe marketingu — mix. Marketing tradycyjny a marketing medialny. 3.
Badania rynku medialnego i ich rola w dzialalno$ci marketingowej mediow. 4. Strategie marketingowe w
marketingu tradycyjnym i medialnym. 5. Produkt w dziataniu marketingowym, medium jako produkt
marketingowy (marka medialna, cykl zycia produktu, asortyment i inne cechy). 6. Dystrybucja w marketingu
medialnym, jej kanaty i sposoby. 7. Cena medialnego produktu marketingowego. 8. Promocja i autopromocja
mediow.

Cwiczenia: 1. Analiza badan ogladalno$ci/stuchalnosci/poczytnosci/klikalnosci jako wstep do tworzenia
wlasnej kampanii. 2. Strategie medialne — omdwienie przypadkow. 3 - 5. Tworzenie koncepcji wlasnego
produktu medialnego. 6 - 8. Tworzenie strategii. 9 — 11. Planowanie promocji i tworzenie materialow
promocyjnych. 12 — 15. Prezentacja kampanii.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
efektow
uczenia si¢

Student, ktéry zaliczyl przedmiot

Efekt

w zakresie WIEDZY:

W01 | Ma poglebiona wiedze w dziedzinie marketingu medialnego, jego metodologiii | DKS2P W03
terminologii i potrafi ja wykorzysta¢ w praktyce.

W02 | Ma poglebiong wiedze na temat wybranych systeméw norm i regut prawnych, DKS2P W11
organizacyjnych, ekonomicznych zwigzanych z marketingiem medialnym.

w zakresie UMIEJETNOSCI:

UO1 | Potrafi wyszukiwac¢, analizowac, selekcjonowac, krytycznie oceniac i faczy¢ DKS2P U01
informacje z dotyczace marketingu w mediach i na ich podstawie przygotowac
wiasne wypowiedzi.

U02 | W sposdb uporzadkowany i systematyczny korzysta z technologii informacyjnej, | DKS2P_U02
multimedidw i zasobdw Internetu, poprawnie opracowuje i ocenia informacje
marketingowe 1 wie jak je rozpowszechniac.

UO03 | Samodzielnie proponuje rozwigzania problemoéw zwigzanych z realizacja DKS2P U13
skomplikowanych promocyjno-reklamowych i marketingowych; w §wiadomy i
ukierunkowany sposob podnosi swoje kwalifikacje poprzez samoksztatcenie.




w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

K01 | Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety stuzace realizacji okreslonego przez DKS2P K03
siebie lub innych zadania zw. z marketingiem i umie przyporzadkowac im zakres
czynnos$ci umozliwiajgcych osiagniccie zaktadanych celéw z zachowaniem zasad
odpowiedzialno$ci spoteczne;.

4.4.Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia sie

Sposéb weryfikacji (+/-)
Aktywno$
Egzamin | Kolokwiu Proiekt* nca Praca Prv::,ca Inne
Efekty ustny m* J . . wlasna* . (Jakie?)*
. zajeciach grupie*
przedmiotowe *
(symbol)
Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajeé zajeé zajeé zajeé zajec zajec zajec
wiciy |\wiCciT |\ wiC| T\ wiCi..|wiCiT | wiCiT | WiC
W01 + + o+
w02 + + 1+
uo1 + +
uo02 + +
Uo3 + +
K01 + + +

*niepotrzebne usungcé

4.5.Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia si¢

Forma | Ocen

zajeé a Kryterium oceny

3 | Egzamin ustny zaliczony na 3,0 (50 - 60% prawidtowych odpowiedzi)

3,5 | Egzamin ustny zaliczony na 3,5 (61 - 70% prawidtowych odpowiedzi)

Ocena moze by¢ podwyzszona o pot stopnia dzigki aktywnos$ci na wyktadach.

4 | Egzamin ustny zaliczony na 4,0 (71-80% prawidlowych odpowiedzi)

Ocena moze by¢ podwyzszona o pot stopnia dzigki aktywnos$ci na wyktadach.

wyklad (W)

4,5 | Egzamin ustny zaliczony na 4,5 (81 — 90% prawidtowych odpowiedzi)

Ocena moze by¢ podwyzszona o pot stopnia dzigki aktywno$ci na wyktadach.

5 | Egzamin ustny zaliczony na 5,0 (91 — 100% prawidtowych odpowiedzi.




dzigki aktywno$ci na ¢wiczeniach.

3 | Opracowany w grupie prosty kampanii medialnej oceniony na 3,0 (50 — 60% punktow).
Ocena poszczego6lnych cztonkow grupy projektowej moze by¢ podwyzszona o pot stopnia

dzigki aktywno$ci na ¢wiczeniach.

3,5 | Opracowany w grupie plan kampanii medialnej oceniony na 3,5 (61 — 70% punktow).
Ocena poszczego6lnych cztonkow grupy projektowej moze by¢ podwyzszona o pét stopnia

¢éwiczenia (C)*
N

dzigki aktywno$ci na ¢wiczeniach.

Opracowany w grupie plan kampanii medialnej oceniony na 4,0 (71 — 80% punktow).
Ocena poszczego6lnych cztonkow grupy projektowej moze by¢ podwyzszona o pét stopnia

dzigki aktywno$ci na ¢wiczeniach.

4,5 | Opracowany w grupie plan kampanii medialnej oceniony na 4,5 (81 — 90% punktow).
Ocena poszczego6lnych cztonkow grupy projektowej moze by¢ podwyzszona o pét stopnia

5 | Opracowany w grupie plan kampanii medialnej oceniony na 5,0 (91 — 100% punktow).

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta

Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonar
ne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM 45 i
UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
Udziat w wyktadach* 30 -
Udziat w ¢wiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach*® 15 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30 -
Przygotowanie do cwiczen * 5 -
Przygotowanie do egzaminu/kolokwium* 5 -
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa™ 10 -
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 10 -
1£ACZNA LICZBA GODZIN 75 -
PUNKTY ECTS za przedmiot 3 -

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji  (data i podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.MLS

Nazwa polskim Media lokalne i $rodowiskowe
przedmiotu w —

jezyku angielskim Local and environmental media

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo 1 komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiow

Stacjonarne

1.3. Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiéw* Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte dr hab. Jolanta Kepa-Mgtrak, prof. UIK
przedmiotu

1.6. Kontakt jolanta.kepa@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Wyklad

Cwiczenia

3.2. Miejsce realizacji zajeé

Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé

Egzamin, zaliczenie z ocena

3.4. Metody dydaktyczne

Wyktad: wyktad problemowy, wyktad konwersatoryjny.

Cwiczenia: dyskusja, praca ze zrédtami, pokaz z objasnieniem.

3.5. Wykaz
literatury

podstawowa

- Komunikowanie lokalno-regionalne w dobie spoleczenstwa
medialnego, t. 1, Problemy teoretyczno-praktyczne, red. S. Michalczyk,
K. Brzoza, Katowice 2018

- Kowalczyk R., Media lokalne w Polsce. Podrecznik akademicki,
Poznan 2009

uzupelniajaca

- Adamczyk M., Cztery epoki prasy Kielecczyzny 1811-1956, Krakow,
Kielce 1991




- Chorazki W., Polskie media lokalne i sublokalne 1989-1999,
»Zeszyty Prasoznawcze” 1999, nr 1-2, s. 59-82;
http://mbc.malopolska.pl/Content/65956/1999 01_02.pdf

- Dziennikarstwo i swiat mediow: nowa edycja, red. Z. Bauer, E.
Chudzinski, Krakow 2012; rozdz.: S. Dziki, Prasa regionalna i lokalna
(do roku 1989), s. 207-218; M. Jachimowski, Regiony periodycznej
komunikacji medialnej, s. 219-234

- Dzierzynska-Mielczarek J., Polskie media lokalne w latach 1989-
2011. Studium na przykladzie Czestochowy, Kielce 2013

- Gierula M., Polska prasa lokalna 1989-2000: typologia i spoteczne
funkcjonowanie, Katowice 2005

- Kepa-Mgtrak J., Prasa lokalna w dobie nowych technologii. Analiza
wybranych przyktadow, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2017, Nr 3 (231), s.
451-467; https://www.ejournals.eu/Zeszyty-Prasoznawcze/2017/3-
231/art/11136/

- Kowalczyk R., O mediach lokalnych, regionie i regionalizmie,
Poznan 2015

- Kowalczyk R., Prasa lokalna w systemie komunikowania spolecznego,
Poznan 2002

- Media lokalne. Doswiadczenie i przyszlos¢, red. A. Gralczyk,
Warszawa 2021

- Media regionalne i lokalne w praktyce, red. P. Kuca, Rzeszoéw 2011

- Polskie media lokalne na przetomie XX i XXI wieku, red.
J. Jarowiecki, A. Paszko, W.M. Kolasa, Krakow 2007

- Przemiany mediow regionalnych i lokalnych, red. W. Furman, P.
Kuca, Rzeszow 2015

- Regionalne i lokalne srodki przekazu. Kontekst migdzynarodowy i
krajowy, red. J. Adamowski, K. Wolny-Zmorzynski, Warszawa 2007

- Szynol A., Funkcje mediow lokalnych w teorii i praktyce,
,,Dziennikarstwo 1 Media” 2012, nr 3, s. 105-120;
https://wuwr.pl/dzm/article/download/1831/1782/

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C1. Ukazanie roli mediow lokalnych i rodowiskowych w Zyciu miejscowej spolecznosci oraz zwrdcenie
uwagi na funkcje lokalnej prasy, radia, telewizji.

C2. Przygotowanie do pracy w lokalnych redakcjach.

C3. Uwrazliwianie na potrzeby lokalnych spotecznoséci w zakresie komunikowania.



http://mbc.malopolska.pl/Content/65956/1999_01_02.pdf
https://www.ejournals.eu/Zeszyty-Prasoznawcze/2017/3-231/art/11136/
https://www.ejournals.eu/Zeszyty-Prasoznawcze/2017/3-231/art/11136/
https://wuwr.pl/dzm/article/download/1831/1782/

4.2. Tresci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)

WYKLADY: Wyjasnienia terminologiczne dotyczace mediow lokalnych, kryteria lokalnosci. Ewolucja
srodkow 1 form przekazu, zmiana ich funkcji. Systemy mediow lokalnych w Polsce 1 na §wiecie i ich
ksztattowanie w XIX i XX wieku. Transformacja mediow lokalnych w Polsce po 1989 r. Problemy lokalnego
dziennikarstwa — status zawodowy i spoteczny dziennikarza, etyka, wiezi Srodowiskowe, organizacje
zawodowe. Prasa lokalna w druku i w sieci.

CWICZENIA: Definicje i typologia mediow lokalnych, kryteria podziatu (m.in. ze wzgledu na $rodek
przekazu, zasieg, wydawce, odbiorce, tematyke, czestotliwos$¢ ukazywania si¢). Charakterystyka prasy
lokalnej i Srodowiskowej — r6znorodnosc¢ tytuldow, przyktady. Prasa lokalna i sublokalna w wielkim miescie i
w gminie. Wybrane segmenty prasy srodowiskowej, np. prasa mniejszosci narodowych, prasa wyznaniowa.
Radio lokalne i uwarunkowania jego dziatania. Szanse telewizji lokalnej w walce o widza. Internet w stuzbie
komunikacji lokalnej. Analiza wybranych mediéw lokalnych.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
efektow
uczenia si¢

Student, ktory zaliczyl przedmiot

Efekt

w zakresie WIEDZY:

W01 | Ma rozszerzong wiedze o lokalnych instytucjach medialnych i okotomedialnych; | DKS2P_ W09
ma rozszerzong wiedze o funkcjach lokalnego systemu medialnego oraz systemu
spoleczno-politycznego i wzajemnych relacjach zachodzacych pomiedzy tymi
systemami.

W02 | Ma poglebionag wiedze o procesach zmian w sferze mediéw regionalnych, DKS2P W12
lokalnych i sSrodowiskowych oraz komunikacji lokalnej, o prawidlowosciach,
przebiegu i konsekwencji tych zmian.

w zakresie UMIEJETNOSCI:

UO1 | Potrafi samodzielnie i krytycznie uzupetnia¢ wiedz¢ i umiej¢tnosci potrzebne do | DKS2P U03
wykonywania podjetych przez siebie lub zleconych zadan w zakresie mediow
lokalnych i sSrodowiskowych oraz poszukiwania swego miejsca na rynku pracy.

U02 | Klasyfikuje wedlug réznych kryteriow lokalne $rodki przekazu; potrafi DKS2P U06
umiejscowi¢ i1 scharakteryzowac podsystem mediow lokalnych w systemie
medialnym oraz okresli¢ i prognozowac zakres i zasieg spotecznego
oddziatywania wybranych mediéw, w tym takze przygotowanych konkretnych
materialow dziennikarskich i promocyjno-reklamowych.




UO03 | Analizuje zachodzace w mediach lokalnych zmiany i wigze z nimi problemy DKS2P U10
lokalnego dziennikarstwa; umie opracowac i przedstawi¢ bardziej ztozone prace
pisemne i ustne na ten temat oraz wykorzystac je w praktyce.

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

K01 |Jest $wiadomy roli mediéw w §rodowisku lokalnym i docenia ich znaczenie w DKS2P K05
rozwoju tej spotecznosci; wykazuje ciekawos$¢ i aktywno$¢ w poznawaniu
lokalnych mediow i ich oddziatywania na zycie spoteczne i kulturalne; aktywnie
uczestniczy w medialnej komunikacji lokalnej.

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia sie
Sposéb weryfikacji (+/-)
Egzamin . Akt,ywnos Praca Praca Inne
Efekty isemny* Projekt* cna wlasna* | w grupie* (jakie?)*
przedmiotowe P ¥ zajeciach* grup )
(symbol) ., Forma Forma Forma Forma Forma
Forma zajeé W . w . w
zajec zajec zajeé zajec zajeé
w.i Cci,..|\wiCi..|\wiCci.|w,Ci..|\WiCi..|WiC
Wwo1 it + + + +
w02 it + + + +
Uo1 it + + + +
uo02 it + + + +
uo03 it + + + +
K01 it + + + +

*niepotrzebne usungcé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia si¢

Fm:mra Ocena Kryterium oceny
zajeé
3 Egzamin pisemny: charakterystyka wybranych mediow lokalnych i/lub srodowiskowych z
- uwzglednieniem ich definicji, kryteriow podziatu i usytuowaniem w systemie medialnym
% zaliczona na 51-60 %
=
ﬁ 3,5 | Egzamin pisemny: charakterystyka wybranych mediow lokalnych i/lub $srodowiskowych z
E‘ uwzglednieniem ich definicji, kryteriow podziatu i usytuowaniem w systemie medialnym
zaliczona na 61-70 %




Egzamin pisemny: charakterystyka wybranych mediéw lokalnych i/lub §rodowiskowych z
uwzglednieniem ich definicji, kryteriow podziatu i usytuowaniem w systemie medialnym
zaliczona na 71-80 %

4,5

Egzamin pisemny: charakterystyka wybranych mediéw lokalnych i/lub §rodowiskowych z
uwzglednieniem ich definicji, kryteriow podziatu i usytuowaniem w systemie medialnym
zaliczona na 81-90 %

Egzamin pisemny: charakterystyka wybranych mediéw lokalnych i/lub §rodowiskowych z
uwzglednieniem ich definicji, kryteriow podziatu i usytuowaniem w systemie medialnym
zaliczona na 91-100 %

Aktywny udziat w zajeciach; praca wlasna i w grupie; prezentacja poswigcona mediom
wybranego srodowiska zaliczona na 51-60 %

3,5

Aktywny udziat w zajeciach; praca wlasna i w grupie ; prezentacja poswigcona mediom
wybranego srodowiska zaliczona na 61-70 %

Aktywny udziat w zajeciach; praca wlasna i w grupie ; prezentacja poswigcona mediom
wybranego $rodowiska zaliczona na 71-80 %

éwiczenia (C)*

4,5

Aktywny udziat w zajeciach; praca wlasna i w grupie prezentacja poswigcona mediom
wybranego $rodowiska zaliczona na 8§1-90 %

Aktywny udziat w zajeciach; praca wlasna i w grupie ; prezentacja poswigcona mediom
wybranego srodowiska zaliczona na 91-100 %

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM 45 )
UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
Udzial w wyktadach* 15 -
Udzial w éwiczeniach * 30 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30 -
Przygotowanie do cwiczen * 12 -
Przygotowanie do egzaminu * 5 -
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa™ 8 -
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 5 -
LACZNA LICZBA GODZIN 75 -




PUNKTY ECTS za przedmiot 3 -

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy 0sob prowadzgcych przedmiot w danym roku
akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.B/C.MS

Nazwa polskim
przedmiotu w S
jezyku angielskim

Media spotecznosciowe

Social Media

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiéw

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiéw

Stacjonarne / niestacjonarne

1.3. Poziom studiéw

Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow*

Praktyczny

.plo8,kmjtnhrbge 1.5. Osoba

przygotowujaca karte przedmiotu

dr Tomasz Chrzastek

1.6. Kontakt

tomasz.chrzastek@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Przynaleznos$¢ do modutu

Przedmioty podstawowe/kierunkowe

2.2. Jezyk wyktadowy

polski

2.3. Wymagania wstepne*

brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zaje¢

Cwiczenia laboratoryjne — 18 godz.
E-learning — 12 godz.

3.2. Miejsce realizacji zaje¢

Pomieszczenie dydaktyczne UJK

3.3. Forma zaliczenia zaje¢

Zaliczenie zoceng

3.4. Metody dydaktyczne

Metody podajace: instruktaz.

Metody problemowe: uczenie wspomagane komputerem.

3.5. Wykaz podstawowa
literatury

1. Kreft).: Za fasadg spotecznosci. Elementy zarzadzania nowymi
mediami, Krakéw 2015.

2. Marcin Zukowski, Twoja firma w social mediach. Podrecznik
marketingu internetowego dla matych i sSrednich przedsiebiorstw,
Gliwice 2016

3. Miotk Anna, Skuteczne social media. Prowadz dziatania, osiggaj
zamierzone efekty, Gliwice 2013

4. Czaplicka Monika, Zarzadzanie kryzysem w social media, Gliwice,
2014




Grebosz Magdalena, Dagna Siuda, Grzegorz Szymanski, Social
media Marketing, Monografie Politechniki L6dzkiej, £6dz 2016
Dostepny na:
http://repozytorium.p.lodz.pl/bitstream/handle/11652/1463/Social
Media_Marketing_Grebosz_Siuda_Szymanski_2016.pdf?sequence=

1&isAllowed=y

uzupetniajaca

Breitbarth Wayne, W sieci korzysci. Jak wykorzystac LinkedIn w
kontaktach zawodowych, Gliwice 2015

Dziennikarze a media spotecznosciowe,
https://pressinstitute.eu/wp-content/uploads/2017/01/raport-
social-media.pdf

Aleksandra Bilinska, Storytelling w chatbocie, czyli p6t miliona
interakcji w 4 dni, https://kodabots.com/blog/storytelling-w-
chatbocie-czyli-pol-miliona-interakcji-w-4-
dni/?fbclid=IwAROSmme6PkV2w3cBXwIVYT4fRWmS25ecHpvD5L-
P6H6hg12xValgudWSZKE

E-booki anglojezyczne, dostepne po zalogowaniu,
https://www.hubspot.com/resources/ebook/social-media

Materiaty do e-
learningu

S ©®XN

12.

13.

14.

15.

16.

Katarzyna Granops-Szkoda, Jak zdoby¢ pierwszy 1000
(zaangazowanych) fanéw na Facebooku?
https://www.youtube.com/watch?v=uCUeh_PZZ00

Nowy Marketing, Social Media 2010-2015-2020 - ebook, dostepny
do pobrania na https://nowymarketing.pl/a/7315,social-media-
2010-2015-2020-ebook-od-nowego-marketingu

Georgiew Franciszek, Ksiega Adséw. Czyli jak zosta¢ Tygrysem Social
Media. E-book, dostepny na https://docplayer.pl/52278049-Social-
tigers-ksiega-adsow.html

Narzedzia Facebooka
https://www.facebook.com/business/tools/ads-manager

Reklamy w social media - jak ciekawie je pokazac?,
https://www.youtube.com/watch?v=tXAy7XRF08s

Kanat You Tube Sprawny Marketing,
https://www.youtube.com/channel/UCmLETDxw4P8X7j-uUZ4udSw
Blog agencji Social Tigers, https://socialtigers.pl/blog#

Blog Senti One, https://sentione.com/pl/blog

Blog Akademia Brand24, https://blog.brand24.pl/

Telus Marta, Trendy w digital marketingu 2019 - cze$¢ | - Social
Media, https://socjomania.pl/trendy-w-digital-marketingu-2019-cz-1

. Hrywna Oksana, Komunikatory — przyszto$¢ social media?,

https://marketingibiznes.pl/social-media/komunikatory/
Paroszkiewicz Szymon, Czy komunikatory to nowe media
spotecznosciowe? https://nowymarketing.pl/a/6043,czy-
komunikatory-to-nowe-media-spolecznosciowe

Szkolenia Facebook Blueprint -
https://www.facebookblueprint.com/student/catalog

Artur Jablonski - blog - Social Media -
https://arturjablonski.com/category/social-media/

- http://infolia.pl/szkolenie/jak-zdobyc-uwage-klientow-w-social-
media/ SZKOLENIE Jak zdoby¢ uwage klientow i zapanowac¢ nad
mediami spotecznosciowymi?
http://infolia.pl/szkolenie/webwriting-jak-pisac-zeby-chcieli-czytac /
- SZKOLENIE Jak pisac, zeby chcieli czytac?



http://repozytorium.p.lodz.pl/bitstream/handle/11652/1463/Social_Media_Marketing_Grebosz_Siuda_Szymanski_2016.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://repozytorium.p.lodz.pl/bitstream/handle/11652/1463/Social_Media_Marketing_Grebosz_Siuda_Szymanski_2016.pdf?sequence=1&isAllowed=y
http://repozytorium.p.lodz.pl/bitstream/handle/11652/1463/Social_Media_Marketing_Grebosz_Siuda_Szymanski_2016.pdf?sequence=1&isAllowed=y
https://pressinstitute.eu/wp-content/uploads/2017/01/raport-social-media.pdf
https://pressinstitute.eu/wp-content/uploads/2017/01/raport-social-media.pdf
https://kodabots.com/blog/storytelling-w-chatbocie-czyli-pol-miliona-interakcji-w-4-dni/?fbclid=IwAR0Smme6PkV2w3cBXwIVYT4fRWmS25ecHpvD5l-P6H6hg12xValgudWSZkE
https://kodabots.com/blog/storytelling-w-chatbocie-czyli-pol-miliona-interakcji-w-4-dni/?fbclid=IwAR0Smme6PkV2w3cBXwIVYT4fRWmS25ecHpvD5l-P6H6hg12xValgudWSZkE
https://kodabots.com/blog/storytelling-w-chatbocie-czyli-pol-miliona-interakcji-w-4-dni/?fbclid=IwAR0Smme6PkV2w3cBXwIVYT4fRWmS25ecHpvD5l-P6H6hg12xValgudWSZkE
https://kodabots.com/blog/storytelling-w-chatbocie-czyli-pol-miliona-interakcji-w-4-dni/?fbclid=IwAR0Smme6PkV2w3cBXwIVYT4fRWmS25ecHpvD5l-P6H6hg12xValgudWSZkE
https://www.hubspot.com/resources/ebook/social-media
https://www.youtube.com/watch?v=uCUeh_PZZ0o
https://nowymarketing.pl/a/7315,social-media-2010-2015-2020-ebook-od-nowego-marketingu
https://nowymarketing.pl/a/7315,social-media-2010-2015-2020-ebook-od-nowego-marketingu
https://docplayer.pl/52278049-Social-tigers-ksiega-adsow.html
https://docplayer.pl/52278049-Social-tigers-ksiega-adsow.html
https://www.facebook.com/business/tools/ads-manager
https://www.youtube.com/watch?v=tXAy7XRF08s
https://www.youtube.com/channel/UCmLETDxw4P8X7j-uUZ4udSw
https://socialtigers.pl/blog
https://sentione.com/pl/blog
https://blog.brand24.pl/
https://socjomania.pl/trendy-w-digital-marketingu-2019-cz-1
https://marketingibiznes.pl/social-media/komunikatory/
https://nowymarketing.pl/a/6043,czy-komunikatory-to-nowe-media-spolecznosciowe
https://nowymarketing.pl/a/6043,czy-komunikatory-to-nowe-media-spolecznosciowe
https://www.facebookblueprint.com/student/catalog
https://arturjablonski.com/category/social-media/
http://infolia.pl/szkolenie/jak-zdobyc-uwage-klientow-w-social-media/
http://infolia.pl/szkolenie/jak-zdobyc-uwage-klientow-w-social-media/
http://infolia.pl/szkolenie/webwriting-jak-pisac-zeby-chcieli-czytac

17. https://business.instagram.com/blog/instagram-webinar-
series?locale=pl_PL

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

C1 - Przekazanie studentom wiedzy z zakresu problematyki mediéw spotecznosciowych.
C2 - Przygotowanie do praktycznego wykorzystania ustug oferowanych przez serwisy spotecznosciowe.

C3 -Wyrobienpotrafi w optymalny sposéb wykorzystaé mozliwosci medidw spotecznosciowych, potrafi
zapanowacé nad sytuacjg kryzysowag w mediach spotecznosciowych, rozumie mechanizmy reklamy w mediach
spotecznosciowych, odréznia tresci reklamowe publikowane w mediach spotecznosciowych.

a. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

Cwiczenia laboratoryjne:

1. Jak publikowaé na Facebooku — budowa postéw i ich rodzaje - kreacja, skuteczny copywriting i nagtéwki.
Najnowsze trendy — video, relacje live; publikowanie wydarzenia; real-time marketing - case study - 2 godziny
(warunkiem przystgpienia do ¢wiczen z tego tematu jest wczesniejsze zaliczenie go formie e-learningowej)

2. Formatyi narzedzia reklamowe na Facebooku - zaktadanie konta reklamowego; tworzenie pierwszej
kampanii reklamowej krok po kroku - 2 godziny

3. Instagram - platforma nie tylko dla mobilnych influenceréw - narzedzia publikowania — mobile oraz desktop,
aplikacje wspomagajace prace na Instagramie ( edycja foto, video, naktadki i filtry, analityka, planowanie
postéw), funkcje Instagram Stories, #hashtagi, taczenie profilu na Instagramie z fanpage'm na Facebook,
najlepiej prowadzone profile, najciekawsze wspoétprace w ramach influencer marketing - case study.
Publikowanie postéw z poziomu desktopu, mobile oraz stories. - 2 godziny (warunkiem przystgpienia do
éwiczen z tego tematu jest wczesniejsze zaliczenie go formie e-learningowej)

4. X (Twitter) - idealne narzedzie pracy dziennikarskiej - publikacja pierwszego postu. Najbardziej opiniotwdrcze
konta - case study — 1 godzina (warunkiem przystapienia do éwiczen z tego tematu jest wczes$niejsze
zaliczenie go formie e-learningowej)

5. Personal Branding na przyktadzie LinkedIn - konfiguracja profilu osobistego, uzupetnianie danych - tworzenie
CV -1 godzina (warunkiem przystapienia do ¢wiczen z tego tematu jest wczesniejsze zaliczenie go formie e-
learningowej)

6. Podstawy prowadzenia konta w serwisie YouTube —wykorzystanie darmowych narzedzi do montazu
krotkiego wideo, publikacja krotkiego materiatu wideo. Case Studies - 3 godziny (warunkiem przystgpienia
do ¢wiczen z tego tematu jest wczesniejsze zaliczenie go formie e-learningowej)



https://business.instagram.com/blog/instagram-webinar-series?locale=pl_PL
https://business.instagram.com/blog/instagram-webinar-series?locale=pl_PL

10.

Pinterest - kopalnia inspiracji zdominowana przez kobiety - omdéwienie podstawowych funkcji, podstawy
interfejsu, konta biznesowe i prywatne, wykorzystanie w biznesie, najwazniejsze funkcje, organizacja tresci.
Tworzenie tablic oraz pinéw - 2 godziny

Social Media przysztosci? Platformy komunikacyjne - Case study, zastosowanie storytellingu w chatbocie
na Messenger — 2 godziny (warunkiem przystgpienia do ¢wiczen z tego tematu jest wczesniejsze zaliczenie go
formie e-learningowej)

Wykorzystanie medidw spotecznosciowych w pracy dziennikarza - Wykorzystanie serwiséw
spotecznosciowych w publikowaniu tresci dziennikarskich. Dyskusja na temat wptywu na etyke
dziennikarska. Sposoby weryfikacji danych. Case study — najaktywniejsi dziennikarze w polskich social
mediach - 2 godziny

Monitoring mediow spotecznosciowych - analiza Statystyk Facebooka — najlepsze godziny publikacji,
analiza demograficzna spotecznosci - 1 godzina (warunkiem przystapienia do éwiczen z tego tematu jest
wczesniejsze zaliczenie go formie e-learningowej)

E-learning:

Jak publikowa¢ na Facebooku - Informacje ogélne, podstawowe pojecia, profil uzytkownika, Facebook Edge
Rank czyli jak skutecznie publikowa¢ posty, profil, fanpage, grupy, wydarzenia - budowanie lojalnej,
zaangazowanej i wartosciowej spotecznosci w ramach fanpage’a - 2 godziny

Bezpieczenstwo na Facebooku - jak chronié swoje konto na Facebooku? Ustawienia bezpieczenstwa,
prywatnosci; role na stronie oraz ich uprawnienia; wirusy na Facebooku, wytudzanie danych - 1 godzina

Instagram - platforma nie tylko dla mobilnych influenceréw: — podstawowa funkcjonalnosé, trendy i kierunki
rozwoju, influencer marketing - 1 godzina

X (Twitter) - idealne narzedzie pracy dziennikarskiej - Omoéwienie podstaw interfejsu, personalizacji profilu,
uzycie #hashtagéw , podstawowe funkcje, budowanie zaangazowania - 1 godzina

Personal Branding na przyktadzie LinkedIn - Omdéwienie podstaw interfejsu, tworzenie sieci kontaktéw,
przydatne funkcje, strona firmowa. Wykorzystanie portalu w procesie rekrutacji, budowanie marki wtasnej
oraz firmowej za pomoca portalu, pojecie personal branding - 1 godzina

Podstawy prowadzenia konta w serwisie YouTube — podstawowe funkcje oraz pojecia, kanat, konto prywatne
a konto firmowe, aspekty techniczne - przesytanie filmu i podstawowe ustawienia, kierunki rozwoju i
najnowsze trendy, video marketing - 1 godzina

Social Media przysztosci? Platformy komunikacyjne. Omdwienie najpopularniejszych komunikatoréw -
Messenger, WhatsApp, Viber, Face Time, funkcje jakimi dysponujg komunikatory, ograniczenia oraz kierunki
rozwoju, chat booty, kreatywne wykorzystanie komunikatow w branzy medialnej oraz marketingu. - 1 godzina




Jak pozycjonowa¢ w Social Media? Analiza skutecznego tworzenia contentu social media w kontekscie
pozycjonowania i budowania zasiegdw, pojecia Content Marketingu, pozycjonowanie na Faceboooku,
Twitterze, Pinterescie, Linked In oraz Instagramie - 1 godzina

Monitoring mediow spotecznosciowych - Narzedzia do monitorowania profili w mediach
spotecznosciowych, przyktadowe programy do monitorowania, dlaczego warto monitorowac swoje social
media - optymalizacja projektu, analiza danych, badanie swojej spotecznosci i szybka reakcja na feedback -
1 godzina

10. Kryzysy w mediach spotecznosciowych, czy zawsze wybuchajg w weekendy? - Szybka reakcja, jak poradzi¢
sobie z niezadowolonym klientem, reakcja na krytyke, negatywny komentarz - jak go wychwycic¢ zanim
rozejdzie sie dalej, jak na niego odpowiedzie¢. Case study - najgtosniejsze przypadki kryzyséw w ostatnich
latach, dobre i zte przyktady. Tworzenie planu zarzadzania kryzysem na wybranej platformie - 2 godziny

4.2. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
X Student, ktéry zaliczyt przedmiot kierunkowych
ﬁ ’ v vip efektéw uczenia
sie
w zakresie WIEDZY:
W01 | Ma pogtebiong wiedze na temat serwiséw spotecznosciowych i sposobéw ich DKS2P_W05
wykorzystania przez dziennikarza
W02 | Identyfikuje i wtasciwie dobiera narracje i formy komunikacji wykorzystywane w DKS2P_W07
mediach spotecznosciowych
w zakresie UMIEJETNOSCI:
U01 | Zna specyfike i struktury najwazniejszych mediéw spotecznosciowych oraz potrafi
sprawnie poruszacé sie w tym srodowisku i dostrzega ich przydatnosé w pracy DKS2P_U02
zawodowej
U022 | Identyfikuj hani ddziat i did t Sci h naich
.en yfi L!Jelmec anizmy oddziatywania mediéw spotecznosciowych naic DKS2P_U06
uzytkownikéw
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
KO1 Dostrzega zalety .| wady wynikajgce z wykorzystania mediow spotecznosciowych w DKS2P_K04
pracy zawodowej
4.3. Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie
Sposéb weryfikaciji (+/-
Efekty p y ji (+/-)
przedmiotowe E i .
ustrg:e/mi]:;m Kolokwium Proiekt* Aktywnos Praca Praca Inne (E-
(symbol) ::yF:* * J c wtasna* w grupie* | learning)*
na




zajeciach
*
Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec
wi:cC wicC wi:cC wi:cC wi:cC wicC Wi cC
WO01 + + + +
W02 + + + +
uUuo1 + + + +
uo2 + + + +
K01 + + + +
*niepotrzebne usunaé
4.4. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia sie
Forma | Ocen .
. Kryterium oceny
zajec a
3 51-60% mozliwych do zdobycia punktéw. Zaliczone zajecia e-learningowe.
3‘6 3,5 |61-70% mozliwych do zdobycia punktéw. Zaliczone zajecia e-learningowe.
-E 4 71-80% mozliwych do zdobycia punktéw. Zaliczone zajecia e-learningowe.
0
N
§ 4,5 |81-90% mozliwych do zdobycia punktéw. Zaliczone zajecia e-learningowe.
0
5 91-100% mozliwych do zdobycia punktéw. Zaliczone zajecia e-learningowe.
5.BILANS PUNKTOW ECTS - NAKLAD PRACY STUDENTA
Obcigzenie studenta
. Studia Studia
Kategoria
stacjonarne | niestacjonarn

e

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE

NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/ 30 )
Udziat w ¢wiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 18 -
Udziat w egzaminie/kolokwium zaliczeniowym* -
Inne (jakie?)*E-learning 12 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20 -
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 10 -

Przygotowanie do egzaminu/kolokwium*




Zebranie materiatéw do projektu, kwerenda internetowa* 10 -

tACZNA LICZBA GODZIN 50 -

PUNKTY ECTS za przedmiot 2 -

*niepotrzebne usunac

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy oséb prowadzacych przedmiot w danym roku
akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.B/C.MBM

Nazwa polskim
przedmiotu w
jezyku angielskim

Metody Badan Medioznawczych

Media Research Methods

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiéw

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiéw

Stacjonarne / niestacjonarne

1.3. Poziom studiéw

Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow*

Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte
przedmiotu

dr Tomasz Chrzastek

1.6. Kontakt

tomasz.chrzastek@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wyktadowy

jezyk polski

2.2. Wymagania wstepne*

Znajomos¢é metody — Analiza zawartosci medidéw

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Wyktad 15 godz, Cwiczenia projektowe 30 godz.,

3.2. Miejsce realizacji zaje¢

zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé¢

Egzamin, zal. zoceng

3.4. Metody dydaktyczne

wyktad — wyktad informacyjny z elementami wyktadu problemowego
éwiczenia — metoda projektéw, dyskusja, elementy tutoringu
akademickiego

3.5. Wykaz podstawowa
literatury

1. BabbieE., Badania spoteczne w praktyce, Warszawa 2007

2. Badaniailosciowe i jako$ciowe w studiach nad komunikowaniem,
red. B. Dobek-Ostrowska, W. Sobera, Wroctaw 2017

3. Metody badan medioznawczych i ich zastosowanie, red. A.
Szymanska, M. Lisowska-Magdziarz, A. Hess, Krakéw 2018. (do
pobrania wersja PDF)
https://media.uj.edu.pl/documents/1384650/135880835/Agnieszka
%C2%A0Szymanska%2C+Malgorzata%C2%A0Lisowska-
Magdziarz%2C+Agnieszka+Hess+%28red%29.+METODY+BADAN+M
EDIOZNAWCZYCH+I+ICH+ZASTOSOWANIA.pdf/5b8957cd-6880-
435d-a4fe-7a4325ba08d9

4. Sztumskil., Wstep do metod i technik badan spotecznych, Katowice
2010

5. WimmerR. D., Dominick J. R., Mass media. Metody Badan, Krakéw
2008




uzupetniajgca 6. Lisowska-Magdziarz M., Analiza zawartosci mediéw. Przewodnik dla
studentdw, Krakéw 2004

7. McCombs M., Ustanowienie agendy. Media masowe i opinia
publiczna, Krakéw 2008

8. Mielczarek T., Medioznawstwo polskie. Ludzie - instytucje — nauka,
Kielce 2021

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C1. (W) Przekazanie studentom wiedzy z zakresu metod badarn medioznawczych.

C2. (U) Przygotowanie do praktycznego wykorzystania r6znych metody do badan medioznawczych.

C3. (K) Ksztattowanie krytycznej postawy wobec zawartosci przekazéw medialnych.

4.2. Tres$ci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)
Wyktady

Wprowadzenie do tematyki wyktadéw - 1

Badania medioznawcze a etyka — 2 godz.

Rola metod badawczych w badaniach mediéw - 2 godz.

Badania jakosciowe: KAD. Analiza wizerunku. Metoda Manifesto Reserch Group - 2 godz.

Badania ilosciowo-jakosciowe: Badania nad komunikacjg polityczng. Analiza reklamy politycznej i
materiatdw wyborczych na wybranych przyktadach. Spoteczna analiza sieciowa (social network
analysis) w badaniach uzytkownikéw serwiséw spotecznosciowych - 8 godz.

okl wd=

Cwiczenia

Wprowadzenie do tematyki éwiczen, 2 godz.

Analiza tresci- 2 godz.

Agenda-setting w badaniach medioznawczych -2 godz.
Badania sondazowe i longitudinalne — 2 godz.

Badania mediéw drukowanych - 2 godz.

Badania medidw elektronicznych -2 godz.

Badania reklamy i public relations — 2 godz.

Badania Internetu i badania w Internecie — 2 godz.
Badania mediéw spotecznosciowych -2 godz.
Przeprowadzenie przez studentéw badan — 10 godz.
Przedstawienie przez studentéw wynikéw badan - 2 godz.

S9Nk~ N =

= O

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do

£ . . . kierunkowych
£ Student, ktory zaliczyt przedmiot efektéw uczenia
sie
w zakresie WIEDZY:
W01 Stosuje terminologie obejmujaca zagadnienia badan medioznawczych metody, DKS2P W02

narzedzia oraz techniki badania mediow.




W02 Zna wspotczesne tendencje badawcze stosowane w badaniach medioznawczych. DKS2P_WO05
w zakresie UMIEJETNOSCI:
U071 Potrafi opracowac i przeds_tawié pisemnie i gstnie ro?\’/viazania konkretnego DKS2P_U10
problemu badawczego zwigzanego z badaniem medidw.
Posiada umiejetnosc¢ integrowania wiedzy z réznych dyscyplin oraz zastosowania jej
U2 Hmiejgine 8 yzroznyeh dyseyp Y| bks2p_uos
w badaniach medioznawczych.
uo3 Potrafi wspotpracowac i odnalez¢ sie w zespole badawczym. DKS2P_U14
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
KO Jest s’wigdomy ciggtej transformacji mediow i ‘koni't'acznos'ci do‘stosowywania DKS2P_KO1
narzedzi badawczych do nowych form komunikacji spoteczne;.
K02 Potrafi odpo'vviegl'nio za,planowac’: swoj.q p'race, i'prawidtowo qkreélié priorytety DKS2P_K03
stuzace realizacji okreSlonego przez siebie lub innych zadania.
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie
Sposodb weryfikaciji (+/-)
Egzamin Aktywnosé
. A I Praca Praca Inne
Efekty ustny/rilsemny Kolokwium Projekt ' nf';\ . wiasna* W grupie* (jakie?)*
przedmiotowe zajeciach
(symbol) Forma zajeé | Formazaje¢ | Formazaje¢ | Formazaje¢ | Formazaje¢ | Formazajeé¢ | Forma zajec
wicC wicC w:cC wi:cC w:cC wici T |WwWicC
WO01 + + + +
W02 + + +
uo1 + i +
uo2 iy o i
uo3 + +
K01 iy i +
K02 i + +

*niepotrzebne usunaé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia sie

Ocen
zajec a

Kryterium oceny

3 Zgromadzenie 51-60% mozliwych do zdobycia punktéw.

3,5

Zgromadzenie 61-70% mozliwych do zdobycia punktow.




4 Zgromadzenie 71-80% mozliwych do zdobycia punktéw.

4,5 | Zgromadzenie 81-90% mozliwych do zdobycia punktéw.

5 Zgromadzenie 91-100% mozliwych do zdobycia punktow.

3 Zgromadzenie 51-60% mozliwych do zdobycia punktéw.

"é 3,5 | Zgromadzenie 61-70% mozliwych do zdobycia punktéw.
-2 4 Zgromadzenie 71-80% mozliwych do zdobycia punktow.
)
N
§ 4,5 | Zgromadzenie 81-90% mozliwych do zdobycia punktéw.
O

5 Zgromadzenie 91-100% mozliwych do zdobycia punktow.

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKLAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarn

e
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 45 )
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
Udziat w wyktadach* 15 -
Udziat w éwiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 30 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30 -
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 10 -
Zebranie materiatow do projektu, kwerenda internetowa* 10 -
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 4 -
Udziat w egzaminie/kolokwium zaliczeniowym™* 2 -
Inne (jakie?)* Konsultacje w czasie przygotowywania projektu 4 -
tACZNA LICZBA GODZIN 75 -
PUNKTY ECTS za przedmiot 3 -

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji (dataiczytelne podpisy 0séb prowadzacych przedmiot w danym roku akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu
Nazwa przedmiotu polskim
W jezyku angielskim

Opinia publiczna

Public opinion

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

1.2. Forma studiow

Stacjonarne

1.3. Poziom studiéow

Drugiego stopnia

1.4. Profil studiow*

Profil praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu

prof. zw. dr hab. Agnieszka Kasinska-Metryka

1.6. Kontakt

akm@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec ¢wiczenia

3.2. Miejsce realizacji zajeé Pomieszczenia dydaktyczne UJK

3.3. Forma zaliczenia zajec¢ Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne konwersatorium, praca w grupach

3.5. Wykaz podstawowa e  W. Lippmann, Opinia publiczna, Fundacja Lethe , Warszawa 2020

literatury e E. Mlyniec, Opinia publiczna. Elementy teorii i praktyki politycznej,
Wyd. Adam Marszatek, Torun 2017.
e E. Nowak-Teter, Opinia publiczna on-line, wyd. UMCS, Lublin
2023
uzupelniajaca e S. Michalczyk, Teoria komunikowania masowego, Wyd. US,

Katowice 2019.
J. Anuszewska, Sondaze — zwierciadio spoteczenstwa, CeDeWu,
Warszawa 2018.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
Cl. Zapoznanie studenta ze znaczeniem opinii publicznej w systemach demokratycznych.




C2. Wyksztalcenie umiejetnosci samodzielnego konstruowania i wykorzystywania podstawowych narzedzi
badawczych.

C3. Utrwalenie i poglgbienie umiejetnosci pracy w grupie i efektywnego komunikowania spotecznego.

4.2. TreSci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)
Cwiczenia

1.
2.

Geneza badan opinii publiczne;.

Opinia spoleczna a opinia publiczna.

. Zréznicowanie definicji opinii publiczne;.

. Funkcje opinii publiczne;j.

. Stereotypy, uprzedzenia, mity, plotki i pogtoski.

. Os$rodki badania opinii publiczne;.

. Badania ilosciowe. Jakie btedy zagrazajg badaniom sondazowym?

. Badania jakosciowe.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do

hv . . kierunkowych
x r
g Student, ktory zaliczyl przedmiot efektéw uczenia
sie
w zakresie WIEDZY:
WO01 | Ma rozszerzong wiedze o rodzajach instytucji zajmujacych si¢ badaniami spotecznymi, ze | DKS2P__ W09
szczegbdlnym uwzglednieniem roli medidw 1 we wspodtczesnym $wiecie.
W02 | Ma poglebiong wiedze o procesach zmian w sferze mediow i komunikacji spotecznej w | DKS2P_ W12
obrebie spoteczenstwa i wie jak przebiegaja badania spoteczne.
w zakresie UMIEJETNOSCI:
UO1 | Potrafi wyszukiwac, analizowac, selekcjonowac, krytycznie oceniac i taczy¢ wyniki DKS2P_UO01
badan spotecznych i na ich podstawie przygotowaé wtasne wypowiedzi.
U02 | Jest swiadomy koniecznosci wspotdziatania i pracy w grupie podczas zaj¢¢ na terenie DKS2P U14
uczelni oraz poza nig, wykazujac si¢ przy tym inicjatywa oraz potrafi pokierowac
zespotem.
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 | Krytycznie ocenia wyniki badan spotecznych i dostrzega znaczenie wiedzy w DKS2P K01

rozwiazywaniu problemow poznawczych i praktycznych.

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektéw uczenia si¢




Sposob weryfikacji (+/-)
Egzal.nm 'JKolokwium . Aktywnos¢ Praca Praca Inne
Efekty ustny/pisem * Projekt* na « - e ok
. * S wlasna w grupie (jakie?)
przedmiotowe y zajeciach
(symbol) Forma Forma Forma . ,| Forma Forma Forma
. . iy Forma zajeé iy . iy
zajeé zajeé zajeé zajeé zajeé zajeé
wiCciy.. o wiyCci..\wWiCi..|\WiCi{ ... | WmCi..|WiCi..|WiC
WOI —+ +
W02 + +
uol1 + +
u02 + +
K01 + "

*niepotrzebne usungé

4.5.Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia si¢

l?z(;gr‘;léa Ocena Kryterium oceny
3 Aktywnos¢ i praca w grupie ; test koncowy na min. 51proc.
*é 3,5 | Aktywnosc i praca w grupie ; test koncowy na 61-70 proc.
:g 4 Aktywnos¢ i praca w grupie ; test koncowy na 71 -80 proc.
g 4,5 | Aktywnosc i praca w grupie ; test koncowy na 81- 90 proc.
” 5 Aktywnos¢ i praca w grupie ; test koncowy powyzej 90 proc.

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKEAD PRACY STUDENTA

Obcigzenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30 )
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w ¢wiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 30 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20 -
Przygotowanie do ¢wiczen, konwersatorium, laboratorium* 15 -
Przygotowanie do kolokwium* 5 -
LACZNA LICZBA GODZIN 50 -
PUNKTY ECTS za przedmiot 2 -

*niepotrzebne usunqgé



KARTA PRZEDMIOTU

0321.5.DKS2.B/C.PPT

Kod przedmiotu
Nazwa przedmiotu polskim
W jezyku angielskim

Podstawowe problemy telewizji

The Basic issues of TV

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

1.2. Forma studiow

Stacjonarne

1.3. Poziom studiéow

Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow*

Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte
przedmiotu

Prof. zw. dr hab. Tomasz Mielczarek

1.6. Kontakt

tomasz.mielczarek@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Wyklad

3.2. Miejsce realizacji zajeé

Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé

Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Wyklad informacyjny, metoda projektow

3.5. Wykaz podstawowa
literatury

Pokorna—Ignatowicz K., Telewizja w systemie politycznym i medialnym
PRL, Krakow 2003.

Koziet A., Za chwilg dalszy cigg programu, Warszawa 2003.
Swierczynska—Glownia W., Ewolucja rynku telewizyjnego w Polsce. Analiza
przypadku TVP i TVN, Krakow 2014.

Mielczarek T., W analogowym $wiecie. Zarys dziejow telewizji w Polsce w
latach 1989 — 2013, Kielce 2015.

uzupekniajaca

Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji z lat 2015 —
2022;

Ustawa o radiofonii i telewizji [sejm.gov.pl];

Skrzypczak J., Polityka medialna w okresie konwersji cyfrowej radiofonii i
telewizji, Poznan 2011.

Godzic W., Telewizja i jej gatunki, Krakow 2004.




4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C 1. Zaprezentowanie podstawowych polskich podmiotow nadawczych

C. 2 Przeglad najwazniejszych formatow telewizyjnych

C. 3 Przeglad sposobow realizacji misji publicznej przez TVP SA (zatozenia ustawowe i ich realizacja).

4.2. Tresci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)

Wyklad

Pojawienie si¢ telewizji na $wiecie i w Polsce,

Telewizja w PRL — realizacja funkcji kulturotworczych i edukacyjnych,

Telewizja w systemie politycznym PRL (funkcje propagandowe, agitacyjne i informacyjne),

Uwarunkowania prawne funkcjonowania telewizji w Polsce (ustawa o RTV oraz jej kolejne nowelizacje),

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji jako ,,regulator” rynku telewizyjnego,

TVP SA — dziatalno$¢ po 1989 .

Nadawcy komercyjni — Polsat, TVN i inne,

Telewizje lokalne, sieci kablowe,

Telewizje satelitarne, telewizja w internecie,

Cyfryzacja przekazow telewizyjnych,

Europejskie regulacje dotyczace tv.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do

pv . . . kierunkowych
=
g Student, ktory zaliczyl przedmiot efektéw uczenia
sie
w zakresie WIEDZY:
WO01 | Ma rozszerzong wiedzg o rodzajach struktur i instytucji spotecznych, ze szczegolnym DKS2P_W09
uwzglednieniem telewizji roznych typow.
W02 | Ma poglebiong wiedze na temat wybranych systemow norm i regut prawnych, DKS2P W11
organizacyjnych, ekonomicznych i etycznych regulujacych funkcjonowanie telewizji.
w zakresie UMIEJETNOSCI:
U01 | Umie zastosowac¢ ztozong argumentacje, poprawng pod wzgledem merytorycznym i DKS2P_U07
retorycznym, w ustnych i pisemnych pracach dotyczacych telewizji, potrafi tratnie
cytowac poglady badaczy dla wzmocnienia swoich opinii i sadow, umie przedstawic¢
wnioski na podstawie sformutowanych przestanek.
U02 | Sprawnie postuguje si¢ systemami normatywnymi (prawnymi, etycznymi, zawodowymi) | DKS2P U12

w celu rozwigzania konkretnych problemow zwigzanych z praca w telewizji.




w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

KO1 | Identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane ze specyfika wykonywania zawodu DKS2P K04
dziennikarza telewizyjnego i jest przygotowany do ich rozwigzywania.
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia si¢
Sposob weryfikacji (+/-)
Kolokwium . A’ktywnos Praca Praca Inne obecnosé
Efekty Projekt* ¢ na .
. * . . wlasna* w grupie* | na wykladach
przedmiotowe zajeciach
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma .,
.. - . . ., Forma zajeé
zajeé zajed zajed zajed zajed
wiC wiC wiC wiC wicC w.C
WOl o + +
w02 o + +
Uo1 ar + +
uo02 4 + +
KoO1 4 + +

*niepotrzebne usungé

4.5.Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia si¢

l;(;g?éa Ocena Kryterium oceny
3 Obecnosci — 60-90%.
§ 3,5 | Obecnosci —91-100%.
E 4 Obecnosci oraz praca zaliczeniowa (projekt) w przedziale 71-80%
E? 4,5 | Obecnosci oraz praca zaliczeniowa (projekt) w przedziale 81-90%
5 Obecnosci oraz praca zaliczeniowa (projekt) w przedziale 91-100% i rozmowa o tresci pracy

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obcigzenie studenta

Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30 )
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
Udzial w wyktadach* 30 -

SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/

20




Przygotowanie do wyktadu* 10
Zebranie materialow i opracowanie do projektu 10
LACZNA LICZBA GODZIN 50
PUNKTY ECTS za przedmiot 2

*niepotrzebne usungdé

Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.B/C.PZEM

w jezyku

Nazwa przedmiotu

polskim

angielskim

Podstawy zarzadzania i ekonomiki mediéw

Management and media economics

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

1.2. Forma studiow

Stacjonarne

1.3. Poziom studiéow

Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow* Praktyczny
1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu Dr hab. Jolanta Dzierzynska-Mielczarek, prof. UJK
1.6. Kontakt jdm@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Wyktad, ¢wiczenia

3.2. Miejsce realizacji zajeé

Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé

Egzamin, zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Wyklad — wykiad informacyjny z elementami wykfadu problemowego;
Cwiczenia — metoda projektowa

3.5. Wykaz
literatury

podstawowa 1. T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku. Wprowadzenie do ekonomiki
mediow, Warszawa 2006
2. J. Dzierzynska-Mielczarek, Rynek mediow w Polsce, Warszawa 2018
uzupelniajaca 1. J. Dzierzynska-Mielczarek, Oblicza polskiego rynku medialnego.

Tendencje i analizy przypadkow, Kielce 2015
2. Raporty finansowe Agora S.A, TVN S.A., Cyfrowy Polsat S.A.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. WYKLAD

C1 — Przekazanie studentom wiedzy na temat specyfiki rynku mediow i zarzadzania firmg medialng

C2 — Przekazanie studentom wiedzy na temat zmian dokonujacych si¢ w $wiecie technologii komunikowania oraz
ogolnych procesow rozwojowych takich jak globalizacja, fragmentacja popytu, koncentracja kapitatu

4.2. CWICZENIA
C1 — Przygotowanie do praktycznego funkcjonowania w przemysle medialnym




C2 - Umiejetno$¢ pracy w mediach, jako w przedsigwzigciach ekonomicznych, komercyjnych, przede wszystkim na
stanowiskach zarzadczych réznego szczebla

a.

Nk W=

TreSci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

WYKLAD

Podstawowe pojecia z zakresu makro 1 mikroekonomii mediow
Specyfika produktéw medialnych i produkcji medialne;j.
Struktura rynku mediéw

Podaz i popyt na rynku mediow

Konkurencja rynkowa mediow

Zarzadzanie przedsi¢biorstwem medialnym

Nowe modele biznesowe w przemysle medialnym.

b

CWICZENIA

Rynek mediéw w Polsce
Rynek prasowy

Rynek radiowy

Rynek telewizyjny
Rynek nowych mediow

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do

pv . . kierunkowych
x r
ﬁ Student, ktory zaliczyl przedmiot efektéw uczenia
sie
w zakresie WIEDZY:
Wwol1 Ma pogtebiong wiedze szczegdtows z zakresu makro i mikroekonomii mediow. DKS2P_ W03
w02 Ma poglebiong wiedzg na temat struktury rynku mediow i specyfiki przedsigbiorstw i | DKS2P_W04
produktéw medialnych.
w zakresie UMIEJETNOSCI:
uo1 Potrafi wyszukiwac, analizowac, selekcjonowac, krytycznie oceniac i taczy¢ informacje z | DKS2P_UO1
zakresu ekonomiki mediéw i na ich podstawie przygotowaé wlasne wypowiedzi.
uo02 Umie sprawnie poshugiwaé si¢ aktami normatywnymi dotyczacymi funkcjonowania DKS2P _U12
przedsiebiorstw medialnych, jest przygotowany do pracy w mediach, jako
przedsiewzigciach ekonomicznych, komercyjnych, przede wszystkim na stanowiskach
zarzadczych roznego szczebla.
Uo03 Jest swiadomy zalet wspotdziatania i pracy w grupie, wykazuje si¢ umiejetnoscia DKS2P U14
organizacji tej pracy, potrafi pokierowac zespotem prowadzacym badania nad ekonomika
medidw.
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 Mysli i dziala w duchu przedsigbiorczosci, wykazuje si¢ tolerancja wobec pogladow i | DKS2P K02

postaw innych.




4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia si¢

Sposob weryfikacji (+/-)
. Aktywno$
Egzamin . .
. Kolokwium . ¢ Praca Praca Inne
Efekty ustny/pisemn| * Projekt* « - e ok
. * na wlasna w grupie (jakie?)
przedmiotowe y S
zajeciach
bol
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajeé zajeé zajeé zajeé zajeé zajeé zajeé
wicC wicC wicC wicC wicC wicC wicC
Wwol1 + + +
W02 + + +
uo1 + +
uo02 + + +
uo3 + +
K01 + + +
*niepotrzebne usungé
4.5.Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia si¢
For-m’a Ocena Kryterium oceny
zajeé
3 Egzamin zdany w przedziale: 51-60%
§ 3,5 | Egzamin zdany w przedziale: 61-70%
§ 4 Egzamin zdany w przedziale: 71-80%
=
? 4,5 | Egzamin zdany w przedziale: 81-90%
5 Egzamin zdany w przedziale: 91-100%
3 Projekt przygotowany w przedziale: 51-60%, Praca wtasna
% 3,5 | Projekt przygotowany w przedziale: 61-70%, Praca wtasna
-E 4 Projekt przygotowany w przedziale: 71-80%, Praca wtasna
%}
N
§ 4,5 | Projekt przygotowany w przedziale: 81-90%, Praca wtasna
3
5 Projekt przygotowany w przedziale: 91-100%, Praca wtasna
5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA
Obcigzenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/




Udzial w wyktadach 15
Udziat w ¢wiczeniach 15
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 45
Przygotowanie do egzaminu 10
Zebranie materialow do projektu 25
Opracowanie projektu 10
LACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungdé

Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.B/C.PS

Nazwa przedmiotu polskim

W jezyku angielskim

Psychologia spoleczna

Social psychology

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

1.2. Forma studiow

Studia stacjonarne

1.3. Poziom studiéow

Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow*

Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte
przedmiotu

dr Katarzyna Krzystanek

1.6. Kontakt

katarzyna.krzystanek@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Wyktady, ¢wiczenia

3.2. Miejsce realizacji zajeé

Zajecia w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé

Zaliczenie z oceng, zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Wyktad: odczyt, opis, objasnienie, prezentacja filmu

Cwiczenia: referat, pogadanka, dyskusja grupowa, praca ze zrodtem drukowanym,
prezentacja filmu

3.5. Wykaz
literatury

podstawowa

1. Aronson E.,Wilson T., Akert R. Psychologia spofeczna. Serce i umyst.
Poznan 2014.

2. Cialdini R. Wywieranie wplywu na ludzi. Psychologia perswazji,
Gdansk 2023.

3. Davis M., McKay M., Fanning P., Sztuka skutecznego porozumiewania
sie. GWP, Gdansk 2018

4. Pease A 1 B. Mowa ciata. Poznan 2003.




uzupelniajaca 1. Aronson E. Czlowiek - istota spoleczna. Warszawa 2012.
2. Jarmuta A. Manipulacja i wywieranie wplywu na ludzi.2017.

3. Wosinska W. Psychologia zycia spolecznego, Gdansk 2007.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C1 (W) Zapoznanie studentéw z rolg psychologii spotecznej w wyjasnianiu zjawisk swiata spotecznego i rozumieniu
zachowan ludzi.
C2.(W) Ukazanie zwigzkéw migdzy osobowoscia a zachowaniem czlowieka w sytuacjach spotecznych
C3 (W+ Cw) Poszerzanie wiedzy o mechanizmach funkcjonowania cztowieka w sytuacjach spotecznych.
C4 (Cw) Poglebianie wiedzy dotyczacej porozumiewania sie, komunikacji werbalnej i niewerbalnej

C5(W+ Cw). Pokazanie przydatnosci wiedzy psychologicznej w rozwiazywaniu probleméw spotecznych i
doskonaleniu zawodowym

4.2. Tresci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)

Wyklad

1. Zapoznanie z kartg przedmiotu Psychologia spoteczna: przedmiot i metody badan, zwiazek z innymi dyscyplinami
naukowymi.

2. Osobowo$¢: struktura osobowosci, geneza i rozwdj osobowosci, osobowos¢ a samoregulacja i kontrola
zachowania.

Poczucie wlasnej wartosci: ksztattowanie, wplyw na podatnos¢ na perswazje.

Procesy atrybucji: rodzaje atrybucji, podstawowy i krancowy btad atrybucji.

Postawy: komponenty, wymiary, postawy a zachowanie.

Uprzedzenia: przyczyny i tlo uprzedzen, ostabianie uprzedzen.

Zachowania agresywne: psychologiczne teorie agresji, rodzaje agresji, czynniki wyzwalajace agresje.
wiczenia

z

O kAE W

1. Spostrzeganie spoteczne, atrakcyjnosc interpersonalna i autoprezentacja.
Proces ksztaltowania i zmiany postaw: cechy wiarygodnego nadawcy, rodzaje przekazu perswazyjnego, reklama,
cechy odbiorcy.
Porozumiewanie si¢ w sytuacjach spotecznych: komunikacja werbalna i niewerbalna, odczytywanie mowy ciata:
Konformizm: rodzaje, czynniki nasilajgce zachowania konformistyczne, uleganie autorytetom.
Stereotypy i dyskryminacja wsrod Polakow.
Grupa spoteczna: cele i normy grupowe, style kierowania grupa.
Zachowania prospoteczne: teorie altruizmu, kto pomaga , kto nie przyjmuje pomocy.

N

Nk w

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do

e . . . kierunkowych
g Student, ktory zaliczyl przedmiot efektéw uczZnia
sie

w zakresie WIEDZY:

WO01 | Wie, w jaki sposob poszerza¢ zasob terminologiczny obejmujacy nauki spoteczne oraz DKS2P W02
jak wykorzysta¢ go podczas podejmowanych zadafh zwigzanych z dziataniami
naukowymi i praktycznymi.




W02 | Ma poglebiong wiedz¢ o powigzaniach nauk o komunikacji spotecznej i mediach z DKS2P W04
psychologia oraz wie, jak te wiedzg zastosowac¢ w dziatalnosci medialnej i
okolomedialne;.
w zakresie UMIEJETNOSCI:
UO1 | Samodzielnie rozwija nabyte w toku studidow umiejetnoéci w zakresie relacji | DKS2P U03
miedzyludzkich i wykorzystuje je w celu odnalezienia si¢ na rynku pracy.
U02 | Posiada umiejetnosc taczenia wiedzy z zakresu nauk humanistycznych i nauk spotecznych, | DKS2P_U05
w tym z psychologii.
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 | Mysli i dziata w duchu przedsigbiorczos$ci, wykazuje si¢ empatig i tolerancjg wobec DKS2P K02
pogladéw i postaw determinowanych roznymi czynnikami, np. kulturowymi czy
etnicznymi.
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia si¢
Sposob weryfikacji (+/-)
Ak 3
Egzamin . ty'w 1os Inne
. Kolokwium . ¢ Praca Praca .
Efekty ustny/pisemn| N Projekt* " . . | (prezentacj
dmiotowe v na wlasna W grupie @)%
prze zajeciach*
(symbol)
Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajeé zajec zajeé zajeé zajeé zajeé zajeé
wiyci..|\wiCci..|wWiCi..|wWiCi..|WiCi{..|WiCi.|WC
Wwol1 +
w02 + + + +
uo1 + + +
uo02 + + s
K01 + + s

*niepotrzebne usungé

4.5.Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia si¢

Forma
zajeé

Ocena Kryterium oceny

wyklad (W)

3 Uzyskanie 51 -60 % pkt. z testu zaliczeniowego (kolokwium)

3,5 | Uzyskanie 61 -70 % pkt. z testu zaliczeniowego (kolokwium)

4 Uzyskanie 71 -80 % pkt. z testu zaliczeniowego (kolokwium)

4,5 | Uzyskanie 81 -90 % pkt. z testu zaliczeniowego (kolokwium)

5 Uzyskanie 91 -100 % pkt. z testu zaliczeniowego (kolokwium)




3 Wykonanie 51 — 60 % zadan stawianych studentowi

3,5 | Wykonanie 61 — 70 % zadan stawianych studentowi

4 Wykonanie 71 — 80 % zadan stawianych studentowi

4,5 | Wykonanie 81 — 90 % zadan stawianych studentowi

¢wiczenia (C)*

5 Wykonanie 91 — 100 % zadan stawianych studentowi

aktywnos¢ na zajeciach i udziat w dyskusji grupowe;j

Do zadan stawianych studentowi nalezy: przygotowanie i przedstawienie prezentacji multimedialnej na zadany temat,

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta

Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30

NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w wyktadach* 15

Udziat w ¢wiczeniach 15

SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20

Przygotowanie do ¢wiczen 10

Przygotowanie do kolokwium* 6

Opracowanie prezentacji multimedialnej* 4

LACZNA LICZBA GODZIN 50

PUNKTY ECTS za przedmiot 2

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.B/C.RWS

Nazwa przedmiotu

polskim

w jezyku

angielskim

Raportowanie i wnioskowanie statystyczne

Reporting and Statistical Inference

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiow

Stacjonarne

1.3. Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow*

Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte

przedmiotu

Dr hab. Krzysztof Kowalik

1.6. Kontakt

kowalik.it@gmail.com

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykiadowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec

Cwiczenia

3.2. Miejsce realizacji

zajec

Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajec

Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Dyskusja, projekt

3.5. Wykaz podstawowa

literatury

Bedyniska S., Statystyczny drogowskaz. Praktyczne wprowadzenie do
wnioskowania statystycznego, Warszawa 2012.

Tatarzycki P., Statystyka po ludzku, Gliwice 2007.

Bobowski Z., Wybrane metody statystyki opisowej i wnioskowania
statystycznego, ,,Prace Dydaktyczne” nr 5, Seria: Nauki spoteczne,
Wydawnictwo WWSZiP 2004.

TresSci online: aktualne w serwisie WWW przedmiotu.

uzupetniajgca

Bobowski Z., Wybrane metody statystyki opisowej i wnioskowania
statystycznego, ,,Prace Dydaktyczne” nr 5, Seria: Nauki spoteczne,
Wydawnictwo WWSZiP 2004.




Gignac, G. E., How2statsbook (Online Edition 1). Perth 2019.

4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C1. Wyposazenie studentow w umiejetnosci budowania procedury analizy danych statystycznych, skupiajgc sie na
technikach i metodach niezbednych do interpretacji ztozonych zbioréw danych.

C2. Demonstracja praktycznego zastosowania modeli statystycznych dla analizy predykcyjnej, podkreslajac ich role w
procesach decyzyjnych w analizie mediow.

C3. Rozwdj biegtosci w wizualizacji danych przy uzyciu nowoczesnych narzedzi, umozliwiajac skuteczne prezentowanie
wynikéw analizy danych i opowiadanie przekonujacych historii z danymi.

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)
Cwiczenia:

1.

Wprowadzenie do kluczowych poje¢ statystycznych, w tym rozktadu danych, tendencji centralnej
(Srednia, mediana, dominanta), miar dyspersji (zakres, wariancja, odchylenie standardowe), oraz
wspotczynnika korelacji Pearsona. Wprowadzenie do wykorzystania danych w badaniach mediéw oraz
metod prezentacji i wizualizacji danych. Znaczenie dedukcji i logiki w analizie danych oraz przeglad
narzedzi analitycznych, w tym automatyzacji opracowania danych.

Omowienie statystyki opisowe] i wnioskowania statystycznego, z naciskiem na ich implementacje w
analizie danych dotyczgcych mediéw.

Przedstawienie technik przetwarzania danych, niezbednych przed rozpoczeciem analizy statystyczne;j.
Praktyczne zastosowanie analizy statystycznej w dostepnych narzedziach online do rozwigzywania
problemdéw w badaniach z obszaru nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

Przeglad narzedzi online, zwiekszajgcych efektywnos$é wnioskowania.

Wprowadzenie do wizualizacji danych z wykorzystaniem narzedzi wykorzystujgcych genAl.

Nauka zasad projektowania skutecznych i zrozumiatych procedur badawczych, wizualizacji danych oraz
praktycznego/czytelnego raportowania z wykorzystaniem narzedzi online.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Efekt

Odniesienie do
kierunkowych
efektow
uczenia sie

Student, ktory zaliczyt przedmiot

w zakresie WIEDZY:

W01 |Znairozumie metody statystyki opisowej i wnioskowania statystycznego, pojecia z zakresu | DKS2P_W05

statystyki i narzedzia statystyczne.

W02 | Ma wiedze szczegétowg o metodach prezentacji i wizualizacji danych statystycznych w | DKS2P_W10

komunikacji marketingowe;j.

w zakresie UMIEJETNOSCI:




UO1 | Potrafi wyszukiwaé, analizowa¢, selekcjonowaé, krytycznie oceniaé i faczyé informacje z | DKS2P_UO01
wybranych dziedzin i na ich podstawie przygotowaé¢ wtasne wypowiedzi na temat
raportowania i wnioskowania statystycznego.

uo2 DKS2P_U02

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 | Mysliidziata w duchu przedsiebiorczosci wykazujac sie tolerancja wobec pogladdéw réznych | DKS2P_K02
badaczy na temat metod analizy danych statystycznych.
4.4. Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie
Sposdb weryfikacji (+/-)
Aktywnos
. . y Praca Praca Inne
Efekty Kolokwium Projekt* éna . Lo
) . . .. | wilasna* | wgrupie* (jakie?)*
przedmiotowe zajeciach
(symbol) L. Forma Forma Forma Forma Forma
Forma zajec . . . . . . . . .
zajec zajec zajec zajec zajec
w: ci,..|w:c{.. wici..|\wici..|wW,ci..|W:iCcC
wo1 + + + +
w02 + + + +
uo1 + + + +
uo2 + + + +
K01 + + + +

*niepotrzebne usung¢

4.5.Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia sie

Forma .
. . | Ocena Kryterium oceny
zajec
3 Obowigzkowe zadania czastkowe. Test/kolokwium 51-60%
* 3,5 Obowiazkowe zadania czastkowe. Test/kolokwium 61-70%
@)
'g 4 Obowigzkowe zadania czgstkowe. Test/kolokwium 71-80%
Q
N
§ 4,5 Obowigzkowe zadania czgstkowe. Test/kolokwium 81-90%
QO
5 Obowigzkowe zadania czgstkowe. Test/kolokwium 91-100%




5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA

Obcigzenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30 )
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udziat w ¢wiczeniach 30 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20 -
Przygotowanie do ¢wiczern (kolokwium) 10 -
Zebranie materiatéw do projektu, opracowanie projektu 10 -
tACZNA LICZBA GODZIN 50 -
PUNKTY ECTS za przedmiot 2 -

*niepotrzebne usungé¢

Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy osob prowadzgcych przedmiot w danym roku
akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.B/C.RP

polskim

Nazwa przedmiotu

W jezyku angielskim

Research pozainternetowy

Research off the internet

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiow

Studia stacjonarne

1.3. Poziom studiéow

Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow*

Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu dr hab. prof. UJK Monika Olczak-Kardas

1.6. Kontakt

monika.olczak-kardas@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

polski

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Wyktad, Cwiczenia

3.2. Miejsce realizacji zajeé

Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK; zajecia terenowe

3.3. Forma zaliczenia zaje¢

Wyktad — zaliczenie z ocena

Cwiczenia — zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Wyklad — wyktad problemowy
Cwiczenia — dyskusja, ¢wiczenia praktyczne

3.5. Wykaz podstawowa
literatury

1.Bibliografia. Metodyka i organizacja, pod red. Z. Zmigrodzkiego, Warszawa
2000.

2.Chmielewska-Gorezyca E., Sosifnska-Kalata B., Informacja naukowa z
elementami naukoznawstwa, Warszawa 1991.

3.Chylinski M., Obowigzek zachowania szczegdlnej starannosci i rzetelnosci
przy zbieraniu i wykorzystaniu materialow prasowych a profesjonalizm
dziennikarski, ,,Studia Medioznawcze” 2014, nr 3, s. 25-37.

uzupekniajaca

1.Batorowska H., Czubata B., Wybrane zagadnienia nauki o informacji i
technologii informacyjnej, Krakow 1996.

2.Chylinski M., Russ-Mohl S., Dziennikarstwo, Warszawa 2008.

3.Biezaca bibliografia narodowa (,,Bibliografia Zawartosci Czasopism”).

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

Wyktad:

C1. Zapoznanie z r6znorodnymi zrodtami informacji pozainternetowej wykorzystywanymi w pracy dziennikarza.



javascript:open_window(%22/F?func=service&doc_number=000277298&line_number=0013&service_type=TAG%22);

C2. Zaznajomienie z o$rodkami informacji, zasadami ich funkcjonowania oraz metodami analizy i interpretacji
wytworzonych przez nie informacji.

Cwiczenia:
C1. Zaznajomienie z typami informacji przygotowywanej przez osrodki informacji.

C2. Ksztattowanie umiejetnosci wyszukiwania i przetwarzania informacji pozainternetowych oraz ich wykorzystania
przez dziennikarzy.

(3. Ksztaltowanie swiadomosci istnienia problemoéw wystepujacych w researchu pozainternetowym oraz
przygotowanie do ich rozwigzywania.

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajeé)
Wyktad:

1. Rodzaje zrédet informacji pozainternetowej (m.in. bibliografie, wydawnictwa informacyjne, ksigzka, prasa i
inne media) wykorzystywanych w pracy dziennikarza.
2. Osrodki informacji — organizacja pracy, zadania (archiwa, muzea, biblioteki, instytucje medialne, urzedy itp.).

Cwiczenia:

1. Sposoby prowadzenia efektywnego researchu dziennikarskiego w oparciu o zbiory osrodkéw informacji.

2. Analiza wykorzystywanych zrodet pozainternetowych w tekstach dziennikarskich (na wybranych przyktadach).

3. Cwiczenia praktyczne w wyszukiwaniu informacji pozainternetowej (m.in. archiwa, bibliografie, prasa) —
selekcja i opracowanie zebranych informacji; sposoby przetwarzania informacji.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
= Student, ktory zaliczyl przedmiot kierunkowych
g ’ y yip efektéw uczenia

sie
w zakresie WIEDZY:
WO01 | Zna réznorodne zrodta informacji pozainternetowej wykorzystywane w pracy DKS2P W05
dziennikarza oraz rozumie zaawansowane metody analizy, interpretacji materiatow
informacyjnych.
w zakresie UMIEJETNOSCI:
UO1 | Potrafi wyszukiwac, selekcjonowac, przetwarzaé réoznorodne informacje DKS2P_U01
pozainternetowe.
U02 | Potrafi dotrze¢ do réznych instytucji w celu zdobycia konkretnych informacji do DKS2P_U04
przygotowania materialu dziennikarskiego.
UO03 | Potrafi wykorzysta¢ roznorodne zrodta informacji w praktyce dziennikarskie;j. DKS2P_U05
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 | Identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z praca dziennikarza i przygotowuje si¢ do | DKS2P_K04
ich rozwigzywania.

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych
efektéw uczenia si¢

Sposob weryfikacji (+/-
Efekty P y i (+F)

przedmiotowe

Aktywnos$¢

Kolokwium* .
na zajeciach*

Inne (referat)*




(symbol) Forma zaje¢ | Forma zaje¢ | Forma zajeé
wicC wicC wicC
WO1 + i+ + +
uo1 -1+ + +
uo02 - - + +
uo3 - - + il
KO1 - - + +

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektéw uczenia si¢

For'm’a Ocena Kryterium oceny
zajeé
3 kolokwium — zaliczone na poziomie 51%-60%
§ 3,5 |kolokwium — zaliczone na poziomie 61%-70%
o1 4 | kolokwium — zaliczone na poziomie 71%-80%
=
; 4,5 | kolokwium — zaliczone na poziomie 81%-90%
5 kolokwium — zaliczone na poziomie 91%-100%
3 kolokwium; referat — 51%-60% mozliwych do uzyskania punktow
*é 3,5 | kolokwium; referat; aktywno$¢ na zajgciach — 61%-70% mozliwych do uzyskania punktow
-g 4 kolokwium; referat; aktywno$¢ na zajeciach — 71%-80% mozliwych do uzyskania punktow
@
N
§ 4,5 | kolokwium; referat; aktywno$¢ na zajeciach — 81%-90% mozliwych do uzyskania punktow
‘o
5 kolokwium; referat; aktywno$¢ na zajeciach — 91%-100% mozliwych do uzyskania punktow

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

ObcigzZenie studenta

Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 45 _
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w wykladach* 15 -
Udzial w éwiczeniach* 30 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30 -
Przygotowanie do ¢wiczen* 10 -
Przygotowanie do kolokwium* 10 -
Zebranie materiatow do referatu* 5 -




Inne (przygotowanie referatu)*

L ACZNA LICZBA GODZIN

75

PUNKTY ECTS za przedmiot

*niepotrzebne usungé
Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy 0séb prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.B/C.SKOM

Nazwa przedmiotu

polskim

w jezyku

angielskim

Spoleczne i kulturowe oddzialywanie mediéw

Effect of the Media on the Society and Culture

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiow

Studia stacjonarne

1.3. Poziom studiéow

Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow*

Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu dr hab. prof. UJK Monika Olczak-Kardas

1.6. Kontakt

monika.olczak-kardas@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

polski

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Wyk{ad
Cwiczenia

3.2. Miejsce realizacji zajeé

Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia

zajeé

Wyktad — zaliczenie z ocena

Cwiczenia — zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Wyklad — wyktad problemowy
Cwiczenia — dyskusja, referaty

literatury

3.5. Wykaz podstawowa

1.Gruchota M., Nowe formy zachowan spotecznych wobec i pod wplywem
mediow oraz nowych technologii. Analizy poréwnawcze, ,Panstwo i
Spoteczenstwo” 2017, nr 3, s. 123-133.

2.Koztowska A., Oddziatywanie mass mediow, Warszawa 2006.

3. Michalczyk S., Spoleczenstwo medialne. Studia z teorii komunikowania
masowego, Katowice 2008.

uzupeiajaca

1.Lemish D., Dzieci i telewizja. Perspektywa globalna, Krakow 2008.

2.Sutkowski B., Przemoc i pornografia Smierci jako przynety medialne, 1.0dz
2006.

3.Taylor L., Willis A., Medioznawstwo. Teksty, instytucje i odbiorcy, Krakow
2006.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

Wyklad:

C1. Ukazanie wzajemnych oddzialywan mi¢dzy mediami a zyciem spotecznym i kulturowym.

C2. Ksztattowanie umiejetnosci identyfikowania i analizy zjawisk spoleczno-kulturowych zwigzanych z mediami.

Cwiczenia:




C1. Ukazanie na bazie analizy oferty medialnej wzajemnych oddzialywan migdzy mediami a Zyciem spotecznym i
kulturowym.

C2. Ksztattowanie umiejetnosci rozpoznawania mechanizmoéw oddziatywania mediow na ksztattowanie postaw
spotecznych, decyzje osobiste i kulturg.

(3. Ksztaltowanie zainteresowania roznorodnymi formami wyrazu artystycznego w mediach i $wiadomosci ich
krytycznej oceny.

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajeé)
Wyktad:

1. Rola srodkow masowego przekazu w spoteczenstwie informacyjnym.

2. Wplyw mediéw na zycie spoteczne (oddzialywanie medidow na: poczucie czasu, postrzeganie przestrzeni,
postrzeganie rzeczywistosci, budowanie wigzi spotecznych).

3. Oddzialywanie mediow w plaszczyznie psychologicznej (ptaszczyzny wplywu: poznawcza, emocjonalna,
behawioralna; rodzaje oddziatywan).

4. Przemoc, agresja w mediach — rodzaje wptywu, konsekwencje. Media masowe a procesy wychowania i
socjalizacji.

5. Przeglad tematow badawczych dotyczacych spotecznego i kulturowego oddziatywania mediow (tematy, metody,
badacze, osrodki naukowe, publikacje, konferencje).

Cwiczenia:

1. Konstruowanie obrazu rzeczywisto$ci w mediach (m.in. mediatyzacja wyobrazni, zaufanie do mediéw, medialny
obraz $wiata, tworzenie wizerunku medialnego).

2. Spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediow — analiza wptywu na przyktadzie wybranych mediow (telewizja, radio,
prasa, ksigzki, gry, Internet).

3. Spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediow — analiza wptywu na przyktadzie wybranych typoéw programow (np.
talent show, reality show, telewizja $niadaniowa, teleturnieje, paradokument, seriale, programy interwencyjne).

4. Spoteczne i kulturowe oddziatywanie mediow — analiza wptywu na przykladzie wybranej problematyki poruszanej w
mediach (np. zdrowie, religia, sport, kulinaria, podrdze).

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do

é Student, ktory zaliczyl przedmiot eﬁﬁgi&ﬁgﬁf‘i
sie
w zakresie WIEDZY:
W01 | Ma uporzadkowang wiedz¢ o znaczeniu instytucji medialnych, pozwalajaca na analize ich | DKS2P_ W08
W02 lc\)/fzr?;awansowanq wiedze o spotecznym i kulturowym oddziatywaniu mediow oraz DKS2P_W10

wykorzystywanych mechanizmach wptywu.

w zakresie UMIEJETNOSCI:

U01 | Potrafi identyfikowac i analizowa¢ zjawiska spoteczno-kulturowe zwiagzane z mediami. DKS2P_UO05

U02 | Umie rozpozna¢ mechanizmy oddzialywania mediow na ksztattowanie postaw DKS2P_U06
spotecznych, decyzje osobiste i kulturg.

U03 | Potrafi formutowac krytyczne opinie na temat zjawisk medialnych i ich oddziatywania. DKS2P U08

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:




K01

ocenia.

Interesuje si¢ roznorodnymi formami wyrazu artystycznego w mediach i krytycznie je DKS2P K05

4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych
efektéw uczenia sie
Sposéb weryfikacji (+/-)
Efekty Kolokwium# | AKOWROSE 1y (referap®
przedmiotowe na zajeciach*
(symbol) Forma zaje¢ | Formazaje¢ | Forma zajec
w C C
WO1 + + +
W02 + + +
Uo1 + + +
uo2 + + +
uo3 - + +
K01 - + +

*niepotrzebne usungé

4.5.Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia si¢

Fz(::ir;léa Ocena Kryterium oceny
3 kolokwium — zaliczone na poziomie 51%-60%
§ 3,5 | kolokwium — zaliczone na poziomie 61%-70%
§ 4 kolokwium — zaliczone na poziomie 71%-80%
% 4,5 | kolokwium — zaliczone na poziomie 81%-90%
5 kolokwium — zaliczone na poziomie 91%-100%
3 referat — 51%-60% mozliwych do uzyskania punktow
% 3,5 |referat; aktywnos$¢ na zajeciach — 61%-70% mozliwych do uzyskania punktow
% 4 referat; aktywnos$¢ na zajeciach — 71%-80% mozliwych do uzyskania punktow
N
‘E’ 4,5 | referat; aktywno$¢ na zajeciach — 81%-90% mozliwych do uzyskania punktow
- 5 referat; aktywno$¢ na zajgciach — 91%-100% mozliwych do uzyskania punktow

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obcigzenie studenta

Kategoria Studia Studia

stacjonarne | niestacjonarne




LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE

NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/ e
Udzial w wykladach* 15
Udzial w éwiczeniach* 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30
Przygotowanie do ¢wiczen* 9
Przygotowanie do kolokwium* 8
Zebranie materialow do referatu™® 8
Inne (przygotowanie referatu)* 5
L ACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usungé

Przyjmuj:; do realizacji (data i czytelne podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.B/C.SM

Nazwa przedmiotu

w jezyku

polskim

angielskim

Stosunki miedzynarodowe

International Relations

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

1.2. Forma studiow

Stacjonarne

1.3. Poziom studiéow

Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow*

Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte

przedmiotu

dr Tomasz Gajewski

1.6. Kontakt

tomasz.gajewski@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Formy zajeé

Wyktady / ¢wiczenia

3.2. Miejsc realizacji zajeé

Zajecia w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé

Egzamin / Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Wyklad: wyktad problemowo/konwersatoryjny. Cwiczenia: dyskusja,
prezentacja projektu/ prezentacja multimedialna, praca w grupie.

3.5. Wykaz
literatury

podstawowa

Czaputowicz, J. Teorie stosunkow miedzynarodowych, Warszawa 2022; Khanna,
P., Przysztosc nalezy do Azji. Globalny porzqdek w XXI stuleciu, Wroctaw 2020;
Kirsch, M., Global politics: course companion, Oxford 2017; Kissinger, H.,
Porzgdek swiatowy, Wotowiec 2016; Kuzniar, R., Zmierzch liberalnego porzqdku
miedzynarodowego 2011-2021, Warszawa 2022; Marshall, T., Potega geografii,
czyli  jak bedzie wyglgdal w przysziosci nasz Swiat, Poznan 2021;
Miedzynarodowe stosunki polityczne, M. Pietras (red.) Lublin 2021; Parzymies,
S., Stosunki miedzynarodowe w Europie 1945-2022, Warszawa 2022; Wojciuk,
A. Dylemat potegi. Praktyczna teoria stosunkow miedzynarodowych, Warszawa
2017.

uzupelniajaca

Akbarzadeh, S., Middle East Politics and International Relations: Crisis Zone,
New York 2022; Czasopisma: ,,Foreign Affairs”, ,,Torun International Studies”,
“Stosunki Migdzynarodowe”; “Rocznik Bezpieczenstwa Migdzynarodowego”;
Globalizacja wspolczesnie: komponenty i cechy charakterystyczne, R. Malik, A.
Janowska, R. Wosiek (red.) Warszawa 2018; Halizak, E, Kuzniar, R, Stosunki




miedzynarodowe. Geneza, struktura i funkcjonowanie, Warszawa 20006;
Internatinal Relations. The Key Concepts, S. G. Roach, A. Barder (eds.), New
York-London 2023; Khanna, P., Konektografia. Mapowanie przysziosci
cywilizacji globalnej, Warszawa 2023; Os$rodki analityczne: Polski Instytut
Spraw Miedzynarodowych; Centrum Stosunkéw Migdzynarodowych, Fundacja
Putaskiego, EU Institute for Security Studies; Center for Strategic and
International Studies; Rand Corporation; Portale internetowe: Reuters,
Associated Press, EU East StratCom; Sanger, D. E., Cyberbron — bron doskonata.
Wojny, akty terroryzmu i zarzgdzanie strachem w epoce komputerow, Gliwice
2021.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (7 uwzglednieniem formy zajec)

C1. Wyposazenie studentdow w wiedzg o genezie i podstawowych kategoriach pojeciowych z zakresu stosunkow
miedzynarodowych (wykt.)

C2. Zbudowanie wiedzy na temat strukturalnych uwarunkowan sytuacji na $wiecie oraz proceso6w zmian w srodowisku
miedzynarodowym i ich prognozowanych kierunkoéw (wykt / ¢w.)

C3. Wyposazenie studentow w wiedze na temat politycznych, spotecznych i technologicznych czynnikow
ksztattujacych wspotczesne stosunki miedzynarodowe (wykt. / ¢w.)

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

Wyklady: Stosunki miedzynarodowe: geneza, ewolucja, struktura, mechanizmy, siatka pojeciowa. Rzeczywisto§é
miedzynarodowa, Srodowisko miedzynarodowe, spoteczno$¢ miedzynarodowa. Cele i interesy miedzynarodowe.
Uczestnicy stosunkéw miedzynarodowy. Ewolucja tadu $wiatowego (od dwubiegunowosci przez amerykanski ,,moment
jednobiegunowy” do wylaniajacego si¢ Swita wielobiegunowego). Globalizacja 1 deglobalizacja. Globalne
wspotzaleznoscei (tancuchy dostaw, tancuchy wartosci), spoteczenstwo ryzyka. Wymiar technologiczny wspolczesnych
stosunkow migdzynarodowych. Geopolityczne konsekwencje zmian klimatu. Obszar transatlantycki w zmieniajagcym
si¢ $wiecie: kryzys UE, przysztos¢ NATO, rola Rosji, rywalizacja USA i Chin. Konflikty miedzynarodowe i ryzyko wojny
Swiatowej.

Cwiczenia: ,,Koniec historii” i amerykanski ,,moment jednobiegunowy”. Zamachy z 11 wrzesnia 2001 i poczatek
amerykanskiego regresu, interwencje w Iraku i w Afganistanie i rozktad bliskowschodniej architektury bezpieczenstwa.
Arabska Wiosna i jej konsekwencje. Rosyjska aneksja Krymu i zaburzenie rownowagi geostrategicznej w Europie. Wojna
domowa w Syrii i kryzys migracyjny. Kryzys demokracji: Brexit, Donald Trump, stagnacja UE. wzrost Chin i rywalizacja
z USA o globalny prymat. Pandemia SARS-CoV-2 i jej strategiczne konsekwencje. Rosyjska inwazja na Ukraing:
przyczyny i strategiczne konsekwencje. Przyszios$¢ swiata euroatlantyckiego. Wiek Azji? Demokracja versus
autorytaryzm. Czynnik religijny w stosunkach miedzynarodowych. Zimna wojna technologiczna: sztuczna inteligencja,
5@, druk 3SD walka informacyjna i przysztos¢ §wiatowej gospodarki.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia si¢

Odniesienie do
kierunkowych
efektow uczenia

sie

Student, ktory zaliczyl przedmiot

Efekt

w zakresie WIEDZY:




WO01 | Ma poglebiong wiedz¢ na temat kwestii zwiazanych ze strukturalnymi uwarunkowaniami DKS2 W04
politycznej sytuacji w regionie, w Polsce polskiej oraz na arenie mi¢dzynarodowe;.
W02 | Ma rozszerzong wiedzg¢ o wspotczesnym $wiecie i miejscu Polski we wspolczesne;j DKS2 W09
polityce $wiatowej.
w zakresie UMIEJETNOSCI:
UO01 | Formutuje analizy proceséw migdzynarodowych w obszarach politycznym, DKS2 U01
gospodarczym i spolecznym.
U02 | Posiada umiejetno$¢ taczenia wiedzy z zakresu nauk humanistycznych i nauk DKS2 U05
spotecznych, w tym stosunkéw migdzynarodowych i wykorzystuje je w praktyce.
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 | Dostrzega znaczenie wiedzy w rozwiazywaniu problemow z zakresu problemow DKS2 KO01
bezpieczenstwa narodowego 1 §wiatowego.
K02 | Wykazuje si¢ tolerancjg wobec pogladow innych na temat wspotczesnych zjawisk na DKS2 K02
arenie migdzynarodowe;j.
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia si¢
Sposob weryfikacji (+/-)
Egzamin | Kolokwium . Aktywnos¢ Praca Praca Inne
Efekty ustn * Projekt® na wlasna* | w grupie* | (jakie?)*
przedmiotowe v zajeciach* grup ’
(symbol) Forma Forma Forma . .| Forma Forma Forma
., ., ., Forma zajeé ., ., .,
zajeé zajec zajec zajeé zajed zajed
wiC wicC wicC wicC w C wicC wicC
Wwol1 3 + +
w02 3 + +
uo1 i + + +
uo02 o + + “F
K01 o + + “F
K02 + + “F

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektéw uczenia si¢

Forma
zajeé

wyklad (W)

Ocena Kryterium oceny
3 Udzielit odpowiedzi na zadane pytania na poziomie (51-60%) wg przyjetej punktacji.
3,5 | Udzielit odpowiedzi na zadane pytania na poziomie (61-70%) wg przyjetej punktacji.
4 Udzielit odpowiedzi na zadane pytania na poziomie (71-80%) wg przyjetej punktacji.
4,5 | Udzielit odpowiedzi na zadane pytania na poziomie (81-90%) wg przyjetej punktacji.




5 Udzielit odpowiedzi na zadane pytania na poziomie ( 91-100%) wg przyjetej punktacji.

3 Udzielil odpowiedzi na zadane pytania na poziomie (51-60%) wg przyjetej punktacji.

3,5 | Udzielit odpowiedzi na zadane pytania na poziomie (61-70%) wg przyjetej punktacji.

4 Udzielit odpowiedzi na zadane pytania na poziomie (71-80%) wg przyjetej punktacji; aktywnosc.

4,5 | Udzielit odpowiedzi na zadane pytania na poziomie (81-90%) wg przyjetej punktacji; aktywnos¢

¢wiczenia (C)*

5 Udzielit odpowiedzi na zadane pytania na poziomie ( 91-100%) wg przyjetej punktacji; aktywnos¢

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKEAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30 :
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w wyktadach 15 -
Udzial w ¢wiczeniach 15 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 45 -
Przygotowanie do ¢wiczen/kolokwium 20 -
Przygotowanie do egzaminu 25 -
LACZNA LICZBA GODZIN 75 -
PUNKTY ECTS za przedmiot 3 -

Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

0321.5.DKS2.B/C -TKM

Teoria komunikowania masowego

Kod przedmiotu
Nazwa przedmiotu polskim
W jezyku angielskim

Mass communication theory

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna

1.2. Forma studiow

Stacjonarne

1.3. Poziom studiéow

Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow*

Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu | Prof. zw. dr hab. Tomasz Mielczarek

1.6. Kontakt

tom@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Wyklad

Cwiczenia

3.2. Miejsce realizacji zajeé

Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé

Egzamin

Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Wyktad informacyjny, problemowy

Cwiczenia - prezentacje multimedialne (projekt), referat, dyskusje.

3.5. Wykaz podstawowa
literatury

1. Pisarek W., Wstep do nauki o komunikowaniu, Warszawa 2008
2. McQuail D., Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007
3. Mrozowski M., Przenikanie mediow, Warszawa 2021

4. Mielczarek T., Medioznawstwo polskie. Ludzie-instytucje-nauka, Kielce
2021

uzupekniajaca

1. McLuhan M., Wybor tekstow, Poznan 2001.

2. Dobek-Ostrowska B., Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa
2006.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE




4.1. Cele przedmiotu (7 uwzglednieniem formy zajec)

Wyklad

1. Przekazanie studentom podstawowej wiedzy o rozwoju dyscypliny naukowej badajacej srodki komunikowania
masowego

Cwiczenia

1. Przeglad podstawowych pojec i teorii z zakresu medioznawstwa.

2. Prezentacja podstawowych koncepcji analitycznych badajacych spoteczenstwo wiedzy i spoleczenstwo informacyjne.

3. Charakterystyka wspofczesnych najwazniejszych nurtdow badawczych: determinizmu technologicznego i studiow
kulturowych.

4.2. Tresci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)

Sk W=

Al

Wyklady

Podstawowe pojecia

Media

Typologie mediéw masowych
Funkcje mediow

Swiatowe tradycje medioznawstwa
Doswiadczenia polskie

Cwiczenia

Poczatki badan prasoznawczych

Mass media reasearch

Teorie: determinizm technologicznys;
Porzadku dziennego;

Spirali milczenia;

Spoteczenstwa informacyjnego-sieciowego
Orientacja semiotyczna i kulturowa.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do

o kierunkowych

x 7 . .

g Student, ktory zaliczyl przedmiot efektéw uczenia

sie

WO1 | Zna irozumie zjawisko komunikowania masowego, jego teori¢, rozwoj badan nad DKS2P_W0l1
komunikowaniem masowym, modele komunikowania masowego.

W02 | Ma poglebiong wiedze na temat warunkéw skutecznej komunikacji werbalnej i DKS2P_WO03
niewerbalnej w przekazach medialnych.

W03 | Ma zaawansowang wiedz¢ na temat funkcji systemu medialnego oraz systemu spoteczno- | DKS2P_ W10

politycznego we wspotczesnym spoleczenstwie i wzajemnych relacjach zachodzacych
pomigdzy tymi systemami.

w zakresie UMIEJETNOSCI:




UO01 | Potrafi wyszukiwa¢, analizowac, selekcjonowac, krytycznie oceniac i faczy¢ informacje z | DKS2P _UO1
zakresu teorii komunikowania i na ich podstawie przygotowaé wtasne wypowiedzi.
U02 | Posiada umiejetnos¢ integrowania wiedzy dotyczacej teorii komunikowana masowego DKS2P U05
oraz wykorzystywac je w praktyce.
U03 | Umie zastosowa¢ ztozong argumentacj¢, poprawng pod wzglgdem merytorycznym i DKS2P_U07
retorycznym, w ustnych i pisemnych pracach dotyczacych teorii komunikacji; potrafi
trafnie cytowac poglady badaczy dla wzmocnienia swoich opinii i sadoéw, umie
przedstawi¢ wnioski na podstawie sformutowanych przestanek.
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K02 | Krytycznie ocenia odbierane tresci w odniesieniu do komunikowania masowego oraz DKS2P K01
dostrzega znaczenie wiedzy z tego zakresu w rozwigzywaniu problemow poznawczych i
praktycznych.
4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia si¢
Sposob weryfikacji (+/-)
. . Aktywno$ Inne
E Kolok P P
Efekty gramin | Kolokwium | p e | " gy | Praea | Praca g
przedmiotowe P y zajeciach* grup Referat
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajeé zajec zajeé zajeé zajeé zajeé zajeé
wicC wicC wicC wicC wicC wicC wicC
Wwol1 i s + +
w02 i s + +
Wo03 i s + +
uo1 i + + + | + + +
uo02 + + + + s
uo3 + + + s
K01 o + + + s

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektéw uczenia si¢

Forma
zajeé

Ocena

Kryterium oceny

wyklad (W)

3 Egzamin pisemny zaliczony w przedziale 51-60%

3,5

Egzamin pisemny zaliczony w przedziale 61-70%

4 Egzamin pisemny zaliczony w przedziale 71-80%

4,5

Egzamin pisemny zaliczony w przedziale 81-90%




Egzamin pisemny zaliczony w przedziale 91-100%

Samodzielnie napisany i wygtoszony referat, oceniony w przedziale 51-60% (oparty na podstawowe;j
literaturze przedmiotu).

3,5

Dyskusje na zajeciach, samodzielnie napisany i wygloszony referat, oceniony w przedziale 61-70%
(uwzgledniajacy fragmenty dwoch wybranych lektur z listy literatury uzupehiajacej).

Dyskusje na zajeciach, samodzielnie napisany i wygtoszony referat, opatrzony poprawnym aparatem
naukowym, oceniony w przedziale 71-80% (uwzgledniajacy dwie lektury z listy literatury
uzupelniajacej).

4,5

¢wiczenia (C)*

Dyskusje na zajeciach, samodzielnie napisany i wygloszony referat poparty przyktadami, opatrzony
poprawnym aparatem naukowym, oceniony w przedziale 81-90% (uwzgledniajacy trzy lektury z
listy literatury uzupetniajace;j).

Dyskusje na zajeciach, samodzielnie napisany i wygloszony referat, opatrzony poprawnym aparatem
naukowym, oceniony w przedziale 91-100% (uwzgledniajacy powyzej trzech lektur z listy literatury
uzupetniajace;j).

5. BILANS PUNKTOW ECTS - NAKLAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 45 :
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udzial w wyktadach* 30 -
Udzial w ¢wiczeniach 15 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 30 -
Przygotowanie do ¢wiczen 10 -
Przygotowanie do egzaminu 10 -
Zebranie materialow do projektu i jego przygotowania 6 -
Opracowanie referatu 4 -
LACZNA LICZBA GODZIN 75 -
PUNKTY ECTS za przedmiot 3 -

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2. B/C.SEO

Nazwa przedmiotu polskim

w jezyku

angielskim

Podstawy SEO
SEO basics

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiéw stacjonarne

1.3. Poziom studiéw studia drugiego stopnia
1.4. Profil studiow* praktyczny

1.5. Osoba przygotowujgca karte dr Tomasz Chrzgstek

przedmiotu

1.6. Kontakt

tomasz.chrzastek@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wyktadowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Cwiczenia-20 godz.,
e-learning — 10 godz.

3.2. Miejsce realizacji zajeé¢

pomieszczenia dydaktyczne UJK / e-learning

3.3. Forma zaliczenia zaje¢

zaliczenie z oceng;

3.4. Metody dydaktyczne

Metody podajgce: instruktaz.
Metody problemowe: uczenie wspomagane komputerem.

3.5. Wykaz
literatury

podstawowa

1.

2.

A. Andrzejczyk, SEO marketing. Badz widoczny w
Internecie, Gliwice, Helion 2022.

P. Cengiel, Praktyczne zastosowania narzedzi SEO w Twojej
firmie, Gliwice, Helion 2021.

A. Ciborowska, J. Lipinski, SEO dla poczatkujacych, Gliwice,
Helion 2022.

uzupetniajaca

G. Mikutowski, Niech Cie widzag w sieci!, Gliwice, Helion
2020.

E. Podrez-Siama, SEO dla blogerdw, influencerdw i marek
osobistych, Gliwice, Helion 2023.

Materiaty e-
learningowe

NG A

9.

https://delante.pl/pozycjonowanie-stron-poradnik-dla-
poczatkujacych/
https://www.youtube.com/watch?v=0OmEddRHcdnE
https://www.youtube.com/watch?v=WPQnWSJ5SvU
https://semcore.pl/seo-co-to-i-komu-jest-potrzebne/
https://www.grupa-icea.pl/blog/seo-co-to-jest/
https://www.youtube.com/watch?v=iZsO0Enz21Y
https://www.youtube.com/watch?v=StgysKHvDdk

10. https://www.youtube.com/watch?v=Rcg_jyd4-k0
11. https://www.youtube.com/watch?v=6aXkpZal5kk



https://delante.pl/pozycjonowanie-stron-poradnik-dla-poczatkujacych/
https://delante.pl/pozycjonowanie-stron-poradnik-dla-poczatkujacych/
https://www.youtube.com/watch?v=OmEddRHcdnE
https://www.youtube.com/watch?v=WPQnWSJ5SvU
https://semcore.pl/seo-co-to-i-komu-jest-potrzebne/
https://www.grupa-icea.pl/blog/seo-co-to-jest/
https://www.youtube.com/watch?v=iZsO0Enz21Y
https://www.youtube.com/watch?v=StgysKHvDdk
https://www.youtube.com/watch?v=Rcg_jyd4-k0
https://www.youtube.com/watch?v=6aXkpZaJ5kk

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

C1.Zapoznanie z podstawowa terminologig SEO.

C2 ~ Zapoznanie studentéw z podstawami korzystania z analityki internetowej w celu lepszego
pozycjonowania tresci.

C3 - Ksztattowanie umiejetnosci tworzenia optymalnych tresci pod katem wyszukiwarek

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

Cwiczenia laboratoryjne:

9. Podstawy SEO — Czym jest Pozycjonowanie? — 4 godz.
a. Definicjai Cel SEO
b. Gtéwne Sktadowe SEO (on-site SEO, off-site SEO, techniczne SEO)
10. Strategia i Fundamenty On-Site SEO -4 godz.
a. Planowanie Strategii i Badanie Stow Kluczowych
b. Zrozumienie Intencji Uzytkownika
c. Optymalizacja Tresci On-Page
11. Audyt Techniczny SEO i Optymalizacja Witryny — 4 godz.
a. Predkos¢iwydajnos¢ strony
b. Struktura, indeksacjai URL
c. Zarzadzanie duplikacja trescii kanonikalizacja
12. Link Building (Off-Site SEO) i Budowanie Autorytetu -4 godz.
a. Linkijako rekomendacje
b. Strategie linkowania
c. Optymalizacja anchor tekstow
13. SEO w Erze Sztucznej Inteligenciji (Al) -4 godz.
a. Wptyw pozycjonowania na Rozwdj Al
b. Przysztos¢ wyszukiwania: Al Agenci i SGE
c. RolaLLM (Duzych Modeli Jezykowych)

E-learning:

4. Praktyczny Audyt SEO Strony Internetowej (Case Study) - 5 godz.
5. Strategia i Tworzenie Tresci w Swiecie Al - 3 godz.

6. Optymalizacja plikéw PDF pod SEO - 2 godz.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
Student, ktoéry zaliczyt przedmiot efektow
uczenia

sie

Efekt

w zakresie WIEDZY:




W01 |Rozumie znaczenie odpowiedniego doboru tresci, stow i fraz kluczowych, DKS2P_W05
kompozycji przekazow medialnych w procesie ich pozycjonowania w
wyszukiwarkach internetowych.
w zakresie UMIEJETNOSCI:
UO1 |Umietworzy¢, przetwarzaé i udostepniaé¢ w Internecie tresci, DKS2P_U01
zoptymalizowane pod katem wyszukiwania.
U02 | Potrafi stosowac narzedzia i technologie stuzace do optymalizacji w zakresie DKS2P_U02
SEO przesytania informacji.
UO3 | Potrafi uzupetniaé swojg wiedze i doskonali¢ umiejetnosci oraz samodzielnie | DKS2P_U13
podejmuje decyzje dotyczgce wyboru narzedzi i serwiséw stuzacych
optymalizacji tresci przekazéw medialnych.
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 | Prawidtowo okresla priorytety stuzace realizacji powierzonych zadan, majac DKS2P_K3
jednoczes$nie na uwadze cel podejmowanych dziatan SEO i stosuje je w
duchu odpowiedzialnos$ci spoteczne;.
4.4. Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie
Sposoéb weryfikacji (+/-)
Egzamin Aktywnosé Praca w
Efelfty dypt:zmz\;vy Kolokwium*| Projekt* na zajeciach WT;:E:* grupie* (ja;(?::)*
przedmiotowe
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajeé zajeé zajeé
wcec|..iwcec|.. wcec|.. wecec|l.|wcj..| WC w|cC
WO1 + + +
W02 + + +
uo1 + + +
uo2 + + +
uos3 + + +
K01 + + Iy
K02 + + +

*niepotrzebne usunaé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiaggniecia efektéw uczenia sie

Forma| Ocen .

. . Kryterium oceny
zajec a

Q 3 wykonanie 51-60% wskazanych zadan

.g 3,5 wykonanie 61-70% wskazanych zadan

e 4 wykonanie 71-80% wskazanych zadan

§ 4,5 wykonanie 81-90% wskazanych zadan

0 5 wykonanie 91-100% wskazanych zadan




5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta
Kategoria Studia
stacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udziat w ¢wiczeniach, konwersatoriach, laboratoriach* 20

Inne — E-learning 10
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 45
Przygotowanie do zaje¢ 20
Zebranie materiatow do projektu 25
tACZNA LICZBA GODZIN 75
PUNKTY ECTS za przedmiot 3

*niepotrzebne usunaé

Przyjmuje do realizacji (dataiczytelne podpisy 0sdb prowadzgcych przedmiot w danym roku
akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.WM1

Nazwa przedmiotu polskim Wyklad monograficzny 1: Dzialalno$¢ kulturalno-naukowa uchodzctwa

w jezyku polskiego na obczyznie w XX i XXI wieku

Monographic lecture 1: Cultural and scientific activity of Polish refugees
abroad in the 20th and 21st century

angielskim

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiéw Dziennikarstwo i komunikacja spoleczna
1.2. Forma studiéw Stacjonarne

1.3. Poziom studiow studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow* praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu prof. zw. dr hab. Jolanta Chwastyk-Kowalczyk

1.6. Kontakt chwastyk@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy polski

2.2. Wymagania wstepne* brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zaje¢¢ Wyktad
3.2. Miejsce realizacji zajeé Zajecia tradycyjne w pomieszczeniach dydaktycznych UJK
3.3. Forma zaliczenia zaj¢¢ Zaliczenie z oceng
3.4. Metody dydaktyczne wyktad problemowy, wyktad konwersatoryjny, dyskusja
3.5. Wykaz podstawowa K. Bzowska-Budd, Mieszkam na Wyspie, Torun-Londyn 2016.
literatury R. Wasiak-Taylor, Alfabet wspomnien Szymona Zaremby. Il Rzeczpospolita,

1 wojna swiatowa, emigracja, Londyn 2015.

O. Czamik, W drodze do utraconej Itaki, ksigzki i czytelnictwo na szlaku
Samodzielnej Brygady Strzelcow Karpackich (1940-1942) oraz Armii
Polskiej na Wschodzie i 2. Korpusu (1941-1946), Warszawa 2012.

J. Chwastyk-Kowalczyk, Polskie dziennikarki na emigracji w XX I XXI
wieku, Kielce 2021.

uzupekniajaca Roczniki ,,Nowego Czasu” [Londyn] od 2006 roku

T. Terlecki, Emigracja naszego czasu, Lublin 2003.

Polacy w Indiach 1942-1948 w swietle dokumentow i wspomnien. Praca
zbiorowa, [red. L. Betdowski i in.], Londyn 2000.

4. CELE, TRESCI I EFEKTY UCZENIA SIE




4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C1. Zapoznanie studentéw ze szlakami polskich tutaczy wojennych . Przekazanie studentom wiedzy z zakresu
dziatalnosci kulturalno-naukowej uchodzctwa polskiego na obczyznie w XX i XXI wieku.
C2. Zapoznanie studentéw z instytucjami wydawniczymi, wybranymi tytutami czasopism oraz dzialalnoscia
stowarzyszen kulturalnych i naukowych na obczyzZnie.
C3. Uwrazliwienie studentdow na potrzeby polskiego uchodzstwa niepodleglosciowego oraz wspolczesnej emigracji.

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajeé)

Wyklady

1. Szlak wojenny Polakéw w czasie 11 wojny $wiatowe;.

o 9 N L R LN

. Czasopi$miennictwo pokolenia ,,nieztomnych”.

. Czasopismiennictwo nowych fal polskiej emigracji .

. Emigracyjne osobowosci dziennikarskie.

. Polski ruch wydawniczy na emigracji.

. Polskie instytucje kulturalno-naukowe na obczyZnie.

. Zycie literackie Polakoéw na emigracji (instytucje, pisarze, poeci, nagrody literackie).

. Polacy w Wielkiej Brytanii po Brexicie.

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia si¢

Odniesienie do

é Student. kts liczvi dmiot kierunkowych
= udent, ktory zaliczyl przedmio efektéw uczenia
sie
w zakresie WIEDZY:
Wol Ma poglebiong wiedze szczegdlowg wlasciwg dla subdyscyplin nauk o komunikacji | DKS2P_WO03
spotecznej i mediach: teorii komunikowania, mediach elektronicznych, nowych
mediach, mediach lokalnych w odniesieniu do réznych fal emigracji.

W02 |Ma rozszerzong wiedzg o najwazniejszych dokonaniach naukowo-kulturalnych i |DKS2P W09
literackich Polakéw na emigracji, ze szczegdlnym uwzglednieniem instytucji
wydawniczych oraz wybranych tytutow prasy emigracyjne;j.

W03 Ma poglebiong wiedzg o procesach obejmujacych problematyke polskiego uchodzstwa | DKS2P_W12

niepodleglosciowego i najnowszej emigracji w sferze mediéw i komunikacji spotecznej w
obrebie diaspory, o prawidtowos$ciach, przebiegu i konsekwencji tych zmian dla tworcow
i odbiorcow mediow.

w zakresie UMIEJETNOSCI:

U0l Samodzielnie rozwija wtasne zdolnosci i umiejetnosci nabyte podczas studiow w DKS2P_U03
zakresie badan nad polskim uchodzstwem niepodlegto$ciowym i najnowsza emigracja.

Uo02 Potrafi samodzielnie porozumiewa¢ sie w jezyku polskim i obcym z wydawcami oraz DKS2P_U09
dziennikarzami mediéw emigracyjnych, wykorzystujac do tego rdzne techniki
komunikacyjne i facza.

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 Krytycznie ocenia tresci zawarte w mediach emigracyjnych; dostrzega znaczenie wiedzy | DKS2P K01

o polskim uchodzstwie niepodleglo$ciowym i wspdiczesnej emigracji.




4.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia si¢

Sposoéb weryfikacji (+/-)
Inne
Efekty Egzamin ustny | Kolokwium* Projekt* Akt).]w{wslcl* l;raca* Praca - W
przedmiotowe na zajeciac wlasna grupie
(symbol)
Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé Forma zajeé
wicCc|..|w|C wi|C wi|cC w w|C wi|C
WO1 + + +
w02 + + +
Wo03 + + +
uo1 + + +
uo02 + + +
K01 + +

*niepotrzebne usungé

4.5. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektéw uczenia si¢

For.m,a Ocena Kryterium oceny
zajeé
3 kolokwium zaliczone w przedziale 51-60%
° 3,5 | kolokwium zaliczone w przedziale: 61-70%
3z
=

4 kolokwium zaliczone w przedziale: 71-80%; aktywno$¢ na zajg¢ciach

4,5 | kolokwium zaliczone w przedziale: 81-90%; aktywno$¢ na zajeciach

5 kolokwium zaliczone w przedziale: 91-100%; aktywno$¢ na zajgciach

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKEAD PRACY STUDENTA

Obcigzenie studenta

Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE NAUCZYCIELA 30 =
/GODZINY KONTAKTOWE/
Udziat w wyktadach 30 -




SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20
Przygotowanie do wyktadu 5
Przygotowanie do kolokwium 15
L ACZNA LICZBA GODZIN 50
PUNKTY ECTS za przedmiot 2

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy 0séb prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.B/C.WM2
Nazwa polskim Wyklad monograficzny 2:
przedmiotu w : : Telewizja $niadaniowa jako poranny doradca
jezyku angielskim Monographic Lecture:

Breakfast Television as a Morning Guide

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiow

Stacjonarne

1.3. Poziom studiow

Studia II stopnia

1.4. Profil studiow*

Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte

przedmiotu

dr hab. prof. UJK Olga Dabrowska-Cendrowska

1.6. Kontakt

cendrowska@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykladowy

polski/angielski

2.2. Wymagania wstepne*

brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajeé

Wyklad

3.2. Miejsce realizacji zajeé

Zajecia w pomieszczeniach dydaktycznych UJK

3.3. Forma zaliczenia zajeé

Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Elementy wyktadu informacyjnego. Prowadzacy wykorzystuje
metody i techniki pracy ze szkolenia Academic Excellence Teaching,
British Counsil.

3.5. Wykaz
literatury

podstawowa

Wieten J., Breaktast Television: Infotainers at Daybreak, w: J. Wieten,
Murdock G., P. Dahlgren, Television Across Europe, London 2000, s.
150-181.

Dabrowska-Cendrowska O., Guidance in Mass Media — Analysis of
the Selected Examples, “Respectus Philologicus” 2018, nr 33.

uzupelniajaca

Szylko-Kwas J., Women s early morning conversations. What does
breakfast television feed us?, “Media Studies” 2016, nr 4.

Wieten J., Pantti M., Obseeed with the audience: breakfast television
revisited, “Media, Culture&Society” 2005, nr 27.

4. CELE, TRESCII EFEKTY UCZENIA SIE




4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)
C 1. Zapoznanie studentow z telewizjg sniadaniowg (jej historig na §wiecie i w Polsce, definicjami i
znaczeniem dla ich wilascicieli);

C 2 Pokazanie specyfiki polskiej telewizji $niadaniowej na tle zagranicznych produkcji

C 3 Uswiadomienie spotecznego oddziatywania telewizji $niadaniowe;j

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

The construction of breakfast programmes

Drifting morning show audiences

History of breakfast television in the world.

The most important breakfast programmes in Europe and Poland
The role of presenters in breakfast television.

Experts and ordinary people as an attribute of morning show.
Arrangement and scenery of the space.

Producers and producers.

Thematic content of commercial and public programmes.

0. Convergence of content in Polish breakfast television

e SR BRI ol

1. Budowa programéw $niadaniowych

2. Dryfujaca widownia morning show

3. Historia telewizji $niadaniowej na §wiecie.

4. Najwazniejsze programy $niadaniowe w Europie i w Polsce.

5. Rola prowadzacych w telewizji $niadaniowe;.

6. Eksperci i tzw. zwyczajni ludzie jako atrybut morning show.

7. Aranzacja i sceneria przestrzeni.

8. Producenci i realizatorzy.

9. Zawarto$¢ tematyczna programéw komercyjnych i publicznych.
10. Konwergencja tresci w polskiej telewizji §niadaniowej

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia si¢

Odniesienie do
kierunkowych
efektow
uczenia si¢

Student, ktéry zaliczyl przedmiot

Efekt

w zakresie WIEDZY:

W01 | Ma poglebiong wiedza dotyczaca historii, charakterystyki i znaczenia telewizji DKS2P W03
$niadaniowej jako porannego programu poradnikowo-informacyjnego;

W02 | Ma zaawansowang wiedze¢ szczegdtows o wybranych elementach systemu DKS2P W10
medialnego, ze szczegdlnym uwzglednieniem sektora telewizyjnego; rozumie
relacje zachodzace w ramowece telewizyjnej 1 jej wptyw na zawarto$¢ telewizji
$niadaniowej;

w zakresie UMIEJETNOSCI:




UO1 |Potrafi samodzielnie rozwija¢ wilasne zdolnosci i nabyte w toku studiow| DKS2P UO03
umiej¢tnosci oraz podja¢ dziatania w celu znalezienia swego miejsca na
wspotczesnym rynku pracy.
U02 | Potrafi samodzielnie porozumiewac¢ si¢ ze specjalistami z zakresu nauk o DKS2P U09
komunikacji spotecznej i mediach wykorzystujac rézne tacza i techniki
komunikacyjne w jezyku polskim i obcym, wykorzystujac przy tym
specjalistycznag terminologig.
U03 | Ma umigjetnosci jezykowe pozwalajgce na wypowiadanie si¢ na temat telewizji DKS2P Ull
$niadaniowej zgodne z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2+
Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego.
w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:
K01 |Krytycznie ocenia odbierane tresci telewizyjne oraz dostrzega znaczenie wiedzy DKS2P K01
W rozwigzywaniu problemow poznawczych i praktycznych.
5.4. Sposoby weryfikacji osiagniecia przedmiotowych efektow uczenia si¢
Sposéb weryfikacji (+/-)
Egzan.nn Kolokwiu . Alft,ywno Praca Praca Inne
Efekty ustny/pisem % Projekt* $¢ na " w e ol
. " m . . wlasna . . | (akie?)
przedmiotowe ny zajeciach grupie
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajeé zajeé zajeé zajeé zajeé zajec zajec
wici..|\wiCci..|wiCi..|\WiCi..| Wi Ci. |WiC wicC
Wwol1 +
w02 + +
Uo1 + +
uo02 + +
uo02 + +
KO01 + +

*niepotrzebne usungé

4.6. Kryteria oceny stopnia osiagniecia efektow uczenia si¢

Forma

N
2,
e

(2]

Ocena Kryterium oceny

¢wiczenia
©)*

3 Uzyskanie 51-60% mozliwych do zdobycia punktow za projekt

3,5 | Uzyskanie 61-70% mozliwych do zdobycia punktow za projekt




4 Uzyskanie 71-80% mozliwych do zdobycia punktow za projekt

4,5 | Uzyskanie 81-90% mozliwych do zdobycia punktow za projekt

5 Uzyskanie 91-100% mozliwych do zdobycia punktow za projekt

6. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA

Obciazenie studenta

Kategoria Studia Studia
stacjonarne | niestacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM 30 i
UDZIALE NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/

Udziat w wykiadach* 30 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20 -
Przygotowanie do wyktadu* 20 -
+LACZNA LICZBA GODZIN 50 -
PUNKTY ECTS za przedmiot 2 -

*niepotrzebne usungé

Przyjmuje do realizacji  (data i czytelne podpisy osob prowadzqcych przedmiot w danym roku

akademickim)




