KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu 0321.5.DKS2.DFDM
Nazwa przedmiotu polskim Autopromocja i wystgpienia publiczne
w jezyku angielskim Self-promotion and public speaking

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiéw Stacjonarne

1.3. Poziom studiow Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow* Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujgca karte przedmiotu mgr Daria Malicka

1.6. Kontakt dk.malicka@ujk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wyktadowy polski

2.2. Wymagania wstepne* Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec Cwiczenia
3.2. Miejsce realizacji zajec Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK
3.3. Forma zaliczenia zajec Zaliczenie z oceng
3.4. Metody dydaktyczne Dyskusja, prezentacja multimedialna, warsztaty
3.5. Wykaz podstawowa
literatury e Mark Leary, Wywieranie wrazenia. Strategie autoprezentacji, Sopot
2017

e  Mirostaw Oczkos, Sztuka méwienia bez betkotania i faflunienia,
Warszawa 2015

uzupetniajaca

e Katarzyna Pietron, Sifa gfosu. Jak mowic, by ludzie chcieli stuchac,
Warszawa 2020
e Materiaty wideo

CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (7 uwzglednieniem formy zajec)
C1- wyposazenie studentow w umiejetnosci z obszaru autoprezentacji i wystapien publicznych
C2 — ksztaltowanie umiej¢tnosci dotyczacych tworzenia curriculum vitae, prezentacji, portfolio
C3 —uswiadomienie studentom wagi i znaczenia odpowiedniej autoprezentacji, kreowania wizerunku witasnego i
skutecznych wystapien publicznych

4.2. Tresci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)
Cwiczenia:
rodzaje wystapien publicznych; narzedzia i zaplecze techniczne; emisja glosu, postawa, mimika, mowa ciala w
wystapieniach publicznych; praca z kamera i mikrofonem, techniki i metody angazowania publicznosci, zasady
prowadzenia: konferencji, koncertu, prezentacji biznesowej, panelu, dyskusji, licytacji etc.— ¢wiczenia praktyczne

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie


mailto:d.malicka@ujk.edu.pl

Odhniesienie do
kierunkowych
efektéw uczenia
sie

Student, ktory zaliczyt przedmiot

Efekt

w zakresie WIEDZY:

WO01 |Znairozumie w pogtebionym stopniu rodzaje wystapien publicznych, ich narzedzia i DKS2P_W01
zaplecze techniczne, zasady prowadzenia réznych wydarzen i ich specyfike oraz
zaleznosci miedzy nimi.

W02 | Rozumie ztozone aspekty funkcjonowania jezyka jako narzedzia komunikacji, ma| DKS2P_WO07
pogtebiong wiedze na temat warunkéw skutecznej komunikacji werbalnej i niewerbalnej
w pracy przed kamerg i podczas wystgpien publicznych oraz wie, jak jg zastosowa¢ w
praktyce w pracy w mediach i podczas prowadzenia réznych wydarzen.

w zakresie UMIEJETNOSCI:

UO1 | Potrafi wyszukiwaé, analizowaé, selekcjonowaé, krytycznie oceniaé i fgczy¢ rézne | DKS2P_UO1
informacje z réznych wydarzen i na ich podstawie przygotowaé wtasne wypowiedzi.

U02 |Umie zastosowac ztozong argumentacje, poprawng pod wzgledem merytorycznym i DKS2P_U07
retorycznym, w ustnych i pisemnych pracach dotyczacych sztuki autopromocji i wystgpien
publicznych.

U03 |Potrafi sformutowaé krytyczne opinie o réznych wydarzeniach (konferencjach, panelach| DKS2P_U08
dyskusyjnych, koncertach, prezentacjach biznesowych), wykorzystujac Zzrodta naukowe
oraz wiasng wiedze, potrafi opracowac swdj sad w réznych formach na ich temat.

U04 |Ma umiejetnosci jezykowe pozwalajgce na swobodng konwersacje podczas rdéznych| DKS2P_U11
wydarzen i w pracy przed kamerg lub mikrofonem, potrafi poprowadzi¢ te wydarzenia w|
jezyku obcym.

w zakresie KOMPETENCIJI SPOLECZNYCH:

K01 Prawidtowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane ze specyfikg prowadzenia réznych| DKS2P_K04
wydarzen publicznych oraz w pracy przed kamerg i mikrofonem i jest przygotowany doich
rozwigzywania w zgodzie z interesem publicznym.

4.4. Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektow uczenia sie

Sposéb weryfikacji (+/-)
Efek ustl:;\gyz/E:)?:::nn Kolokwium Projekt* Aktéy:vanos Praca Pracaw Inne
e ty * * sk . inD)%
orzedmiotowe v* zajeciach* wiasna grupie (jakie?)
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec
wiyci|.. | wiycj..\wiycj{..\wici..|wici..lwici.. wic
w01 + + + +
W02 + + + +
uo1 + + + +
uo2 + + + +
uo3 + + + +
uo4 + + + +
K01 + + + +
*niepotrzebne usung¢
4.5. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia sie
Forfn;i\ Ocena Kryterium oceny
zajec
%)

3  [Frekwencja (dopuszczalne 3 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych
przedstawionych w toku zajeé) oceniona na 51-60%

3,5 | Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy wg wytycznych przedstawionych w
toku zajeé); oceniona na 61-70%; aktywnosc¢ na zajeciach (min. dwa razy).




4 Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnosci; projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
toku zajeé) oceniona na 71-80%; aktywnos¢ na zajeciach (min. cztery razy).

4,5 | Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecnos¢); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
toku zajeé) oceniona na 81-90%; aktywnosc¢ na kazdych zajeciach.

5 Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecnos¢);projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
toku zajeé) oceniona na 91-100%; aktywno$é na kazdych zajeciach; proponowanie wtasnych
zagadnien do dyskusji

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKtAD PRACY STUDENTA

Obciagzenie studenta
Kategoria Studia
_ stacjonarne
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/ £
Udziat w éwiczeniach 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20
Przygotowanie do ¢wiczen 10
Zebranie materiatdw do projektu
Opracowanie prezentacji multimedialnej (projektu)
tACZNA LICZBA GODZIN 50
PUNKTY ECTS za przedmiot 2

*niepotrzebne usung¢

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy oséb prowadzgcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.DRR

Nazwa przedmiotu polskim

w jezyku angielskim

Rynek reklamy

Advertising market

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

1.2. Forma studiow

Stacjonarne

1.3. Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

1.4. Profil studiow*

Praktyczny

1.5. Osoba przygotowujaca karte przedmiotu | dr Judyta Ewa Perczak

1.6. Kontakt

jperczak@uijk.edu.pl

2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

2.1. Jezyk wykiadowy

polski

2.2. Wymagania wstepne*

Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec

Cwiczenia

3.2. Miejsce realizacji zajec

Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajec

Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Dyskusja, projekt

3.5. Wykaz podstawowa
literatury

Jakébczak A., Transformersi: superbohaterowie polskiej reklamy80.-
90, Krakow 2018.

Makarenko V. Domy mediowe w Polsce: segment rynku o rosngcym
znaczeniu, ,Studia Medioznawcze” 2001, nr 3, s. 122-130.

Wasilewski P., Pionierzy i tytani polskiej reklamy, Krakdw 1999.

www.interaktywnie.com www.piap-org.pl; www.zfpr.pl; www.pbc.pl;
www.pbi.org.pl; www.radareklamy.pl; www.sar.org.pl;
www.radiotrack.pl;

uzupetniajgca

Szwajlik A., Wptyw miedzynarodowych przedsiebiorstw reklamowych
na rozwdj ustug reklamowych w Polsce, ,\Wspotczesne Problemy
Ekonomiczne: globalizacja, liberalizacja, etyka” 2010, nr 2, s. 113-122.




4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (z uwzglednieniem formy zajec)

C1 - Przekazanie wiadomosci na temat rynku reklamy od czaséw transformacji ustrojowej do wspdtczesnosci
oraz prawa reklamy obowigzujgcego w Polsce i stosowania go w praktyce.

C2 — Przekazanie wiedzy na temat dziatajgcych w Polsce zwigzkdw i stowarzyszen zrzeszajgcych podmioty

reklamy.

4.2. Tresci programowe (z uwzglednieniem formy zajec)

Cwiczenia

Transformacja ustrojowa a zmiany na polskim rynku reklamowym. Ksztattowanie sie nowoczesnych agencji
reklamowych i rynku reklamy. Prawo reklamowe obowigzujgce w Polsce. Agencje, domy mediowe i inne firmy
reklamowe — podobienstwa, rdznice, zasady pracy. Tradycyjne i nowoczesne media reklamowe. Zwigzki i
stowarzyszenia reklamowe i PR: Rada Reklamy, Zwigzek Firm Public Relations w Polsce, Polskie Stowarzyszenie
Public Relations, Miedzynarodowe Stowarzyszenie Reklamy (IAA Polska), Zwigzek Pracodawcéw Branzy
Internetowej (IAB Polska), Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej SAR, lzba Gospodarcza Reklamy
Zewnetrznej, Polska lzba Artykutdw Promocyjnych, Stowarzyszenie Twdrcédw Reklamowych, Instytucje
badajgce media, portale reklamowe (reklamapolska.pl).

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych
efektow uczenia

sie

Student, ktory zaliczyt przedmiot

Efekt

w zakresie WIEDZY:

W01 |Ma pogtebiong szczegdétowa wiedze na temat rynku reklamy, réznych typdéw | DKS2P_WO03
reklam, medidw reklamowych (tradycyjnych i nowoczesnych) i wie, jak ja
teoretycznie i praktycznie zastosowac.

W02 |Zna kluczowe pojecia dotyczace funkcjonowania instytucji dziatajgcych na rzecz | DKS2P_W06
regulacji prawnych i etycznych w dziataniach reklamowych.

w zakresie UMIEJETNOSCI:

U0l |W uporzadkowany i systematyczny sposdéb umie wykorzysta¢ zasoby Internetu, | DKS2P_U02
multimedia i technologie informacyjne pod katem nowoczesnych agencji
reklamowych, domoéw mediowych, mediéw reklamowych, zwigzkéw
reklamowych, stowarzyszen reklamowych i portali reklamowych; umiejetnie
ocenia i weryfikuje informacje tam zawarte i upowszechnia je.

U02 |Posiada umiejetnosci tagczenia wiedzy z réznych dyscyplin nauk spotecznych o | DKS2P_UO05
polskim rynku reklamowym i praktycznie je wykorzystuje.

U03 | Ma umiejetnosci jezykowe pozwalajgce mu na swobodne wypowiadania sie na | DKS2P_U11
temat wspdtczesnego polskiego rynku reklamowego.

w zakresie KOMPETENCJI SPOLECZNYCH:

KO1 | Aktywnie uczestniczy w zyciu spotecznosci lokalnej i pozalokalnej wykorzystujgc | DKS2P_KO05
zdobytg wiedze i umiejetnosci, dotyczace rynku reklamy, interesuje sie biezgcymi
wydarzeniami zwigzanymi z polskim rynkiem reklamowym.




4.4. Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektéw uczenia sie

Sposéb weryfikacji (+/-)
. Aktywnos
Egzamin . p
. Kolokwium . ¢ Praca Praca Inne
ustny/pisem N Projekt* " - e
Efekty ny* na wiasna W grupie (jakie?)
przedmiotowe zajeciach*
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec
wic W, C wi cC wic wicC wic wicC
wo1 + + + +
W02 + + + +
uo1l + + + +
uo2 + + + +
uo3 + + + +
K01 + + + +

*niepotrzebne usung¢

4.5. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektdw uczenia sie

Forma .
. , | Ocena Kryterium oceny
zajec
3 Frekwencja, aktywnos$¢ na zajeciach. Zaliczenie miedzy 51 a 60% zadanych ¢wiczen
indywidualnych i w grupie.
3,5 |Frekwencja, aktywnos¢ na zajeciach Zaliczenie miedzy 61 a 70% zadanych ¢éwiczen
indywidualnych i w grupie.
*'G 4 Frekwencja, aktywnos$¢ na zajeciach. Zaliczenie miedzy 71 a 80% zadanych ¢wiczen
g indywidualnych i w grupie.
S
8
3
4,5 |Frekwencja, aktywnos$¢ na zajeciach. Zaliczenie miedzy 81 a 90% zadanych c¢wiczen
indywidualnych i w grupie.
5 Frekwencja, aktywnos$¢ na zajeciach. Zaliczenie miedzy 91 a 100% zadanych ¢wiczen
indywidualnych i w grupie.




5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA

Obcigzenie studenta
. Studia Studia
Kategoria
stacjonarne | niestacjonarn

e
LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE 30
NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/
Udziat w ¢wiczeniach 30 -
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20 -
Przygotowanie do ¢wiczen 5 -
Zebranie materiatéw do projektu 10 -
Opracowanie prezentacji multimedialnej (projektu) 5 -
tACZNA LICZBA GODZIN 50 -
PUNKTY ECTS za przedmiot 2 -

*niepotrzebne usung¢

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy oséb prowadzgcych przedmiot w danym roku akademickim)



KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.DWM

Nazwa przedmiotu polskim

Warsztat specjalnosciowy

w jezyku angielskim

Specialisation workshop

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiéw Stacjonarne
1.3. Poziom studiow Studia drugiego stopnia
1.4. Profil studiow* Praktyczny
1.5. Osoba przygotowujgca karte przedmiotu mgr Kamila Gawecka
1.6. Kontakt
2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
2.1. Jezyk wyktadowy polski
2.2. Wymagania wstepne* Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec

Cwiczenia

3.2. Miejsce realizacji zajec

Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajec

Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Dyskusja, prezentacja multimedialna, projekt, warsztaty

3.5. Wykaz podstawowa
literatury

Krzysztof Gajdka, Rzecznik prasowy w otoczeniu medidw. Teoria i praktyka,
Krakow 2012.

loanna Malinowska-Parzydto, Jestes markq. Jak odniesc sukces i pozostac sobq,
Warszawa 2015.

uzupetniajgca

Edyta Sander, Mateusz Jabtonowski Employer branding. Praktyczny
lbodrecznik, Wydawnictwo Onepress, 2023.

Setiawan Iwan Kartajaya Hermawan Kotler Philip, Marketing 6.0, MT Biznes
2024.

)Anna Sarnacka-Smith, Bradley Smith, Zaangazowany zespot DISC D3, MT
Biznes 2023.

Dariusz Uzycki, Wiesz, kim jestem!, A Propos Serwis, 2022.

4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE

4.1. Cele przedmiotu (7 uwzglednieniem formy zajec)

C1- wyposazenie studentéw w umiej¢tnosci pracy z réznymi grupami interesariuszy
C2 — ksztaltowanie umiej¢tnosci dotyczacych doboru odpowiednich narzedzi w pracy rzecznika i specjalisty ds. PR
C3 —uswiadomienie studentom wagi i znaczenia budowania wizerunku wlasnego i wizerunku klienta

Cwiczenia:

4.2. Tresci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)

Rzecznik prasowy PR menadzer réznice i podobiefistwa, podstawy prawne pracy rzecznika prasowego,
wspotpraca z mediami, budowanie marki wtasnej, personal branding, ksztattowanie wizerunku wtasnego,
wizerunek sportowca polityka artysty etc., rodzaje i zrodta finansowania zewngtrznego projektow
promocyjnych, naukowych szkoleniowych i innych

4.3. Przedmiotowe efekty uczenia sie

Efekt

Odniesienie do
kierunkowych
efektow uczenia
sie

Student, ktory zaliczyt przedmiot




w zakresie WIEDZY:

wo1

Wie jak

naukowymi i praktycznymi.

Ma pogtebiona wiedze dot. terminologii obejmujacej nauki o komunikacji spotecznej i DKS12_Wwo02
mediach, a zwfaszcza dotyczacy ksztattowania wizerunku wiasnego i osoby publicznej.

wykorzystaé ja podczas podejmowanych zadan zwigzanych z dziataniami

w zakresie UMIEJETNOSCI:

uo1

Potrafi samodzielnie rozwijaé¢ wtasne zdolnosci i nabyte w toku studiéw umiejetnosci DKS2P_U03
oraz podjac dziatania w celu budowania wiasnej marki, by méc odnalez¢ sie na
wspotczesnym rynku pracy.

uo2

Samodzielnie proponuje rozwigzanie problemoéw zwigzanych ze wspétpracg z mediami; DKS2P_U13
Swiadomie i w ukierunkowany sposéb podnosi swoje kwalifikacje poprzez ksztatcenie
ustawiczne w zakresie personal brandingu, zacheca do samoksztatcenia innych i pomaga
im w tym.

w zakresie KOMPETENCJI SPOtECZNYCH:

Ko1

Bierze aktywny udziat w zyciu kulturalnym spotecznosci lokalnej i pozalokalnej, gdzie DKS2P_KO05
moze wspdtpracowaé z mediami i budowaé wtasng marke i marke klienta.

4.4. Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektow uczenia sie

Sposéb weryfikacji (+/-)
Efekty ustf\gyz/a:)?;::'nn Kololiwium Projekt* Aktéynwanos Praca* Przj\c:w .Inr\e .
orzedmiotowe v* zajeciach* wiasna grupie (jakie?)
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec
wyc|.|wyc|..|\wjc|..|\wici|..|wicCci|..ilwjCcj|.. W|C
wo1 + + + +
uo1 + + + +
uo2 + + + +
KO1 + + + +

*niepotrzebne usung¢

4.5. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia sie

F°’f“‘i‘ Ocena Kryterium oceny
zajec

3  [Frekwencja (dopuszczalne 3 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych
przedstawionych w toku zajeé) oceniony na 51-60%

3,5 | Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy wg wytycznych przedstawionych w

toku zajeé) oceniony na 61-70%; aktywnos¢ na zajeciach (min. dwa razy).

*
2 4 Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnosci; projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
-% toku zajeé) oceniony na 71-80%; aktywnosc¢ na zajeciach (min. cztery razy).
N
§ 4,5 | Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecnosc); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
© toku zajeé) oceniony na 81-90%; aktywnosc¢ na kazdych zajeciach.

5 Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecnos¢);projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
toku zajeé) oceniony na 91-100%; aktywnosé na kazdych zajeciach; proponowanie wtasnych
zagadnien do dyskusji

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKLAD PRACY STUDENTA
Obciazenie studenta
Kategoria Studia
stacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE

NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/ 2

Udziat w éwiczeniach 60




SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 40
Przygotowanie do ¢wiczen 15
Zebranie materiatéw do projektu i prezentacji 10
Opracowanie prezentacji multimedialnej i projektu 15
tACZNA LICZBA GODZIN 100
PUNKTY ECTS za przedmiot 4

*niepotrzebne usung¢

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy oséb prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




KARTA PRZEDMIOTU

Kod przedmiotu

0321.5.DKS2.DZFM

Nazwa przedmiotu
w jezyku

polskim

angielskim

Zarzadzanie projektem
Project management

1. USYTUOWANIE PRZEDMIOTU W SYSTEMIE STUDIOW

1.1. Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
1.2. Forma studiéw Stacjonarne
1.3. Poziom studiow Studia drugiego stopnia
1.4. Profil studiow* Praktyczny
1.5. Osoba przygotowujgca karte przedmiotu mgr Kamila Gawecka
1.6. Kontakt
2. OGOLNA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU
2.1. Jezyk wyktadowy polski
2.2. Wymagania wstepne* Brak

3. SZCZEGOLOWA CHARAKTERYSTYKA PRZEDMIOTU

3.1. Forma zajec

Cwiczenia

3.2. Miejsce realiz

acji zajec

Zajecia tradycyjne w pomieszczeniu dydaktycznym UJK

3.3. Forma zaliczenia zajec

Zaliczenie z oceng

3.4. Metody dydaktyczne

Dyskusja, prezentacja multimedialna, warsztaty

3.5. Wykaz
literatury

podstawowa

Mariusz Kapusta, Zarzqgdzanie projektami krok po kroku, Samo Sedno, 2022.
Efektywne zarzadzanie projektami, R.K.Wysocki, R. McGary, Helion, 2017

uzupetniajaca

Mowa ciata w pracy, Allan i Barbara Pease, DW Rebis, 2011
Project Management Institute — kwartalnik

4. CELE, TRESCI | EFEKTY UCZENIA SIE

projektu.

realizacji projektu.

4.1. Cele przedmiotu (7 uwzglednieniem formy zajec)
C1- wyposazenie studentow w umiejetnosci z obszaru zarzadzania projektami.
C2 — ksztaltowanie umiejetnosci dotyczacych tworzenia harmonogramu oraz efektywnego zespotu w celu realizacji

C3 —uswiadomienie studentom wagi i znaczenia odpowiedzialnego przydzielania r6l w projektach, planowania i

Cwiczenia:

realizacj¢ projektu.

4.2. Tresci programowe (7 uwzglednieniem formy zajec)

Project manager posiada elementarng wiedze w zakresie zarzadzania projektami; potrafi pracowac indywidualnie
i w zespole; potrafi planowac¢ i organizowac¢ prace — indywidualng oraz w zespole; umie oszacowac czas
potrzebny na realizacj¢ zleconego zadania; potrafi opracowa¢ harmonogram prac zapewniajacy efektywna

4.3. Przedmiotowe

efekty uczenia sie

Efekt

Student, ktory zaliczyt przedmiot

Odhniesienie do
kierunkowych
efektéw uczenia
sie




w zakresie WIEDZY:

WO1 |Znairozumie w pogtebionym stopniu fakty i zjawiska z zakresu nauk o komunikacji DKS12_W06
spotecznej i mediach, ich specyfike oraz metody i teorie wyjasniajgce zaleznosci miedzy
nimi

W02 | Rozumie ztozone aspekty funkcjonowania jezyka jako narzedzia komunikacji| DKS2P_W12
miedzyludzkiej, ma pogtebiong wiedze na temat warunkéw skutecznej komunikacji
werbalnej i niewerbalnej w przekazach medialnych oraz wie, jak jg zastosowaé w praktyce
dziennikarskiej i okotomedialnej

w zakresie UMIEJETNOSCI:

U0l | Potrafi wyszukiwaé, analizowac, selekcjonowad, krytycznie oceniac i taczyé informacje z | DKS2P_U01
zakresu zarzadzania projektem i na ich podstawie przygotowa¢ wiasne wypowiedzi

UO2 | Ma umiejetnosci jezykowe pozwalajgce na wypowiadanie sie na temat nauk o |DKS2P_U11
komunikacji spotecznej i mediach zgodne z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2+
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

UO3 [Sprawnie postuguje sie systemami normatywnymi (prawnymi, etycznymi, zawodowymi) w| DKS2P_U12
celu rozwigzania konkretnych problemdw zwigzanych z zarzgdzaniem projektem.

U04 est swiadomy koniecznosci wspétdziatania i pracy w grupie podczas zajec na terenie DKS2P_U14
uczelni oraz poza nig, wykazuje sie przy tym inicjatywa i przedsiebiorczoscig, potrafi takze
pokierowac zespotem.

w zakresie KOMPETENCJI SPOtECZNYCH:

K01 Mysli i dziata w duchu przedsiebiorczosci, wykazuje sie empatig i tolerancjg wobec DKS2P_K02
pogladdw i postaw determinowanych réznymi czynnikami w kontekscie zarzadzania
projektem.

4.4. Sposoby weryfikacji osiggniecia przedmiotowych efektow uczenia sie

Sposéb weryfikacji (+/-)
Efek ustl:;\gyz/i)?:::nn Kolokwium Projekt* Aktéy:vanos Praca Pracaw Inne
ekty * o tasna* rupie* jakie?)*
przedmiotowe y* zajeciach* v grup! jakie?)
(symbol) Forma Forma Forma Forma Forma Forma Forma
zajec zajec zajec zajec zajec zajec zajec
wyci,.. |\ wiyci..\wiyci,..\wici..|wici..ilwici.. wWic
w01 + + + +
W02 + + + +
uo1 + + + +
uo2 + + + +
uo3 + + + +
uo4 + + + +
K01 + + + +
*niepotrzebne usung¢
4.5. Kryteria oceny stopnia osiggniecia efektow uczenia sie
F“T“? Ocena Kryterium oceny
zajec
-g 3 Frekwencja (dopuszczalne 3 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych
9 przedstawionych w toku zajeé) oceniona na 51-60%
§ *G 3,5 | Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnosci); projekt zaliczeniowy wg wytycznych przedstawionych w
O o~

toku zajeé); oceniona na 61-70%; aktywnos¢ na zajeciach (min. dwa razy).

4 Frekwencja (dopuszczalne 2 nieobecnosci; projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
toku zajeé) oceniona na 71-80%; aktywnos¢ na zajeciach (min. cztery razy).




4,5 | Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecnosc); projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
toku zajeé) oceniona na 81-90%; aktywnosc¢ na kazdych zajeciach.

5 Frekwencja (dopuszczalne 1 nieobecnos¢);projekt zaliczeniowy (wg wytycznych przedstawionych w
toku zajeé) oceniona na 91-100%; aktywno$é na kazdych zajeciach; proponowanie wtasnych
zagadnien do dyskusji

5. BILANS PUNKTOW ECTS — NAKtAD PRACY STUDENTA

Obciagzenie studenta
Kategoria Studia
_ stacjonarne

LICZBA GODZIN REALIZOWANYCH PRZY BEZPOSREDNIM UDZIALE

NAUCZYCIELA /GODZINY KONTAKTOWE/ =
Udziat w éwiczeniach 30
SAMODZIELNA PRACA STUDENTA /GODZINY NIEKONTAKTOWE/ 20
Przygotowanie do ¢wiczen 5
Zebranie materiatéw do projektu 10
Opracowanie prezentacji multimedialnej* 5
tACZNA LICZBA GODZIN 50
PUNKTY ECTS za przedmiot 2

*niepotrzebne usung¢

Przyjmuje do realizacji (data i czytelne podpisy oséb prowadzqcych przedmiot w danym roku akademickim)




